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　　　　（3）自有品牌产品的低价格策略或高形象定价策略

　　　　（4）注重发展第三终端、谋求市场占有率的低价策略

　　　6.3.2 连锁药店应对药品价格竞争的策略

　　　　（1）连锁药店应确定合理的药品价格

　　　　（2）连锁药店要锁定自己的目标顾客和市场

　　　　（3）连锁药店应随时了解竞争对手的一举一动

　　　　（4）连锁药店应不断发掘市场空白点
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第7章：重点地区连锁药店行业发展分析
　　7.1 广东省连锁药店行业发展分析

　　　7.1.1 广东省连锁药店行业发展环境

　　　　（1）广东省连锁药店行业政策环境

　　　　（2）广东省连锁药店行业需求环境

　　　7.1.2 广东省连锁药店行业发展现状

　　　7.1.3 广东省连锁药店行业发展前景

　　7.2 上海市连锁药店行业发展分析

　　　7.2.1 上海市连锁药店行业发展环境

　　　　（1）上海市连锁药店行业政策环境

　　　　（2）上海市连锁药店行业需求环境

　　　7.2.2 上海市连锁药店行业发展现状

　　　7.2.3 上海市连锁药店行业发展前景

　　7.3 北京市连锁药店行业发展分析

　　　7.3.1 北京市连锁药店行业发展环境

　　　　（1）北京市连锁药店行业政策环境

　　　　（2）北京市连锁药店行业需求环境

　　　7.3.2 北京市连锁药店行业发展现状

　　　7.3.3 北京市连锁药店行业发展前景

　　7.4 湖南省连锁药店行业发展分析

　　　7.4.1 湖南省连锁药店行业发展环境

　　　　（1）湖南省连锁药店行业政策环境

　　　　（2）湖南省连锁药店行业需求环境

　　　7.4.2 湖南省连锁药店行业发展现状

　　　　（1）湖南省连锁药店行业发展总体特征

　　　　（2）湖南省连锁药店行业地位

　　　　（3）湖南省各地区连锁药店行业发展现状

　　　7.4.3 湖南省连锁药店行业发展前景

　　7.5 山东省连锁药店行业发展分析

　　　7.5.1 山东省连锁药店行业发展环境

　　　　（1）山东省连锁药店行业政策环境

　　　　（2）山东省连锁药店行业需求环境

　　　7.5.2 山东省连锁药店行业发展现状

　　　7.5.3 山东省连锁药店行业发展前景

第8章：中国连锁药店行业领先企业经营分析
　　8.1 中国连锁药店企业总体发展状况分析

　　8.2 中国连锁药店行业领先企业经营分析

　　　8.2.1 国药控股国大药房有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　8.2.2 云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业供应商与采购

　　　　（8）企业经营优劣势分析

　　　8.2.3 老百姓大药房连锁股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布
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　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　8.2.4 大参林医药集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业供应商与采购

　　　　（8）企业经营优劣势分析

　　　8.2.5 益丰大药房连锁股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　8.2.6 甘肃众友健康医药股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业供应商与采购

　　　　（7）企业经营优劣势分析

　　　8.2.7 上海华氏大药房有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业供应商与采购

　　　　（8）企业经营优劣势分析

　　　8.2.8 北京同仁堂股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业供应商与采购

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）下属北京同仁堂商业投资集团有限公司分析

　　　8.2.9 漱玉平民大药房连锁股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析

　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业供应商与采购

　　　　（8）企业经营优劣势分析

　　　8.2.10 云南健之佳健康连锁店股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营产品结构

　　　　（4）企业门店数量与分布

　　　　（5）企业市场拓展分析
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　　　　（6）企业定位与服务对象

　　　　（7）企业供应商与采购

　　　　（8）企业经营优劣势分析

第9章：中国连锁药店行业发展前景与策略分析
　　9.1 连锁药店行业发展趋势与前景展望

　　　9.1.1 连锁药店行业发展趋势

　　　　（1）区域分布趋势

　　　　（2）经营模式趋势

　　　　（3）市场竞争趋势

　　　9.1.2 连锁药店行业发展前景展望

　　　　（1）连锁药店行业发展机遇

　　　　（2）连锁药店行业发展前景展望

　　9.2 连锁药店行业发展策略分析

　　　9.2.1 以效益为前提扩大连锁企业的规模

　　　　（1）药品生产、批发、零售企业之间的兼并

　　　　（2）中、小型药品零售连锁企业相互结成同盟军

　　　　（3）药店连锁企业与其他商业企业或外资进行合作开店

　　　　（4）在农村开设连锁药店

　　　9.2.2 多元化经营需要慎重评估、定位与开发

　　　　（1）影响多元化经营的因素

　　　　（2）多元化经营的定位

　　　　（3）药店多元化经营的方式

　　　9.2.3 提高药师从业地位，扩展和深入药师工作职责

　　　　（1）培养消费者主动向药师咨询安全购药、用药意识

　　　　（2）突出药师的专业化形象

　　　　（3）增强药师的服务意识和能力

　　　　（4）发挥专业特长，开展知识讲座和培训

　　　　（5）保证用药安全性和有效性，反馈药品不良反应

　　　9.2.4 建立连锁经营信息管理系统，实现管理方式信息化

　　　　（1）连锁企业外部的信息管理系统

　　　　（2）连锁企业内部的信息管理系统

　　　9.2.5 深入差异化经营，形成经营特色

　　　　（1）选择合适的经营业态形成差异化

　　　　（2）努力实现经营品种的差异

　　　　（3）目标市场差异化

　　9.3 连锁药店行业关键成功因素总结

　　　9.3.1 强有力的总部优势

　　　9.3.2 强有力的整合营销能力

　　　9.3.3 强有力的单店管理能力

　　　9.3.4 占有优势地理资源

第10章：中国连锁药店行业投资前景分析
　　10.1 连锁药店行业资本市场现状分析

　　　10.1.1 连锁药店行业融资分析

　　　　（1）行业融资主要途径分析

　　　　（2）连锁药店行业融资现状

　　　　（3）连锁药店并购现状

　　　10.1.2 连锁药店行业资本市场趋势

　　　　（1）医药连锁企业投资会持续

　　　　（2）连锁药店上市会持续

　　　　（3）连锁药店的并购将减速

　　　10.1.3 资本涌入对连锁药店行业的影响

　　　　（1）实现规模的快速增长

　　　　（2）为企业的内部建设提供资金支持

　　10.2 连锁药店行业投资前景分析

　　　10.2.1 连锁药店行业投资壁垒分析

　　　　（1）政策壁垒

　　　　（2）资金壁垒

　　　　（3）渠道壁垒

　　　10.2.2 连锁药店行业投资前景判断

连锁药店行业

8



　　　　（1）基于市场容量的投资前景判断

　　　　（2）基于市场竞争的投资前景判断

　　　10.2.3 前瞻连锁药店行业投资建议

　　　　（1）加大基于“互联网+”的投资力度

　　　　（2）加大基于“大健康产业”投资力度

　　　　（3）加大基于“智慧药店”的投资力度
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图表74：2022年连锁药店各主要类别销售总额贡献率分布情况（单位：%）

图表75：2022年连锁药店各主要类别利润贡献率分布情况（单位：%）

图表76：2013-2022年处方药类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表77：2013-2022年处方药类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表78：2013-2022年非处方药类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表79：2013-2022年非处方药类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表80：2013-2022年中药饮片类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表81：2013-2022年中药饮片类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表82：2013-2022年医疗器械类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表83：2013-2022年医疗器械类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表84：2013-2022年食品/保健品类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表85：2013-2022年食品/保健品类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表86：2013-2022年其他类销售总额贡献率变化情况（单位：%）

图表87：2013-2022年其他药类利润贡献率变化情况（单位：%）

图表88：2014-2022年连锁药店自有品牌或高毛利商品品规总数（单位：种）

图表89：2016-2022年连锁药店负毛利商品占所有品规比例变化情况（单位：%）

图表90：2015-2022年连锁药店客单价变化情况（单位：元）

图表91：2013-2022年连锁药店会员消费平均占比情况（单位：%）

图表92：2014-2022年连锁药店行业日均坪效（单位：元/平方米）

图表93：2018-2022年连锁药店日均坪效分布占比（单位：元/平方米）

图表94：2014-2022年连锁药店日均人效变化情况（单位：元/人）

图表95：2016-2022年连锁药店员工流失率变化（单位：%）

图表96：2022年连锁药店员工流失率占比（单位：%）

图表97：2016-2022年连锁药店行业薪酬总额增幅情况（单位：%）

图表98：2018-2022年连锁药店行业员工薪酬总额占销售额比重（单位：%）

图表99：2018-2022年连锁药店行业员工薪酬总额占销售额比重区间分布（单位：%）

图表100：2016-2022年连锁药店行业员工人均培训投入变化情况（单位：元）

图表101：2020-2022年中国连锁药店单店十强名单（单位：平方米，万元）

图表102：2022年连锁药店行业单店销售额集中度（单位：%）

图表103：2022年单一品规年产出十强企业（单位：万元，个，万元）

图表104：2022年连锁药店行业单店日均坪效十强（单位：平米，万元，元/平方米）

图表105：2022年连锁药店行业单店日均人效十强（单位：万元，人，元/人）

图表106：2022年连锁药店行业单店非处方药销售占比前五强（单位：%）

连锁药店行业

10



图表107：2022年连锁药店行业单店处方药销售占比前五强（单位：%）

图表108：2022年连锁药店行业单店中药饮片销售占比前五强（单位：%）

图表109：2022年连锁药店行业单店医疗器械销售占比前五强（单位：%）

图表110：2022年我国药品零售企业集中度（按销售收入分）（单位：%）

图表111：2010-2022年我国连锁药店行业连锁率（单位：%）

图表112：2022年我国连锁药店行业全国性连锁药店竞争格局

图表113：连锁药店VS单体药店的比较优势

图表114：连锁药店VS单体药店的比较劣势

图表115：老百姓大药房连锁股份有限公司门店分布情况

图表116：2013-2022年我国电子商务市场交易规模及其增长率（单位：万亿元，%）

图表117：2013-2022年我国网络零售市场交易规模（单位：亿元）

图表118：2018-2022年中国大数据产业规模及增长情况（单位：亿元，%）

图表119：2011-2022年中国网民规模与普及率增长情况（单位：亿人，%）

图表120：2018-2022年中国云计算市场规模增长情况（单位：亿元，%）

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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