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　　　　（3）关联产业风险

　　　　（4）贸易环境风险

　　　　（5）宏观经济波动风险
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　　　9.1.3 功能食品行业盈利模式分析

　　　　（1）投资盈利模式

　　　　（2）投资盈利因素

　　9.2 中国功能食品行业发展趋势

　　　9.2.1 功能食品行业发展趋势分析

　　　　（1）功能食品添加剂及配料发展趋势

　　　9.2.2 前瞻功能食品行业发展建议

　　　　（1）行业监管趋严，提升企业风险应对要求

　　　　（2）加强品牌建设，扭转行业负面形象

　　　　（3）加强产品研发及创新，将成为功能食品企业提升竞争力的关键要素

　　　　（4）精细化经营管理势在必行，功能食品企业需加强新技术新方法的运用

　　9.3 功能食品行业发展潜力与前景预测

　　　9.3.1 功能食品行业发展潜力分析

　　　9.3.2 功能食品行业发展前景预测

　　9.4 功能食品行业投资潜力与建议

　　　9.4.1 功能食品行业投资机会剖析

　　　　（1）重点区域投资机会分析

　　　　（2）细分市场投资机会分析

　　　　（3）跨境电商投资机会分析

　　　　（4）功能食品垂直电商投资机会

　　　9.4.2 前瞻功能食品行业投资建议

　　　　（1）投资区域

　　　　（2）投资品种

　　　　（3）品牌和渠道建设投入

　　　　（4）并购进入可选这路径之一
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