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　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　7.3 钟表行业奢侈品牌领先企业个案分析

　　　7.3.1 飞亚达精密科技股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　　1）传统手表业务

　　　　　2）智能手表业务

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　　1）线下渠道

　　　　　2）线上渠道

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.3.2 天津海鸥表业集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　　7.3.3 珠海罗西尼表业有限公司经营情况分析
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　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　　1）线下渠道

　　　　　2）线上渠道

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.4 依波精品（深圳）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.5 天王电子（深圳）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　　1）线下渠道

　　　　　2）线上渠道

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　7.4 白酒行业奢侈品牌领先企业个案分析

　　　7.4.1 贵州茅台酒股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品种类分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售网络构建

　　　　（5）企业优劣势分析

　　　7.4.2 宜宾五粮液股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业优劣势分析

　　　7.4.3 泸州老窖股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品种类分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售网络构建

　　　　（5）企业优劣势分析

　　　7.4.4 四川剑南春（集团）有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售渠道与网络
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　　　　（4）企业优劣势分析

　　　7.4.5 江苏洋河酒厂股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品种类分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售网络构建

　　　　（5）企业优劣势分析

　　7.5 化妆品行业奢侈品牌领先企业个案分析

　　　7.5.1 上海家化联合股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.5.2 珀莱雅化妆品股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.5.3 广东丸美生物技术股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.5.4 水羊集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.5.5 云南贝泰妮生物科技集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析
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　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　7.6 烟草制品行业奢侈品牌领先企业个案分析

　　　7.6.1 湖南中烟工业有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　　7.6.2 上海烟草集团有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.6.3 红云红河烟草（集团）有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　　7.6.4 红塔烟草（集团）有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.6.5 河南中烟工业有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业经营优劣势分析

　　7.7 箱包行业奢侈品牌领先企业个案分析

　　　7.7.1 祥兴（福建）箱包集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.7.2 金猴集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.7.3 中山皇冠皮件有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.7.4 达派（中国）箱包有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析
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　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.7.5 广州市斐高箱包有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　（5）企业经营优劣势分析

第8章：中国奢侈品行业市场前瞻及战略布局策略建议
　　8.1 中国奢侈品行业发展因素分析

　　　8.1.1 中国奢侈品行业生命发展周期

　　　8.1.2 中国奢侈品行业发展因素分析

　　8.2 中国奢侈品行业投资特性分析

　　　8.2.1 奢侈品行业进入壁垒分析

　　　8.2.2 奢侈品行业盈利模式分析

　　　8.2.3 奢侈品行业盈利因素分析

　　8.3 中国奢侈品行业发展前景预测

　　　8.3.1 奢侈品行业发展趋势分析

　　　8.3.2 奢侈品行业发展前景预测

　　8.4 中国奢侈品行业投资建议

　　　8.4.1 奢侈品行业投资风险分析

　　　　（1）品牌缺失

　　　　（2）假冒伪劣

　　　　（3）渠道风险

　　　　（4）并购风险

　　　8.4.2 奢侈品行业投资机会分析及建议

　　　　（1）奢侈品行业产业链薄弱环节投资机会

　　　　　1）奢侈品行业的创新力值得重视

　　　　　2）可持续发展

　　　　（2）奢侈品行业细分领域投资机会

　　　　（3）奢侈品行业区域市场投资机会

　　　　（4）奢侈品产业空白点投资机会

　　　8.4.3 中国奢侈品行业投资策略与建议

　　　　（1）立足品牌，追求卓越品质

　　　　（2）培养专业人才
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