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　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　6.7.2 金猴集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　6.7.3 中山皇冠皮件有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

第7章：中国奢侈品行业市场前瞻及战略布局策略建议
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　　7.1 中国奢侈品行业发展因素分析

　　　7.1.1 中国奢侈品行业生命发展周期

　　　7.1.2 中国奢侈品行业发展因素分析

　　7.2 中国奢侈品行业投资特性分析

　　　7.2.1 奢侈品行业进入壁垒分析

　　　7.2.2 奢侈品行业盈利模式分析

　　　7.2.3 奢侈品行业盈利因素分析

　　7.3 中国奢侈品行业发展前景预测

　　　7.3.1 奢侈品行业发展趋势分析

　　　　（1）海外奢侈品消费增加

　　　　（2）奢侈品代购市场萎缩

　　　　（3）本土奢侈品牌的崛起

　　　7.3.2 奢侈品行业发展前景预测

　　7.4 中国奢侈品行业投资建议

　　　7.4.1 奢侈品行业投资风险分析

　　　　（1）品牌缺失

　　　　（2）假冒伪劣

　　　　（3）渠道风险

　　　　（4）并购风险

　　　7.4.2 奢侈品行业投资机会分析及建议

　　　　（1）奢侈品行业细分领域投资机会

　　　　　1）名牌服饰

　　　　　2）名牌箱包

　　　　　3）名牌鞋履

　　　　　4）名牌腕表

　　　　　5）名牌珠宝

　　　　（2）奢侈品行业区域市场投资机会

　　　7.4.3 中国奢侈品行业投资策略与建议

　　　　（1）立足品牌，追求卓越品质

　　　　（2）培养专业人才
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