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　　　　（1）广告促销策略

　　　　（2）活动促销策略

　　　6.5.3 行业典型促销案例分析

第7章：中国化妆品行业区域市场分析
　　7.1 行业总体区域结构特征分析

　　　7.1.1 行业市场分布情况

　　　7.1.2 行业产值分布情况

　　　7.1.3 行业利润分布情况

　　7.2 广东省化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.2.1 广东省化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.2.2 广东省化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.2.3 广东省化妆品行业市场发展规模分析

　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.2.4 广东省化妆品行业经济运行状况分析

　　7.3 江苏省化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.3.1 江苏省化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.3.2 江苏省化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.3.3 江苏省化妆品行业市场发展规模分析

　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.3.4 江苏省化妆品行业经济运行状况分析

　　7.4 上海市化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.4.1 上海市化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.4.2 上海市化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.4.3 上海市化妆品行业市场发展规模分析
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　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.4.4 上海市化妆品行业经济运行状况分析

　　7.5 安徽省化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.5.1 安徽省化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.5.2 安徽省化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.5.3 安徽省化妆品行业市场发展规模分析

　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.5.4 安徽省化妆品行业经济运行状况分析

　　7.6 浙江省化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.6.1 浙江省化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.6.2 浙江省化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.6.3 浙江省化妆品行业市场发展规模分析

　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.6.4 浙江省化妆品行业经济运行状况分析

　　7.7 北京市化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.7.1 北京市化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.7.2 北京市化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.7.3 北京市化妆品行业市场发展规模分析

　　　　（1）行业产值增长情况

　　　　（2）销售收入增长情况

　　　7.7.4 北京市化妆品行业经济运行状况分析

　　7.8 湖北省化妆品行业发展现状及前景预测

　　　7.8.1 湖北省化妆品行业发展规划及配套措施

　　　7.8.2 湖北省化妆品行业在行业中的地位变化

　　　7.8.3 湖北省化妆品行业经济运行状况分析

第8章：中国化妆品行业重点企业分析
　　8.1 化妆品企业发展总体状况分析

　　　8.1.1 化妆品企业整体排名

　　　8.1.2 化妆品行业销售收入状况

　　　8.1.3 化妆品行业资产总额状况

　　　8.1.4 化妆品行业利润总额状况

　　8.2 化妆品行业上市企业个案分析

　　　8.2.1 上海家化联合股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　8.2.2 索芙特股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向
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　　　8.2.3 霸王国际集团（控股）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　8.2.4 美即（控股）国际有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　8.3 化妆品行业重点企业个案分析

　　　8.3.1 江苏隆力奇集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业组织架构分析

　　　　（4）企业产品结构及新产品动向

　　　　（5）企业销售渠道与网络

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　8.3.2 广州宝洁有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.3.3 玫琳凯（中国）化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络
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　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.3.4 雅芳（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业投资兼并与重组分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　8.3.5 新生活集团（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.6 广州好迪集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.7 厦门顶康生物科技有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.8 浙江艳庄化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析
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　　　8.3.9 广东拉芳日化有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.10 联合利华（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.3.11 资生堂丽源化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.12 广州安利日用品制造有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.13 仙妮蕾德（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.14 北京大宝化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

化妆品行业

11



　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.15 妮维雅（上海）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.16 湖北丝宝股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.17 江苏东洋之花化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.18 上海卓多姿中信化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.19 无锡标榜化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.20 贝侬生化（苏州工业园区）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析
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　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络建设

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.21 天津郁美净集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.22 高丝化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.23 克缇（中国）日用品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.24 天津宝洁工业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.25 川艾丽碧丝（集团）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析
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　　　8.3.26 上海伽蓝（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新动向分析

　　　8.3.27 广州娇兰佳人化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业营销模式分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）公司最新发展动向分析

　　　8.3.28 上海相宜本草化妆品股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.29 杭州柏莱雅控股股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）公司最新发展动向分析

　　　8.3.30 丸美（中国）控股公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.31 广州环亚化妆品科技有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　8.3.32 浙江欧诗漫集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　8.3.33 深圳市维真化妆品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.34 广州麦斯朗程男士化妆品有限公司经营情况分析
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　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　8.3.35 松泽化妆品（深圳）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

第9章：中国化妆品行业发展投资策略
　　9.1 化妆品行业投资特性分析

　　　9.1.1 行业进入壁垒分析

　　　　（1）技术壁垒

　　　　（2）渠道壁垒

　　　　（3）品牌壁垒

　　　9.1.2 行业投资机会分析

　　　　（1）80后将带动行业消费增长

　　　　（2）渠道下沉扩大市场容量

　　　　（3）中国的高消费时代到来

　　　　（4）产业升级成本将会压缩

　　　　（5）网络市场加快市场开拓

　　9.2 化妆品行业投资风险分析

　　　9.2.1 行业政策波动风险

　　　9.2.2 行业技术落后风险

　　　9.2.3 行业供求变动风险

　　　9.2.4 行业企业内部风险

　　　9.2.5 行业宏观经济波动风险

　　　9.2.6 行业产品结构变动风险

　　　9.2.7 行业消费者意识转变风险

　　　9.2.8 行业其他相关风险

　　9.3 化妆品行业投资建议

　　　9.3.1 行业存在问题分析

　　　　（1）准入门槛偏低源头把关不严

　　　　（2）缺乏统一标准质量管理滞后

　　　　（3）法规体制滞后与行业发展不相适应

　　　9.3.2 前瞻行业投资建议

　　　　（1）强化本土品牌的本土特色

　　　　（2）注重跟踪研发和合作研发策略

　　　　（3）从趋势性技术寻找市场机会

　　　　（4）积极申请专利技术学会自我保护
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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