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图表87：2011-2015年轻客销售规模及预测（单位：万辆，%）

图表88：2005-2012年中国重卡销量及增速（单位：辆，%）

图表89：2012年国内汽车企业重卡销量情况及同比（单位：辆，%）

图表90：1997-2012年我国高速公路里程及增速（单位：万公里，%）
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图表95：2005-2012年微卡销量及同比增长（单位：辆，%）

图表96：2012年国内汽车企业微卡销量情况及同比（单位：辆，%）

图表97：微卡市场需求发展趋势

图表98：中国新能源汽车产业链构成情况

图表99：参与重大活动示范运营的新能源汽车数量（单位：辆）
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图表102：2012年新能源汽车逐月销量与上年同期比较（单位：辆，%）

图表103：2012年前10个重点区域新能源客车市场份额（单位： %）

图表104：2007-2012新能源客车分车型销售情况（单位：辆）

图表105：十米以上城市公交客车示范推广补助标准（单位：万元/辆）

图表106：最具代表性的七大城市新能源汽车实施进展情况

图表107：2010-2020年中国新能源公交车每年需求预计（单位：辆）

图表108：2010-2020年中国新能源汽车不同车型的市场需求预测（单位：万辆）

图表109：2012年中国二手车市场交易量（单位：万辆）

图表110：2012年二手汽车市场交易金额情况（单位：亿元）

图表111：我国二手车市场存在的问题与市场需求的主要影响因素

图表112：2010-2012年中国各区域二手汽车交易增长（单位：辆）
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图表118：2009-2012年北京市二手汽车市场价格指数
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略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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