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　　7.2 全球营养保健食品企业案例分析

　　　7.2.1 康宝莱国际公司（Herbalife，HLF）

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　2、企业运营状况

　　　　3、企业营养保健食品业务布局状况

　　　　4、企业营养保健食品业务销售网络布局

　　　　5、企业营养保健食品业务市场地位及在华布局

　　　7.2.2 强生公司（Johnson & Johnson Inc）

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　2、企业运营状况

　　　　3、企业营养保健食品业务布局状况

　　　　4、企业营养保健食品业务销售网络布局

　　　　5、企业营养保健食品业务市场地位及在华布局

　　7.3 中国营养保健食品企业案例分析

　　　7.3.1 汤臣倍健股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业保健品产品结构分析

　　　　4、企业研发投入

　　　　5、营养保健食品相关渠道布局

　　　　6、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.2 厦门金达威集团股份有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　　（1）企业整体业务架构

　　　　　（2）企业整体业务经营情况

　　　　3、企业营养保健食品业务布局及发展状况

　　　　　（2）企业营养保健食品业务销售布局状况

　　　　4、企业营养保健食品业务发展优劣势分析

　　　7.3.3 浙江康恩贝制药股份有限公司

　　　　1、企业基本信息
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　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业营养保健食品品类布局&产销情况

　　　　　（1）企业营养保健食品产品类型/型号/品牌

　　　　　（2）企业中药销售网络分布

　　　　4、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.4 广州善元堂健康科技股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业产品结构分析

　　　　4、企业研发投入

　　　　5、营养保健食品产品布局

　　　　6、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.5 杭州民生健康药业股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业产品结构分析

　　　　4、企业研发投入

　　　　5、营养保健食品产品布局

　　　　6、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.6 石药集团新诺威制药股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业产品结构分析

　　　　4、企业研发投入

　　　　5、营养保健食品产品布局

　　　　6、营养保健食品渠道布局

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.7 无限极（中国）有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　3、企业营养保健食品业务布局及发展状况

　　　　　（2）企业营养保健食品业务销售布局状况

　　　　4、企业营养保健食品业务最新发展动向追踪

　　　　5、企业营养保健食品业务发展优劣势分析

　　　7.3.8 健合（中国）有限公司（合生元）

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　　（1）企业整体经营情况

　　　　　（2）企业业务构成情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、营养保健食品专利技术

　　　　　（1）企业研发能力发展概况

　　　　　（2）企业研发投入力度

　　　　　（3）企业研发专利技术

　　　　5、营养保健食品产品布局

　　　　6、营养保健食品渠道布局

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.9 江中药业股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业产品结构分析
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　　　　4、企业研发投入

　　　　5、营养保健食品产品布局

　　　　6、营养保健食品相关渠道布局

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.3.10 山东东阿东方阿胶股份有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　　（1）企业整体业务架构

　　　　　（2）企业整体业务经营情况

　　　　3、企业营养保健食品业务布局及发展状况

　　　　　（2）企业营养保健食品业务销售布局状况

　　　　4、企业营养保健食品业务最新发展动向追踪

　　　　5、企业营养保健食品业务发展优劣势分析

——展望篇——
第8章：中国营养保健食品行业政策环境及发展潜力

　　8.1 营养保健食品行业政策汇总解读

　　　8.1.1 中国营养保健食品行业政策汇总

　　　8.1.2 中国营养保健食品行业发展规划

　　　8.1.3 中国营养保健食品重点政策解读

　　　　1、《“健康中国2030”规划纲要》解读

　　　　2、《保健食品注册与备案管理办法》解读

　　8.2 营养保健食品行业PEST分析图

　　8.3 营养保健食品行业SWOT分析图

　　8.4 营养保健食品行业发展潜力评估

　　8.5 营养保健食品行业未来关键增长点

　　　8.5.1 电商渠道建设加速

　　　8.5.2 行业监管严格，发展规范

　　8.6 营养保健食品行业发展前景预测

　　8.7 营养保健食品行业发展趋势洞悉

　　　8.7.1 市场竞争趋势

　　　8.7.2 技术创新趋势

　　　8.7.3 细分市场趋势

第9章：中国营养保健食品行业投资机会及策略建议

　　9.1 营养保健食品行业投资风险预警

　　　9.1.1 营养保健食品行业投资风险预警

　　　　1、政策风险

　　　　2、市场竞争风险

　　　　3、关联产业风险

　　　　4、贸易环境风险

　　　　5、宏观经济波动风险

　　　9.1.2 营养保健食品行业投资风险应对

　　9.2 营养保健食品行业投资机会分析

　　　9.2.1 营养保健食品产业链薄弱环节投资机会

　　　　1、原料药

　　　　2、制药设备

　　　　3、零售市场

　　　9.2.2 营养保健食品行业细分领域投资机会

　　　9.2.3 营养保健食品行业区域市场投资机会

　　　9.2.4 营养保健食品产业空白点投资机会

　　9.3 营养保健食品行业投资价值评估

　　9.4 营养保健食品行业投资策略建议

　　　9.4.1 海外并购品牌投资

　　　9.4.2 加强产品研发

　　　9.4.3 布局医药电商业务

　　9.5 营养保健食品行业可持续发展建议

　　　9.5.1 从企业内部角度

　　　9.5.2 从政府监管角度
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图表113：中国原料药行业发展趋势分析

图表114：可用于保健食品的益生菌菌种名单

图表115：可用于保健食品的真菌菌种名单

图表116：可用于食品的菌种名单

图表117：可用于婴幼儿食品的菌种名单

图表118：益生菌原料需满足的条件

图表119：中国益生菌菌种市场竞争格局（单位：%）

图表120：2021-2024年部分益生菌粉价格一览（单位：元/袋，元/瓶，元/支）

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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