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　　　　7、博物馆运营收益模式分析

　　　　8、博物馆最新发展动态

　　　7.2.7 山东省博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆机构设置

　　　　3、博物馆藏品情况

　　　　4、博物馆展览与陈列情况

　　　　5、博物馆特色活动

　　　　6、博物馆数字信息平台建设情况

　　　　7、博物馆运营收益模式分析

　　　　8、博物馆最新发展动态

　　　7.2.8 河南博物院

　　　　1、博物院简介

　　　　2、博物院机构设置

　　　　3、博物院藏品情况

　　　　4、博物院展览与陈列情况

　　　　5、博物院特色活动

　　　　6、博物院数字信息平台建设情况

　　　　7、博物院运营收益模式分析

　　　　8、博物院最新发展动态

　　　7.2.9 重庆中国三峡博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆机构设置

　　　　3、博物馆藏品情况

　　　　4、博物馆展览与陈列情况

　　　　5、博物馆特色活动

　　　　6、博物馆数字信息平台建设情况

　　　　　（1）通过顶层设计确保先进性与可扩展性

　　　　　（2）全新业务系统构建多维立体管理与服务体系

　　　　7、博物馆运营收益模式分析

　　　　8、博物馆最新发展动态

　　　7.2.10 中国地质博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆机构设置

　　　　3、博物馆藏品情况

　　　　4、博物馆展览与陈列情况

　　　　5、博物馆特色活动

　　　　6、博物馆数字信息平台建设情况

　　　　7、博物馆运营收益模式分析

　　　　8、博物馆最新发展动态

　　7.3 领先民办博物馆分析

　　　7.3.1 观复博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况
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　　　　3、博物馆展览与陈列情况

　　　　　（1）北京馆

　　　　　（2）上海馆

　　　　4、博物馆特色活动

　　　　5、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.2 北京中华民族博物院

　　　　1、博物院简介

　　　　2、博物院藏品情况

　　　　3、博物院展览与陈列情况

　　　　4、博物院特色活动

　　　　5、博物院运营收益模式分析

　　　7.3.3 古陶文明博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况

　　　　3、博物馆展览与陈列情况

　　　　4、博物馆特色活动

　　　　5、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.4 中国（广灵）剪纸艺术博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况

　　　　3、博物馆展览与陈列情况

　　　　4、博物馆特色活动

　　　　5、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.5 哈尔滨冰雪艺术馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况

　　　　3、博物馆展览与陈列情况

　　　　4、博物馆网站建设情况

　　　　5、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.6 上海中国留学生博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆展览与陈列情况

　　　　3、博物馆特色活动

　　　　4、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.7 厦门奥林匹克博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况

　　　　3、博物馆特色活动

　　　　4、博物馆运营收益模式分析

　　　7.3.8 成都川菜博物馆

　　　　1、博物馆简介

　　　　2、博物馆藏品情况

　　　　3、博物馆展览与陈列情况

　　　　4、博物馆运营收益模式分析

——展望篇——
第8章：中国博物馆行业政策环境洞察

　　8.1 博物馆产业环境分析

　　　8.1.1 GDP运行情况

　　　8.1.2 财政收入分析

　　　8.1.3 文物事业费分析

　　8.2 博物馆政策环境分析

　　　8.2.1 博物馆管理体制

　　　8.2.2 博物馆经费分析

　　　8.2.3 博物馆政策法规

　　　　1、行业政策发展现状

　　　　2、政策环境对行业的影响

　　　8.2.4 博物馆政策发展趋势

　　8.3 博物馆技术环境分析

　　　8.3.1 博物馆藏品保护技术
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　　　8.3.2 博物馆信息化技术

　　8.4 博物馆社会环境分析

　　　8.4.1 居民文化消费情况分析

　　　　1、居民可支配收入

　　　　2、居民人均消费支出及消费结构

　　　8.4.2 收藏热分析

　　　　1、文物艺术品拍卖规模

　　　　2、电视传播热

　　　　3、民间收藏

　　　8.4.3 博物馆旅游热分析

第9章：中国博物馆市场前瞻与改革创新分析

　　9.1 中国博物馆发展前景预测

　　　9.1.1 中国博物馆发展趋势分析

　　　9.1.2 中国博物馆发展前景预测

　　9.2 中国博物馆改革创新前瞻建议

　　　9.2.1 博物馆改革创新发展策略

　　　9.2.2 博物馆改革创新前瞻建议

　　　　1、博物馆制度创新前瞻建议

　　　　2、博物馆服务创新前瞻建议

　　　　3、博物馆运营创新前瞻建议
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