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图表97：2022年餐饮行业细分领域融资分布（按融资额）（单位：%）

图表98：2022年餐饮行业融资轮次分布（单位：%）

图表99：近年来我国互联网餐饮投融资汇总（部分）

图表100：近年来美团投融资情况
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