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　　　7.7.1 农村消费市场消费份额

　　　7.7.2 农村消费市场消费结构

　　　7.7.3 农村消费市场发展瓶颈

　　　7.7.4 农村消费市场发展潜力

　　7.8 卷烟农村消费市场分析

　　　7.8.1 城市消费市场消费份额

　　　7.8.2 城市消费市场消费结构

　　　7.8.3 城市消费消费群体分析

　　　7.8.4 城市消费市场消费潜力

第8章：中国烟草业区域发展格局分析

　　8.1 中国烟叶种植区域分布

　　8.2 中国烟叶种植产量分布

　　8.3 中国卷烟产量区域分布

　　8.4 中国卷烟品牌区域分布

　　8.5 重点区域发展：上海

　　　8.5.1 上海烟草种植现状

　　　8.5.2 上海烟草产销现状

　　　8.5.3 上海烟草品牌格局

　　　8.5.4 上海烟草政策规划

　　8.6 重点区域发展：云南

　　　8.6.1 云南烟草种植现状

　　　8.6.2 云南烟草产销现状

　　　8.6.3 云南烟草品牌格局

　　　8.6.4 云南烟草政策规划

　　8.7 重点区域发展：四川

　　　8.7.1 四川烟草种植现状

　　　8.7.2 四川烟草产销现状

　　　8.7.3 四川烟草品牌格局

　　　8.7.4 四川烟草政策规划

　　8.8 重点区域发展：安徽

　　　8.8.1 安徽烟草种植现状

　　　8.8.2 安徽烟草产销现状

　　　8.8.3 安徽烟草品牌格局

　　　8.8.4 安徽烟草政策规划

　　8.9 重点区域发展：湖南

　　　8.9.1 湖南烟草种植现状

　　　8.9.2 湖南烟草产销现状

　　　8.9.3 湖南烟草品牌格局

　　　8.9.4 湖南烟草政策规划

第9章：全球及中国烟草企业案例解析

　　9.1 全球及中国烟草企业梳理对比

　　9.2 全球烟草企业案例分析（不分先后，可指定）

　　　9.2.1 菲莫国际

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、全球化及在华布局
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　　　9.2.2 英美烟草

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、全球化及在华布局

　　　9.2.3 日本烟草

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、全球化及在华布局

　　　9.2.4 帝国品牌

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、全球化及在华布局

　　　9.2.5 奥驰亚集团

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、全球化及在华布局

　　9.3 中国烟草企业案例分析（不分先后，可指定）

　　　9.3.1 中国烟草实业发展中心

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.2 中烟国际（香港）有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.3 河北中烟工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.4 红塔辽宁烟草有限责任公司

　　　　1、企业基本信息
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　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.5 吉林烟草工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.6 黑龙江烟草工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.7 上海烟草集团有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.8 江苏中烟工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.9 浙江中烟工业有限责任公司
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　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　9.3.10 深圳劲嘉集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　　（4）融资历程/对外投资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业研发投入/专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业烟草应用/客户布局

　　　　7、企业发展战略&优劣势

——展望篇——
第10章：中国烟草政策环境及发展潜力

　　10.1 中国烟草行业政策汇总解读

　　　10.1.1 中国烟草行业政策汇总

　　　10.1.2 中国烟草行业发展规划

　　　10.1.3 中国烟草重点政策解读

　　　10.1.4 各省市烟草政策热力图

　　　10.1.5 各省市烟草政策规划汇总

　　　10.1.6 各省市烟草发展目标解读

　　10.2 中国烟草行业PEST环境分析

　　　10.2.1 中国烟草政策环境总结

　　　10.2.2 中国烟草技术环境总结

　　　10.2.3 中国烟草经济环境分析

　　　10.2.4 中国烟草社会环境分析

　　　　1、社会控烟环境分析

　　　　　（1）“世界无烟日”的确定

　　　　　（2）《烟草控制框架公约》的制定

　　　　　（3）“三公消费”禁令的出台

　　　　　（4）《公共场所控制吸烟条例》

　　　　2、行业危机公关分析

　　　　3、社会环境的变化趋势及其对行业发展的影响程度分析

　　10.3 中国烟草行业PEST分析图

　　10.4 中国烟草行业SWOT分析图

　　10.5 中国烟草行业发展潜力评估

第11章：中国烟草前景预测及发展趋势

　　11.1 中国烟草行业未来关键增长点

　　11.2 中国烟草行业发展前景预测

　　11.3 中国烟草行业发展趋势洞悉

　　　11.3.1 中国烟草行业整体发展趋势

　　　11.3.2 中国烟草行业监管规范趋势

　　　11.3.3 中国烟草行业技术创新趋势

　　　11.3.4 中国烟草行业细分市场趋势

　　　11.3.5 中国烟草行业市场竞争趋势

　　　11.3.6 中国烟草行业市场供需趋势

第12章：中国烟草行业投资机会及建议

　　12.1 中国烟草行业投资风险预警
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　　　12.1.1 中国烟草行业投资风险预警

　　　12.1.2 中国烟草行业投资风险应对

　　　12.1.2 中国卷烟行业整合重组风险与规避

　　　　1、卷烟行业整合重组风险分析

　　　　2、卷烟行业整合重组风险规避措施

　　12.2 中国卷烟行业品牌扩张路径

　　　12.2.1 卷烟品牌扩张形式与障碍

　　　　1、卷烟品牌扩张的几种形式

　　　　2、品牌扩张中的障碍

　　　12.2.2 卷烟品牌扩张风险与规避

　　　　1、控制风险传递

　　　　2、品牌扩张的质量风险及化解

　　　　3、品牌扩张的目标风险及化解

　　　　4、扩张品牌的（商业）政策风险及化解

　　　　5、异地生产的信誉风险及化解

　　　　6、扩张品牌的市场风险及化解

　　　12.4.3 卷烟品牌国内市场扩张路径

　　　　1、价位向一、二类卷烟品牌扩张

　　　　2、卷烟品牌消费向大企业扩张

　　　12.4.4 卷烟品牌国际市场扩张路径

　　　　1、中国烟草在世界销量占比情况

　　　　2、中国卷烟品牌“走出去”战略

　　　　3、中国卷烟品牌国际成熟度分析

　　12.2 中国烟草行业投资机会分析

　　　12.2.1 中国烟草产业链薄弱环节投资机会

　　　12.2.2 中国烟草行业细分领域投资机会

　　　12.2.3 中国烟草行业区域市场投资机会

　　　12.2.4 中国烟草产业空白点投资机会

　　12.3 中国烟草行业投资价值评估

　　12.4 中国烟草行业投资策略建议

　　12.5 中国烟草行业可持续发展建议
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