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　　　　（3）上海本地品牌省外市场规模和分布

　　　　（4）上海卷烟市场省外品牌影响力分析

　　　　（5）上海卷烟市场发展前景与品牌策略

　　　8.2.4 江苏卷烟品牌发展状况分析

　　　　（1）江苏烟草科技转型与扶持措施

　　　　（2）江苏卷烟行业运行状况与地位

　　　　（3）江苏本地品牌省外市场规模和分布

　　　　（4）江苏卷烟市场省外品牌影响力分析

　　　　（5）江苏卷烟市场发展前景与品牌策略

　　　8.2.5 浙江卷烟品牌发展状况分析

　　　　（1）浙江烟草信息化规划与扶持措施

　　　　（2）浙江卷烟行业运行状况与地位

　　　　（3）浙江本地品牌省外市场规模和分布

　　　　（4）浙江卷烟市场省外品牌影响力分析

　　　　（5）浙江卷烟市场发展前景与品牌策略

　　8.3 中国卷烟行业领先企业品牌运作案例发展分析

　　　8.3.1 上海烟草集团有限责任公司——中华和熊猫

　　　8.3.2 红塔烟草（集团）有限责任公司——玉溪和红塔山

　　　8.3.3 四川中烟工业有限责任公司——娇子

　　　8.3.4 湖南中烟工业有限责任公司——白沙

　　　8.3.5 红云红河烟草（集团）有限责任公司昆明卷烟厂——云烟

第9章：中国卷烟行业市场前瞻及战略布局策略建议
　　9.1 中国卷烟行业SWOT分析

　　9.2 中国卷烟行业发展潜力评估

　　9.3 中国卷烟行业发展前景预测

　　9.4 中国卷烟行业发展趋势预判

　　9.5 中国卷烟行业进入与退出壁垒

　　9.6 中国卷烟行业投资风险预警

　　9.7 中国卷烟行业品牌扩张路径

　　　9.7.1 卷烟品牌扩张形式与障碍

　　　　（1）卷烟品牌扩张的几种形式

　　　　（2）品牌扩张中的障碍

　　　9.7.2 卷烟品牌扩张风险与规避

　　　　（1）控制风险传递

　　　　（2）品牌扩张的质量风险及化解

　　　　（3）品牌扩张的目标风险及化解

　　　　（4）扩张品牌的（商业）政策风险及化解

　　　　（5）异地生产的信誉风险及化解

　　　　（6）扩张品牌的市场风险及化解

　　　9.7.3 卷烟品牌国内市场扩张路径

　　　　（1）价位向一、二类卷烟品牌扩张

　　　　（2）卷烟品牌消费向大企业扩张

　　　9.7.4 卷烟品牌国际市场扩张路径

　　　　（1）中国烟草在世界销量占比情况

　　　　（2）中国卷烟品牌“走出去”战略

　　　　（3）中国卷烟品牌国际成熟度分析
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　　9.8 中国卷烟行业投资策略与建议

　　9.9 中国卷烟行业可持续发展建议
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