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图表76：2009-2012年黑龙江飞鹤乳业有限公司偿债能力分析（单位：%）

图表77：2009-2012年黑龙江飞鹤乳业有限公司发展能力分析（单位：%）

图表78：黑龙江飞鹤乳业有限公司奶粉种类及特性

图表79：黑龙江飞鹤乳业有限公司优劣势分析

图表80：2009-2012年内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表81：2009-2012年内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司偿债能力分析（单位：%）

图表82：2009-2012年内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表83：2009-2012年内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表84：2009-2012年内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表85：内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司奶粉种类及特性

图表86：内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司优劣势分析

图表87：2012年光明乳业股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

图表88：2009-2012年光明乳业股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表89：2012年光明乳业股份有限公司主营业务分地区情况表（单位：亿元，%）

图表90：2009-2012年光明乳业股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表91：2012年光明乳业股份有限公司主营业务分产品情况表（单位：万元，%）

图表92：2009-2012年光明乳业股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表93：2009-2012年光明乳业股份有限公司偿债能力分析（单位：%）

图表94：2009-2012年光明乳业股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表95：2012年光明乳业股份有限公司的组织架构

图表96：光明乳业股份有限公司奶粉种类及特性

图表97：2012年光明乳业股份有限公司产品销售区域分布（单位：%）

图表98：光明乳业股份有限公司优劣势分析

图表99：2009-2012年圣元营养食品有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表100：2009-2012年圣元营养食品有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表101：2009-2012年圣元营养食品有限公司运营能力分析（单位：次）

图表102：2009-2012年圣元营养食品有限公司偿债能力分析（单位：%）

图表103：2009-2012年圣元营养食品有限公司发展能力分析（单位：%）

图表104：圣元营养食品有限公司奶粉种类及特性

图表105：圣元营养食品有限公司优劣势分析

图表106：2009-2012年上海惠氏营养品有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表107：2009-2012年上海惠氏营养品有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表108：2009-2012年上海惠氏营养品有限公司运营能力分析（单位：次）

图表109：2009-2012年上海惠氏营养品有限公司偿债能力分析（单位：%）

图表110：2009-2012年上海惠氏营养品有限公司发展能力分析（单位：%）

图表111：上海惠氏营养品有限公司奶粉种类及特性

图表112：上海惠氏营养品有限公司优劣势分析

图表113：2009-2012年北京味全食品有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表114：2009-2012年北京味全食品有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表115：2009-2012年北京味全食品有限公司运营能力分析（单位：次）

图表116：2009-2012年北京味全食品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表117：2009-2012年北京味全食品有限公司发展能力分析（单位：%）

图表118：北京味全食品有限公司优劣势分析

图表119：2009-2012年亨氏联合有限公司产销能力分析（单位：万元）

图表120：2009-2012年亨氏联合有限公司盈利能力分析（单位：%）
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