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　　　　（1）行业管理体制分析
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　　　　（3）产业政策汇总及解读分析
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　　　　（1）互联网下休闲食品行业营销环节面临的挑战
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　　2.3 中国互联网+休闲食品行业市场发展现状分析

　　　2.3.1 中国互联网+休闲食品行业发展模式类别
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　　2.4 中国互联网+休闲食品行业市场发展前景分析

　　　2.4.1 中国互联网+休闲食品行业驱动因素分析

　　　　（1）政策驱动因素

　　　　（2）经济驱动因素

　　　　（3）社会驱动因素

　　　　（4）技术驱动因素

　　　2.4.2 中国互联网+休闲食品行业发展瓶颈剖析

　　　　（1）食品安全问题

　　　　（2）储存与运输问题

　　　　（3）消费季节性问题

　　　　（4）消费习惯问题
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第3章：中国互联网+休闲食品行业商业模式创新策略
　　3.1 前瞻关于商业模式研究的基本思想介绍

　　　3.1.1 商业模式的定义及与其他模式的比较

　　　　（1）商业模式定义

　　　　（2）商业模式与其他模式的比较

　　　　（3）商业模式与其他模式的关系

　　　3.1.2 商业模式的核心构成要素及构建流程

　　　　（1）商业模式核心构成要素分析

　　　　（2）商业模式的构建流程

　　3.2 中国互联网+休闲食品行业市场定位创新分析

　　　3.2.1 中国休闲食品行业企业主流的市场定位分析

　　　3.2.2 互联网对休闲食品行业市场定位的变革分析

　　　　（1）统一品牌定位

　　　　（2）深层次服务附加价值

　　3.3 中国互联网+休闲食品行业渠道通路创新分析

　　　3.3.1 互联网对渠道通路的改造分析

　　　　（1）价值传递通路的定义及特点

　　　　（2）产品销售渠道的定义及特点

　　　　（3）传统渠道通路特点的现状及不足

　　　　（4）互联网对渠道通路的改造分析

　　　3.3.2 互联网对休闲食品行业渠道通路的颠覆性变革分析

　　　　（1）休闲食品行业供应链及价值链面临重构

　　　　（2）原有格局被打破，传统品牌需创新迎变

　　　　（3）由传统产品驱动向用户驱动转变

　　3.4 传统休闲食品企业互联网转型优秀案例

　　　3.4.1 案例一：周黑鸭通过支付宝/微信积累粉丝

　　　3.4.2 案例二：涪陵榨菜互联网转型

　　　3.4.3 案例三：三只松鼠互联网文化

　　　3.4.4 案例四：良品铺子融合B2C和O2O模式

　　3.5 中国互联网+休闲食品行业收入来源创新分析

　　　3.5.1 中国休闲食品行业收入的主要来源渠道及特点

　　　　（1）商超渠道
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　　　　（2）批发渠道

　　　　（3）零售网点

　　　　（4）专卖店渠道

　　　　（5）网络渠道

　　　3.5.2 中国互联网+休闲食品行业收入来源的创新分析

　　　3.5.3 中国互联网+休闲食品行业收入来源创新优秀案例

　　　　（1）精准定位

　　　　（2）品牌形象贴近目标群体

　　　　（3）多元化用户交流

　　　　（4）基于大数据对产品服务进行优化

　　3.6 中国互联网+休闲食品行业成本机构优化分析

　　　3.6.1 中国休闲食品行业主要成本结构及特点分析

　　　3.6.2 互联网如何优化休闲食品行业成本结构

　　3.7 互联网思维下传统休闲食品企业转型突围策略

　　　3.7.1 休闲食品企业电商切入模式及运营建议

　　　　（1）休闲食品企业电商切入模式

　　　　（2）运营建议

　　　3.7.2 休闲食品企业O2O战略布局及实施运营

　　　　（1）休闲食品企业O2O战略布局的核心

　　　　（2）休闲食品企业O2O战略布局及实施运营

　　　3.7.3 休闲食品企业互联网营销推广方式及思路

　　　3.7.4 休闲食品企业如何实现数据化运营与管理

　　　　（1）数据基础平台层

　　　　（2）业务运营监控层

　　　　（3）用户洞察/体验优化层

　　　　（4）精细化运营和营销层

　　　　（5）业务市场传播层

　　　　（6）业务经营分析层和战略分析层

第4章：中国休闲食品行业企业电商战略规划及模式选择
　　4.1 休闲食品电商B2B模式

　　　4.1.1 休闲食品电商B2B市场概况

　　　4.1.2 休闲食品电商B2B盈利模式

　　　4.1.3 休闲食品电商B2B运营模式

　　　4.1.4 休闲食品电商B2B案例分析

　　　　（1）万商壹站简介

　　　　（2）万商壹站买卖双方入驻资格

　　　　（3）万商壹站平台服务内容

　　　　（4）万商壹站经营模式分析

　　4.2 休闲食品电商B2C模式

　　　4.2.1 休闲食品电商B2C市场概况

　　　4.2.2 休闲食品电商B2C盈利模式

　　　4.2.3 休闲食品电商B2C物流模式

　　　　（1）自建物流模式

　　　　（2）连锁经营模式

　　　　（3）第三方物流模式

　　　4.2.4 休闲食品电商B2C模式成本

　　　　（1）硬件设施成本

　　　　（2）系统软件成本

　　　　（3）企业战略层成本

　　　　（4）企业经营管理层成本

　　　　（5）服务支持层成本

　　　　（6）应用服务层成本

　　　4.2.5 休闲食品电商B2C案例分析

　　　　（1）本来生活网简介

　　　　（2）本来生活网买卖双方入驻资格

　　　　（3）本来生活网服务内容

　　　　（4）本来生活网经营模式分析

　　4.3 休闲食品电商C2C模式

　　　4.3.1 休闲食品电商C2C市场概况
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　　　4.3.2 休闲食品电商C2C盈利模式

　　　4.3.3 休闲食品电商C2C物流特征

　　　　（1）C2C电子商务物流配送模式现状

　　　　（2）C2C电子商务物流经营模式选择

　　　4.3.4 休闲食品电商C2C未来趋势

　　4.4 休闲食品电商O2O模式

　　　4.4.1 休闲食品电商O2O市场概况

　　　4.4.2 休闲食品电商O2O优势分析

　　　4.4.3 休闲食品电商O2O运作基础

　　　　（1）产品属性

　　　　（2）线上基础

　　　　（3）线下基础

　　　　（4）消费体验

　　　　（5）经营理念

　　　4.4.4 休闲食品电商O2O营销模式

　　　　（1）销售终端差异化

　　　　（2）销售终端标准化

　　　　（3）网络营销体系化

　　　　（4）线上内容生动化

　　　4.4.5 休闲食品电商O2O案例分析

　　　　（1）良品铺子简介

　　　　（2）良品铺子O2O模式建设

　　　　（3）良品铺子O2O经营模式分析

第5章：互联网+休闲食品重点电商平台经营分析
　　5.1 天猫

　　　5.1.1 平台发展概况分析

　　　5.1.2 平台经营模式分析

　　　5.1.3 平台发展规模分析

　　　5.1.4 平台产品结构分析

　　　5.1.5 平台竞争优劣势分析

　　5.2 京东

　　　5.2.1 平台发展概况分析

　　　5.2.2 平台经营模式分析

　　　5.2.3 平台发展规模分析

　　　5.2.4 平台产品结构分析

　　　5.2.5 平台竞争优劣势分析

　　5.3 中粮我买网

　　　5.3.1 平台发展概况分析

　　　5.3.2 平台经营模式分析

　　　5.3.3 平台产品结构分析

　　　5.3.4 平台竞争优劣势分析

　　5.4 拼多多

　　　5.4.1 平台发展概况分析

　　　5.4.2 平台经营模式分析

　　　5.4.3 平台发展规模分析

　　　5.4.4 平台产品结构分析

　　　5.4.5 平台竞争优劣势分析

　　5.5 顺丰优选

　　　5.5.1 平台发展概况分析

　　　5.5.2 平台运营模式分析

　　　5.5.3 平台发展规模分析

　　　5.5.4 平台产品结构分析

　　　5.5.5 平台竞争优劣势分析

第6章：中国休闲食品行业发展前景与投资规划
　　6.1 中国休闲食品行业发展前景分析

　　　6.1.1 中国休闲食品行业发展前景展望

　　　6.1.2 中国休闲食品行业发展趋势分析

　　　　（1）需求多元化、个性化

　　　　（2）产品健康化、高端化
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　　　　（3）产品品牌化

　　　　（4）渠道网络化

　　　6.1.3 中国休闲食品行业市场规模预测

　　6.2 中国休闲食品行业投资机会分析

　　　6.2.1 休闲食品产业机会

　　　6.2.2 细分产品投资机会

　　　6.2.3 重点区域投资机会

　　　　（1）依托农业资源的地域优势凸显

　　　　（2）市场逐步向中西部地区与线下城市、农村扩张

　　　6.2.4 休闲食品电子商务投资机遇

　　6.3 前瞻关于休闲食品行业发展建议

　　　6.3.1 前瞻关于休闲食品行业的发展方向建议

　　　　（1）实施差异化策略

　　　　（2）产品开发坚持本土化策略

　　　　（3）市场定位策略

　　　　（4）加强对外交流

　　　6.3.2 前瞻关于休闲食品行业的销售渠道建议

　　　　（1）连锁化突围

　　　　（2）电子商务突围

　　　6.3.3 前瞻关于休闲食品行业的产品创新建议

　　　　（1）口味多样化、系列化

　　　　（2）区域性口味改良

　　　　（3）复合性口味增加

　　　6.3.4 前瞻关于休闲食品行业的营销策略建议

　　　　（1）品牌战略

　　　　（2）渠道模式创新

　　　　（3）多方整合推广策略

附录
 
 

第7章：中国休闲食品行业发展现状分析
　　7.1 休闲食品产品种类划分

　　7.2 中国休闲食品行业供需现状现状分析

　　　7.2.1 休闲食品行业供给现状分析

　　　　（1）休闲食品行业主要品牌图谱

　　　　（2）休闲食品行业厂商分布地图

　　　　（3）休闲食品行业特产分布地图

　　　7.2.2 休闲食品行业需求现状分析

　　　7.2.3 休闲食品行业供需平衡分析

　　7.3 中国休闲食品行业消费者用户画像分析

　　　7.3.1 消费者用户画像

　　　7.3.2 中国休闲食品吃货地图

　　　7.3.3 中国休闲食品不同口味地图

第8章：中国休闲食品行业细分市场供需分析及前景预测
　　8.1 中国焙烤食品行业供需现状分析及前景预测

　　　8.1.1 焙烤食品行业供需现状分析

　　　　（1）焙烤食品行业发展现状

　　　　（2）焙烤食品行业产品构成

　　　　（3）糕点、面包制造供需现状分析

　　　　（4）饼干及其他焙烤食品制造供需现状分析

　　　8.1.2 焙烤食品行业发展趋势及前景预测

　　　　（1）焙烤食品行业发展趋势

　　　　（2）焙烤食品行业前景预测

　　8.2 中国糖果行业供需现状分析及前景预测

　　　8.2.1 糖果行业供需现状分析

　　　　（1）糖果行业发展现状

　　　　（2）糖果行业产品构成

　　　　（3）传统型糖果供需现状分析

　　　　（4）功能性糖果供需现状分析
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　　　　（5）胶基糖果供需现状分析

　　　8.2.2 糖果行业发展趋势及前景预测

　　　　（1）糖果行业发展趋势

　　　　（2）糖果行业前景预测

　　8.3 中国干果行业供需现状分析及前景预测

　　　8.3.1 干果行业供需现状分析

　　　　（1）干果行业发展现状

　　　　（2）干果行业产品构成

　　　　（3）干果供需现状分析

　　　8.3.2 干果行业发展趋势及前景预测

　　　　（1）干果行业发展趋势

　　　　（2）干果行业前景预测

　　8.4 果脯蜜饯行业供需现状分析及前景预测

　　　8.4.1 果脯蜜饯产品上游产业分析

　　　　（1）水果行业发展现状

　　　　（2）制糖行业发展现状

　　　8.4.2 果脯蜜饯行业供需现状分析

　　　　（1）果脯蜜饯行业供给分析

　　　　（2）果脯蜜饯行业需求分析

　　　　（3）果脯蜜饯行业供需平衡分析

　　　8.4.3 果脯蜜饯行业发展趋势及前景预测

　　　　（1）果脯蜜饯行业发展趋势

　　　　（2）果脯蜜饯行业前景预测

　　8.5 中国熟食行业供需现状分析及前景预测

　　　8.5.1 熟食行业上游产业分析

　　　　（1）畜牧养殖业现状

　　　　（2）肉类产品供应状况

　　　　（3）畜牧养殖业与熟食行业

　　　8.5.2 熟食行业供需现状分析

　　　8.5.3 熟食行业发展趋势及前景预测

　　　　（1）熟食行业发展趋势

　　　　（2）熟食行业前景预测

第9章：中国休闲食品行业重点生产企业经营分析
　　9.1 中国旺旺控股有限公司经营情况分析

　　　9.1.1 企业发展简况分析

　　　9.1.2 企业主营业务与产品

　　　9.1.3 企业销售渠道与网络

　　　9.1.4 企业经营情况分析

　　　　（1）主要经济指标

　　　　（2）盈利能力

　　　　（3）运营能力

　　　　（4）偿债能力

　　　　（5）发展能力

　　　9.1.5 企业经营状况优劣势分析

　　　9.1.6 企业最新发展动向分析

　　9.2 上好佳（中国）有限公司经营情况分析

　　　9.2.1 企业发展简况分析

　　　9.2.2 企业主营业务与产品

　　　9.2.3 企业销售渠道与网络

　　　9.2.4 企业经营状况优劣势分析

　　　9.2.5 企业最新发展动向分析

　　9.3 福建亲亲股份有限公司经营情况分析

　　　9.3.1 企业发展简况分析

　　　9.3.2 企业产品结构分析

　　　9.3.3 企业销售渠道与网络

　　　9.3.4 企业经营状况优劣势分析

　　　9.3.5 企业最新发展动向分析

　　9.4 百事食品（中国）有限公司经营情况分析

　　　9.4.1 企业发展简况分析
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　　　9.4.2 企业产品结构分析

　　　9.4.3 企业销售渠道与网络

　　　9.4.4 企业经营状况优劣势分析

　　　9.4.5 企业最新发展动向分析

　　9.5 好丽友食品有限公司经营情况分析

　　　9.5.1 企业发展简况分析

　　　9.5.2 企业产品结构分析

　　　9.5.3 企业销售渠道与网络

　　　9.5.4 企业经营状况优劣势分析

　　　9.5.5 企业最新发展动向分析

　　9.6 福建福马食品集团有限公司经营情况分析

　　　9.6.1 企业发展简况分析

　　　9.6.2 企业产品结构分析

　　　9.6.3 企业销售渠道与网络

　　　9.6.4 企业经营状况优劣势分析

　　9.7 福建达利食品集团有限公司经营情况分析

　　　9.7.1 企业发展简况分析

　　　9.7.2 企业产品结构分析

　　　9.7.3 企业销售渠道与网络

　　　9.7.4 企业经营情况分析

　　　　（1）主要经济指标

　　　　（2）盈利能力

　　　　（3）运营能力

　　　　（4）偿债能力

　　　　（5）发展能力

　　　9.7.5 企业研发情况分析

　　　9.7.6 企业经营状况优劣势分析

　　　9.7.7 企业最新发展动向分析

　　9.8 三只松鼠股份有限公司经营情况分析

　　　9.8.1 企业发展简况分析

　　　9.8.2 企业主营业务与产品结构分析

　　　　（1）坚果系列产品

　　　　（2）干果系列产品

　　　　（3）果干系列产品

　　　　（4）花茶系列产品

　　　　（5）零食系列产品

　　　　（6）礼盒等其他产品

　　　9.8.3 企业销售渠道与网络

　　　9.8.4 企业经营情况分析

　　　　（1）营业收入

　　　　（2）毛利及毛利率

　　　9.8.5 企业经营状况优劣势分析

　　　9.8.6 企业最新发展动向分析

　　9.9 百草味经营情况分析

　　　9.9.1 企业发展简况分析

　　　9.9.2 企业产品结构分析

　　　9.9.3 企业销售渠道与网络

　　　9.9.4 企业经营状况优劣势分析

　　　9.9.5 企业最新发展动向分析

　　9.10 良品铺子股份有限公司经营情况分析

　　　9.10.1 企业发展简况分析

　　　9.10.2 企业产品结构分析

　　　9.10.3 企业销售渠道与网络

　　　　（1）线下销售模式

　　　　（2）线上销售模式

　　　9.10.4 企业经营情况分析

　　　9.10.5 企业经营状况优劣势分析

　　　9.10.6 企业最新发展动向分析
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