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　　　　（1）中心发展简况分析
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第6章：“互联网+”时代体育产业发展前景与战略规划
　　6.1 “互联网+”时代体育产业发展前景预测

　　　6.1.1 体育产业生命周期分析

　　　6.1.2 体育产业市场容量预测

　　　6.1.3 体育产业发展趋势预测
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　　　　（2）市场竞争趋势预测

　　　　（3）产品发展趋势预测

　　6.2 “互联网+”时代体育产业投资潜力分析

　　　6.2.1 产业投资现状分析

　　　6.2.2 产业进入壁垒分析
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　　　6.3.2 体育产业投资机会分析
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