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　　　　（3）企业加油站数量规模

　　　　（4）企业互联网+加油站投资布局

　　　　（5）企业互联网+加油站产品/服务分析

　　　7.1.4 深圳市广聚能源股份有限公司（000096）

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业加油站建设分析

　　　　（4）企业互联网+加油站投资布局
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　　　　（5）企业互联网+加油站产品/服务分析

　　　7.1.5 中国石化山东泰山石油股份有限公司（000554）

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业加油站建设分析

　　　　（4）企业互联网+加油站投资布局

　　　　（5）企业互联网+加油站产品/服务分析

　　7.2 大型互联网企业“互联网+加油站”投资布局

　　　7.2.1 阿里巴巴

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+加油站投资布局

　　　　（4）企业互联网+加油站产品/服务分析

　　　7.2.2 腾讯公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+加油站投资布局

　　　　（4）企业互联网+加油站产品/服务分析

　　　7.2.3 百度公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+加油站投资布局

　　　　（4）企业互联网+加油站产品/服务分析
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