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图表24：家用厨房电器行业发展能力分析（单位：%）

图表25：中国电饭煲累计产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表26：2013中国电饭煲累计产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表27：中国电饭煲月度产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表28：中国电饭煲月度产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表29：中国电饭煲分地区累计产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表30：中国电饭煲分地区累计产量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表31：中国电饭煲月度销量及同比增长情况（单位：万个，%）

图表32：中国电饭煲分城市级别市场环比增长比较（单位：%）

图表33：中国电饭煲分城市级别市场同比增长比较（单位：%）

图表34：中国电饭煲分渠道类别市场环比增长比较（单位：%）

图表35：中国电饭煲分渠道类别市场同比增长比较（单位：%）

图表36：中国电饭煲分产品种类市场环比增长比较（单位：%）

图表37：中国电饭煲分产品种类市场同比增长比较（单位：%）

图表38：中国电饭煲分产品形状市场环比增长比较（单位：%）

图表39：中国电饭煲分产品形状市场同比增长比较（单位：%）

图表40：中国电饭煲分容积段市场环比增长比较（单位：%）

图表41：中国电饭煲分容积段市场同比增长比较（单位：%）

图表42：中国电饭煲行业月度出口额走势图（单位：万美元）

图表43：中国电饭煲行业月度出口数量走势图（单位：万个）

图表44：中国电饭煲行业月度主要出口产品结构表（单位：万美元，万个）

图表45：中国电饭煲行业月度进口额走势图（单位：万美元）

图表46：中国电饭煲行业月度进口数量走势图（单位：个）

图表47：中国电饭煲行业月度主要进口产品结构表（单位：万美元，个）

图表48：欧洲主要国家及五国债务状况（单位：亿欧元，%）

图表49：各国紧缩计划主要内容及目标

图表50：美国经济引擎——消费增长（单位：%）

图表51：日德经济引擎——出口反弹（单位：%）

图表52：主要国家经济复苏情况-GDP同比（单位：%）

图表53：2017-2022年GDP和三次产业累计增长速度（单位：%）

图表54：2017-2022年工业增加值月度增长速度（单位：%）

图表55：2017-2022年固定资产投资和房地产开发投资累计增速走势（单位：%）
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图表56：2017-2022年社会消费品零售额月度增长速度势（单位：%）

图表57：2017-2022年CPI和PPI月度涨幅

图表58：2017-2022年月度外贸进出口增长速度（单位：亿美元，%）

图表59：2017-2022年货币月度供应量增长速度（单位：%）

图表60：家电下乡产品分布情况（单位：种）

图表61：中国电饭煲行业品牌占有率对比（单位：%）

图表62：中国电饭煲行业品牌占有率对比（单位：%）

图表63：2017-2022年中国电饭煲行业主要品牌零售量份额变化趋势（单位：%）

图表64：2017-2022年中国电饭煲行业主要品牌零售额份额变化趋势（单位：%）

图表65：主要品牌零售量份额比较（分产品种类）（单位：%）

图表66：全国电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表67：东北电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表68：华北电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表69：华东电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表70：华南电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表71：西北电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表72：西南电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表73：华中电饭煲市场占有率及均价（单位：%，元）

图表74：电饭煲产品结构对比（单位：%）

图表75：电饭煲产品结构对比（单位：%）

图表76：2017-2022年行业分产品类别市场零售量构成变化趋势（单位：%）

图表77：2017-2022年行业分产品类别市场零售额构成变化趋势（单位：%）

图表78：2017-2022年行业电脑型分产品形状市场零售量构成变化趋势（单位：%）

图表79：2017-2022年行业电脑型分产品形状市场零售额构成变化趋势（单位：%）

图表80：2017-2022年行业分容积段市场零售量构成变化趋势（单位：%）

图表81：2017-2022年行业分容积段市场零售额构成变化趋势（单位：%）

图表82：主要品牌市场零售量分产品类型构成比较（单位：%）

图表83：主要品牌市场零售量分容积段构成比较（单位：%）

图表84：电饭锅主要品牌零售量份额比较（单位：%）

图表85：2017-2022年电饭锅价格走势（单位：元/台）

图表86：普通型电饭煲主要品牌零售量份额比较（单位：%）

图表87：2017-2022年普通型电饭煲价格走势（单位：元/台）

图表88：电脑型电饭煲主要品牌零售量份额比较（单位：%）

图表89：2017-2022年电脑型电饭煲价格走势（单位：元/台）

图表90：中国电饭煲行业不同渠道竞争格局比较（单位：%）

图表91：中国电饭煲行业不同渠道零售量份额变化趋势（单位：%）

图表92：中国电饭煲行业不同渠道零售额份额变化趋势（单位：%）

图表93：中国电饭煲行业主要品牌网络覆盖率（单位：%）

图表94：中国电饭煲行业工业总产值、销售收入和利润前十名企业

图表95：电饭煲行业工业总产值（现价）前十位企业（单位：万元）

图表96：中国电饭煲行业企业产品销售收入与利润总额（单位：万元）

图表97：电饭煲行业企业新产品产值（单位：万元）

图表98：美的集团有限公司的产品结构

图表99：美的集团有限公司部分电饭煲产品与功能

图表100：美的集团有限公司优劣分析

图表101：浙江苏泊尔股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

图表102：浙江苏泊尔股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表103：浙江苏泊尔股份有限公司主营业务分地区情况表（单位：万元，%）

图表104：2017-2022年浙江苏泊尔股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表105：2017-2022年浙江苏泊尔股份有限公司主营业务分行业、产品情况表（单位：万元，%）

图表106：2017-2022年浙江苏泊尔股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表107：2017-2022年浙江苏泊尔股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表108：2017-2022年浙江苏泊尔股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表109：浙江苏泊尔股份有限公司的产品结构（单位：%）

图表110：浙江苏泊尔股份有限公司产品销售区域分布（单位：%）

图表111：浙江苏泊尔股份有限公司优劣分析

图表112：佛山市南海TCL家用电器有限公司优劣分析

图表113：广东格兰仕集团有限公司组织架构图

图表114：广东格兰仕集团有限公司优劣分析
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图表115：广东半球实业集团公司优劣分析

图表116：尚朋堂（广州）电器有限公司优劣分析

图表117：广东容声电器股份有限公司优劣分析

图表118：广东威王集团有限公司优劣分析

图表119：茂名市三角电器有限公司优劣分析

图表120：湛江鸿智电器有限公司组织架构图
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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