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图表93：近三年中国电视剧从美国出口金额（单位：万元）

图表94：近三年中国动画电视从美国出口金额（单位：万元）

图表95：近三年中国电视节目从美国出口数量（单位：小时）

图表96：近三年中国电视剧从美国出口数量（单位：部）

图表97：近三年中国动画电视从美国出口数量（单位：部）

图表98：近三年中国电视节目从欧洲出口金额（单位：万元）

图表99：近三年中国电视剧从欧洲出口金额（单位：万元）

图表100：近三年中国动画电视从欧洲出口金额（单位：万元）

图表101：近三年中国电视节目从欧洲出口数量（单位：小时）

图表102：近三年中国电视剧从欧洲出口数量（单位：部）

图表103：近三年中国动画电视从欧洲出口数量（单位：部）

图表104：近三年中国电视节目从韩国出口金额（单位：万元）

图表105：近三年中国电视剧从韩国出口金额（单位：万元）

图表106：近三年中国动画电视从韩国出口金额（单位：万元）

图表107：近三年中国电视节目从韩国出口数量（单位：小时）

图表108：近三年中国电视剧从韩国出口数量（单位：部）

图表109：近三年中国动画电视从韩国出口数量（单位：部）

图表110：近三年中国电视节目从日本出口金额（单位：万元）
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图表111：近三年中国电视剧从日本出口金额（单位：万元）

图表112：近三年中国电视节目从日本出口数量（单位：小时）

图表113：近三年中国电视剧从日本出口数量（单位：部）

图表114：近三年中国电视节目从拉美出口金额（单位：万元）

图表115：近三年中国电视剧从拉美出口金额（单位：万元）

图表116：近三年中国电视节目从拉美出口数量（单位：小时）

图表117：近三年中国电视剧从拉美出口数量（单位：部）

图表118：近三年中国电视节目从非洲出口金额（单位：万元）

图表119：近三年中国电视剧从非洲出口金额（单位：万元）

图表120：近三年中国动画电视从非洲出口金额（单位：万元）

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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