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图表18：第六次人口普查中国各地区受教育程度排行前五名与后五名对比（单位：人）

图表19：2003VS2012年城乡人口总数变化（单位：万人）
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图表20：2003VS2012年城乡人口比重变化（单位：%）

图表21：2002-2008年我国货物进出口总额及贸易顺差变化趋势（单位：亿美元）

图表22：1997-2009年我国进出口增速情况及预测（单位：%）

图表23：2006-2012年我国贸易顺差走势及预测（单位：亿美元）

图表24：德国礼品市场四大进口国比例分析（单位：%）

图表25：德国消费者购买礼品主要动机百分比（单位：%）

图表26：日本礼品市场情况（单位：%）

图表27：西班牙礼品市场主要进口来源（单位：%）

图表28：深圳市腾达凯旋工艺礼品有限公司在中国的办事处分布图

图表29：深圳市一健科技开发有限公司的售后网点分布

图表30：北京怡莲礼业科技发展有限公司营销网络分布图

图表31：北京元隆雅图文化传播有限责任公司的组织结构图

图表32：北京万联友邦贸易有限责任公司组织结构图

图表33：深圳市吉之礼实业有限公司组织结构图

图表34：深圳市吉之礼实业有限公司营销网络图

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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