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　　　　（6）苏宁易购平台的营销推广渠道

　　　　（7）苏宁易购平台的仓储物流合作模式

　　　　（8）珠宝首饰企业进驻苏宁易购平台的优劣势

　　　8.2.4 亚马逊购物APP

　　　　（1）亚马逊购物平台的定位

　　　　（2）亚马逊购物平台发展规模及潜力

　　　　（3）亚马逊购物对珠宝首饰企业的准入门槛

　　　　（4）珠宝首饰企业进驻亚马逊购物平台的费用

　　　　（5）亚马逊购物平台的结款账期

　　　　（6）亚马逊购物平台的营销推广渠道

　　　　（7）亚马逊购物平台的仓储物流合作模式

　　　　（8）珠宝首饰企业进驻亚马逊购物平台的优劣势

　　　8.2.5 当当网APP

　　　　（1）当当网平台的定位

　　　　（2）当当网平台发展规模及潜力

　　　　（3）当当网对珠宝首饰企业的准入门槛

　　　　（4）珠宝首饰企业进驻当当网平台的费用

　　　　（5）当当网平台的结款账期

　　　　（6）当当网平台的营销推广策略

　　　　（7）当当网平台的仓储物流合作模式

　　　　（8）珠宝首饰企业进驻当当网平台的优劣势
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　　　8.2.6 唯品会APP

　　　　（1）唯品会平台的定位

　　　　（2）唯品会平台发展规模及潜力

　　　　（3）唯品会对珠宝首饰企业的准入门槛

　　　　（4）唯品会平台的结款账期

　　　　（5）唯品会平台的营销推广渠道

　　　　（6）唯品会平台的仓储物流合作模式

　　　　（7）珠宝首饰企业进驻唯品会平台的优劣势

　　　8.2.7 得物APP

　　　　（1）得物网平台的定位

　　　　（2）得物网平台发展规模及潜力

　　　　（3）得物网平台的营销推广渠道

　　　　（4）得物网平台的仓储物流合作模式

　　　　（5）珠宝首饰企业进驻得物网平台的优劣势
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