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　　　　（8）企业偿债能力分析

　　　　（9）企业发展能力分析

　　　　（10）企业经营优劣势分析

　　　　（11）企业机票销售模式分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析

　　　7.1.3 中国东方航空股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业航线分布情况

　　　　（3）企业运力规模分析

　　　　（4）企业载运规模分析

　　　　（5）主要经济指标分析

　　　　（6）企业盈利能力分析

　　　　（7）企业运营能力分析

　　　　（8）企业偿债能力分析

　　　　（9）企业发展能力分析

　　　　（10）企业经营优劣势分析

　　　　（11）企业机票销售模式分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析

　　　7.1.4 海南航空控股股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业航线分布情况

　　　　（3）企业运力规模分析

　　　　（4）企业载运规模分析

　　　　（5）主要经济指标分析

　　　　（6）企业盈利能力分析

　　　　（7）企业运营能力分析

　　　　（8）企业偿债能力分析

　　　　（9）企业发展能力分析

　　　　（10）企业经营优劣势分析

　　　　（11）企业机票销售模式分析

　　　　（12）企业最新发展动向分析

　　　7.1.5 深圳航空有限责任公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业航线分布情况

　　　　（4）企业运力规模分析

　　　　（5）企业载运规模分析

　　　　（6）企业经营优劣势分析

　　　　（7）企业机票销售模式分析

　　　　（8）企业最新发展动向分析

　　7.2 在线旅行网机票代理主要企业经营情况分析

　　　7.2.1 携程集团

　　　　（1）发展简况分析

　　　　（2）主营业务范围

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）机票销售状况
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　　　　（5）最新发展动向分析

　　　　（6）投资兼并与重组分析

　　　7.2.2 同程旅行

　　　　（1）发展简况分析

　　　　（2）主营业务范围

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）机票销售状况

　　　　（5）最新发展动向分析

　　　　（6）企业投资兼并与重组分析

　　　7.2.3 途牛网

　　　　（1）发展简况分析

　　　　（2）主营业务范围

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）公司服务模式

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　　（6）企业投资兼并与重组分析

　　　7.2.4 飞猪旅行

　　　　（1）发展简况分析

　　　　（2）主营业务范围

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）机票销售状况

　　　　（5）最新发展动向分析

　　7.3 航空客运销售代理主要企业经营情况分析

　　　7.3.1 国旅运通航空服务有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.2 中国航空服务有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.3 北京外航服务公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.4 深圳市特航航空服务有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.5 北京亨通之旅旅游咨询有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.6 北京航信达航空票务代理有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析
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　　　7.3.7 长沙晴天票务服务有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　7.3.8 上海紫腾航空运输代理有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务范围

　　　　（3）企业经营情况分析

　　　　（4）企业机票销售模式

　　　　（5）企业经营优劣势分析

第8章：中国航空客运销售代理行业战略转型分析
　　8.1 航空客运销售代理行业风险分析

　　　8.1.1 航空公司扩大直销规模带来的风险分析

　　　8.1.2 机票代理佣金费率调整带来的风险分析

　　　　（1）国际机票代理佣金费率的调整变动情况

　　　　（2）国内机票代理佣金费率的相关政策

　　　8.1.3 航空客运销售代理行业政策法规风险分析

　　　8.1.4 航空客运销售代理行业关联行业风险分析

　　　8.1.5 航空客运销售代理行业区域市场风险分析

　　　8.1.6 航空客运销售代理行业市场竞争风险分析

　　8.2 航空客运销售代理行业影响因素分析

　　　8.2.1 影响航空客运代理行业的有利因素

　　　8.2.2 影响航空客运代理行业的不利因素

　　8.3 航空客运销售代理行业战略转型分析

　　　8.3.1 航空客运销售代理行业的发展趋势

　　　8.3.2 航空客运销售代理行业的转型方向

　　　8.3.3 航空客运销售代理行业发展前景展望

　　　　（1）航空旅客运输量增长情况预测

　　　　（2）航空客运销售代理发展前景展望

第9章：中国航空客运销售代理行业典型案例剖析
　　9.1 途牛旅行网商业模式分析

　　　9.1.1 途牛旅行网的产生与发展

　　　　（1）发展历程

　　　　（2）客户群体

　　　9.1.2 途牛旅行网的核心产品

　　　　（1）产品类型

　　　　（2）产品预订情况

　　　9.1.3 途牛旅行网技术体系

　　　　（1）核心技术

　　　　（2）研发投入

　　　9.1.4 途牛旅行网发展模式

　　　　（1）营销模式

　　　　（2）供应链管理模式

　　　9.1.5 途牛旅行网竞争格局分析

　　　　（1）途牛旅行网SWOT分析

　　　　（2）途牛旅行网竞争力分析

　　　9.1.6 途牛旅行网对业界的启示分析

　　9.2 携程旅行服务公司商业模式分析

　　　9.2.1 携程公司的产生与发展

　　　　（1）携程的产生与发展过程

　　　　（2）携程目标客户群体分析

　　　　（3）携程的主要产品分析

　　　9.2.2 携程的资源整合模式分析

　　　　（1）携程酒店预订资源整合

　　　　（2）携程机票预订资源整合

　　　　（3）携程旅游度假资源整合

　　　　（4）携程商旅服务资源整合
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　　　　（5）携程融资和资本运作分析

　　　9.2.3 携程的技术支撑体系分析

　　　　（1）人工智能技术

　　　　（2）专有搜索及交易引擎

　　　9.2.4 携程的发展模式分析

　　　　（1）携程的营销模式分析

　　　　（2）携程的管理模式分析

　　　　（3）携程的盈利模式分析

　　　9.2.5 携程模式对业界的启示分析

　　　　（1）选择合适的商业模式

　　　　（2）差异化的运作方式

　　　　（3）强大的技术支持

　　9.3 美亚科技的机票销售模式分析

　　　9.3.1 美亚科技的主要产品及服务

　　　9.3.2 美亚科技航旅票务服务流程

　　　9.3.3 美亚科技的业务模式分析

　　　　（1）美亚科技的采购模式分析

　　　　（2）美亚科技的销售模式分析

　　　　（3）美亚科技的盈利模式分析

　　　9.3.4 美亚科技的扩张路径分析

　　　　（1）扩张的必要性

　　　　（2）扩张的区域

　　　　（3）扩张的方式

　　　　（4）扩张的经验

　　　9.3.5 美亚科技对业界的启示分析
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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