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　　　12.2.4 全媒体战略风险分析

　　　　（1）全媒体易导致内容同质化

　　　　（2）全媒体对竞争力的消解

　　　　（3）全媒体导致的磨合风险

　　　　（4）“全”媒体记者与“专”的矛盾

　　　12.2.5 全媒体发展模式分析

　　　12.2.6 全媒体的发展和内容管理面临的新挑战

　　　　（1）全媒体平台建设方面的主要问题

　　　　（2）全媒体品牌建设方面的主要问题

　　　　（3）全媒体内容管理方面的主要问题

　　　　（4）全媒体发展和管理的对策建议

　　　12.2.7 全媒体发展趋势分析

　　　　（1）数字视频新媒体拥有广阔的发展前景和空间

　　　　（2）媒介融合由浅入深，从“物理变化”趋向“化学变化”

　　　　（3）媒介形态、终端及其生产更加专业、细分

第13章：传统媒体产业重点企业经营分析
　　13.1 北青传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.1.1 企业发展规模分析

　　　13.1.2 企业主营业务分析

　　　13.1.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.1.4 企业经营优劣势分析

　　　13.1.5 企业发展战略分析

　　　13.1.6 企业最新发展动向

　　13.2 南华生物医药股份有限公司经营情况分析

　　　13.2.1 企业发展规模分析

　　　13.2.2 企业主营业务分析

　　　13.2.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.2.4 企业经营优劣势分析

　　　13.2.5 企业发展战略分析

　　　13.2.6 企业最新发展动向

　　13.3 华闻传媒投资集团股份有限公司经营情况分析

　　　13.3.1 企业发展规模分析

　　　13.3.2 企业主营业务分析

　　　13.3.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.3.4 企业经营优劣势分析

　　　13.3.5 企业发展战略分析

　　　13.3.6 企业投资兼并与重组分析

　　　13.3.7 企业最新发展动向

　　13.4 广东广州日报传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.4.1 企业发展规模分析

　　　13.4.2 企业主营业务分析

　　　13.4.3 企业运营情况分析
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　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.4.4 企业经营优劣势分析

　　　13.4.5 企业发展战略分析

　　　13.4.6 企业投资兼并与重组

　　　13.4.7 企业最新发展动向

　　13.5 上海新华传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.5.1 企业发展规模分析

　　　13.5.2 企业主营业务分析

　　　13.5.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.5.4 企业经营优劣势分析

　　　13.5.5 企业发展战略分析

　　　13.5.6 企业最新发展动向

　　13.6 天舟文化股份有限公司经营情况分析

　　　13.6.1 企业发展规模分析

　　　13.6.2 企业主营业务分析

　　　13.6.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.6.4 企业组织架构分析

　　　13.6.5 企业经营模式分析

　　　13.6.6 企业经营优劣势分析

　　　13.6.7 企业发展战略分析

　　　13.6.8 企业最新发展动向

　　13.7 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　13.7.1 企业发展规模分析

　　　13.7.2 企业主营业务分析

　　　13.7.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.7.4 企业经营优劣势分析

　　　13.7.5 企业发展战略分析

　　　13.7.6 企业最新发展动向

　　13.8 时代出版传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.8.1 企业发展规模分析

　　　13.8.2 企业主营业务分析

　　　13.8.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.8.4 企业经营优劣势分析

　　　13.8.5 企业发展战略分析

　　　13.8.6 企业最新发展动向
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　　13.9 安徽新华传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.9.1 企业发展规模分析

　　　13.9.2 企业主营业务分析

　　　13.9.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.9.4 企业组织架构分析

　　　13.9.5 企业经营模式分析

　　　13.9.6 企业经营优劣势分析

　　　13.9.7 企业发展战略分析

　　　13.9.8 企业最新发展动向

　　13.10 中南出版传媒集团股份有限公司经营情况分析

　　　13.10.1 企业发展规模分析

　　　13.10.2 企业主营业务分析

　　　13.10.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.10.4 企业组织架构分析

　　　13.10.5 企业经营优劣势分析

　　　13.10.6 企业发展战略分析

　　　13.10.7 企业投资兼并与重组分析

　　　13.10.8 企业最新发展动向

　　13.11 中视传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.11.1 企业发展规模分析

　　　13.11.2 企业主营业务分析

　　　13.11.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.11.4 企业经营优劣势分析

　　　13.11.5 企业发展战略分析

　　　13.11.6 企业最新发展动向

　　13.12 深圳市天威视讯股份有限公司经营情况分析

　　　13.12.1 企业发展规模分析

　　　13.12.2 企业主营业务分析

　　　13.12.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.12.4 企业经营优劣势分析

　　　13.12.5 企业发展战略分析

　　　13.12.6 企业最新发展动向

　　13.13 北京歌华有线电视网络股份有限公司经营情况分析

　　　13.13.1 企业发展规模分析

　　　13.13.2 企业主营业务分析

　　　13.13.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

传媒行业

9



　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.13.4 企业经营优劣势分析

　　　13.13.5 企业发展战略分析

　　　13.13.6 企业最新发展动向

　　13.14 陕西广电网络传媒（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　13.14.1 企业发展规模分析

　　　13.14.2 企业主营业务分析

　　　13.14.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.14.4 企业经营优劣势分析

　　　13.14.5 企业发展战略分析

　　　13.14.6 企业投资兼并与重组分析

　　　13.14.7 企业最新发展动向

　　13.15 湖南电广传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.15.1 企业发展规模分析

　　　13.15.2 企业主营业务分析

　　　13.15.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.15.4 企业经营优劣势分析

　　　13.15.5 企业发展战略分析

　　　13.15.6 企业最新发展动向

　　13.16 凤凰卫视控股有限公司经营情况分析

　　　13.16.1 企业发展规模分析

　　　13.16.2 企业主营业务分析

　　　13.16.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.16.4 企业经营优劣势分析

　　　13.16.5 企业发展战略分析

　　13.17 华谊兄弟传媒股份有限公司经营情况分析

　　　13.17.1 企业发展规模分析

　　　13.17.2 企业主营业务分析

　　　13.17.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.17.4 组织架构分析

　　　13.17.5 企业经营模式分析

　　　13.17.6 企业经营优劣势分析

　　　13.17.7 企业发展战略分析

　　　13.17.8 企业投资兼并与重组分析

　　13.18 浙江华策影视股份有限公司经营情况分析

　　　13.18.1 企业发展规模分析

　　　13.18.2 企业主营业务分析

　　　13.18.3 企业运营情况分析
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　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.18.4 企业经营优劣势分析

　　　13.18.5 企业发展战略分析

　　　13.18.6 企业投资兼并与重组分析

　　　13.18.7 企业最新发展动向

　　13.19 橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司经营情况分析

　　　13.19.1 企业发展规模分析

　　　13.19.2 企业主营业务分析

　　　13.19.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.19.4 企业经营优劣势分析

　　　13.19.5 企业发展战略分析

　　13.20 博纳国际影业集团经营情况分析

　　　13.20.1 企业发展规模分析

　　　13.20.2 企业主营业务分析

　　　13.20.3 企业运营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　13.20.4 企业经营优劣势分析

　　　13.20.5 企业发展战略分析

第14章：新媒体产业重点企业经营分析
　　14.1 华视传媒集团有限公司经营情况分析

　　　14.1.1 企业发展规模分析

　　　14.1.2 企业主营业务分析

　　　14.1.3 企业运营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　14.1.4 企业经营优劣势分析

　　　14.1.5 企业发展战略分析

　　　14.1.6 企业最新发展动向

　　14.2 上海东方明珠（集团）股份有限公司经营情况分析

　　　14.2.1 企业发展规模分析

　　　14.2.2 企业主营业务分析

　　　14.2.3 企业运营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　14.2.4 企业经营优劣势分析

　　　14.2.5 企业发展战略分析

　　　14.2.6 企业最新发展动向

　　14.3 TOM集团有限公司经营情况分析

　　　14.3.1 企业发展规模分析

　　　14.3.2 企业主营业务分析
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　　　14.3.3 企业运营情况分析

　　　　（1）企业主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　14.3.4 企业经营优劣势分析

　　　14.3.5 企业发展战略分析

　　　14.3.6 企业最新发展动向

　　14.4 分众传媒控股有限公司经营情况分析

　　　14.4.1 企业发展规模分析

　　　14.4.2 企业主营业务分析

　　　14.4.3 企业运营情况分析

　　　　（1）利润分析

　　　　（2）资产负债分析

　　　　（3）现金流量分析

　　　　（4）主要指标分析

　　　14.4.4 企业经营优劣势分析

　　　14.4.5 企业发展战略分析

　　14.5 北京航美传媒广告有限公司经营情况分析

　　　14.5.1 企业发展规模分析

　　　14.5.2 企业主营业务分析

　　　14.5.3 企业运营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　14.5.4 企业经营优劣势分析

　　　14.5.5 企业发展战略分析

　　　14.5.6 企业最新发展动向

　　14.6 新浪网技术（中国）有限公司经营情况分析

　　　14.6.1 企业发展规模分析

　　　14.6.2 企业主营业务分析

　　　14.6.3 企业运营情况分析

　　　　（1）主要经济指标分析

　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　14.6.4 企业经营优劣势分析

　　　14.6.5 企业发展战略分析

　　14.7 北京搜狐互联网信息服务有限公司经营情况分析

　　　14.7.1 企业发展规模分析

　　　14.7.2 企业主营业务分析

　　　14.7.3 企业运营情况分析
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