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图表74：全球速卖通买卖客户拓展分析

图表75：速卖通联盟佣金类别分析

图表76：敦煌网发展历程分析图

图表77：大龙网商业模式分析图

图表78：2012-2016年A股外贸上市公司毛利率（单位：%）

图表79：兰亭集势进销差价模式解析

图表80：兰亭集势平台佣金模式解析

图表81：兰亭集势本地化举措

图表82：兰亭集势主营产品情况

图表83：2017年兰亭集势营业收入分布情况（单位：%）
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图表84：2011-2018年中国婴童行业市场交易规模及预测（单位：亿元）

图表85：中国网络购物品类市场份额（单位：%）

图表86：上一轮婴儿潮新增人口正进入生育旺盛期

图表87：2014-2017年母婴电商获得融资情况（单位：万美元）

图表88：蜜芽交互社区的建设

图表89：蜜芽商业模式（直采+直邮/保税+特卖+社交）

图表90：保税进口与传统模式价格对比（以日本纸尿裤为例）

图表91：传统买卖企业做配套服务的优势分析

图表92：东方国际物流（集团）有限公司仓储资源分布

图表93：上海领秀电子商务有限公司部分获取授权品牌

图表94：2014-2017年苏宁云商大陆地区按照店面类型分布情况（单位：家，%）

图表95：全球购开放类目

图表96：全球购交易流程

图表97：苏宁易购保税区发货示意图

图表98：苏宁易购国际直邮示意图

图表99：苏宁物流时效性分析

图表100：步步高商业连锁股份有限公司大平台战略示意图

图表101：网购保税区发货配送流程图（全程预计7-10天）

图表102：直邮商品配送流程图（全程预计15-30天）

图表103：跨境电商B2C优势列表

图表104：红条购物模式解析

图表105：移动商城APP、充值宝及刷卡器三角布局

图表106：采伴网跨境分销综合服务平台结构示意图

图表107：采伴网全方位跨境供应链服务体系

图表108：五洲会海购主打产品列表

图表109：五洲会海全球仓库分布图

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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