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　　　7.1.6 Google TV经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）主要特点

　　　　（3）盈利模式

　　　　（4）发展态势

　　　7.1.7 iPad分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）主要特点

　　　　（3）盈利模式

　　7.2 国内知名视听新媒体运营机构与平台经营分析

　　　7.2.1 上海东方传媒集团有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）组织架构分析

　　　　（5）盈利模式及发展战略分析

　　　　（6）发展优劣势分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.2 北京北广传媒集团有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.3 凤凰新媒体经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.4 世通华纳传媒控股有限公司经营分析
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　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.5 巴士在线控股有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.6 分众传媒控股有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.7 华视传媒集团有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.8 北京航美传媒广告有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.9 上海东方明珠（集团）股份有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）组织架构分析

　　　　（5）盈利模式及发展战略分析

　　　　（6）发展优劣势分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.10 触动传媒经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.11 鼎程传媒经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）发展动向分析

　　　7.2.12 北京炎黄健康时代传媒广告有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析
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　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）投资兼并与重组分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.13 湖南国邮传媒有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.14 乐视网信息技术（北京）股份有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）投资兼并与重组分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.15 中国网络电视台经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.16 北京电视台经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.17 中国广播网经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.18 国家广播电视总局电影卫星频道节目制作中心经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.19 六间房经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.20 酷6传媒有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.21 优酷土豆股份有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析
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　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）投资兼并与重组分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.22 PPTV网络电视经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.23 悠视网经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.24 深圳市迅雷网络技术有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.25 百度在线网络技术（北京）有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　　（6）投资兼并与重组分析

　　　　（7）发展动向分析

　　　7.2.26 北京酷我科技有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.27 广州酷狗计算机科技有限公司经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

　　　7.2.28 一听音乐网经营分析

　　　　（1）基本情况

　　　　（2）视听新媒体业务分析

　　　　（3）经营情况分析

　　　　（4）盈利模式及发展战略分析

　　　　（5）发展优劣势分析

第8章：中国视听新媒体行业投融资分析及建议
　　8.1 视听新媒体行业投资特性

　　　8.1.1 视听新媒体行业进入壁垒

　　　　（1）市场准入政策壁垒

　　　　（2）内容资源壁垒

　　　　（3）技术壁垒

　　　　（4）资金壁垒

　　　8.1.2 视听新媒体行业经营模式

　　　8.1.3 视听新媒体行业盈利模式

　　　8.1.4 视听新媒体行业盈利因素分析

　　8.2 视听新媒体行业投资现状及趋势分析

视听新媒体行业

9



　　　8.2.1 2014-2015年视听新媒体创业投资现状

　　　　（1）投资领域

　　　　（2）投资区域

　　　　（3）投资金额分析

　　　8.2.2 传媒上市企业概况

　　　　（1）2014年行业上市公司整体经营状况

　　　　（2）2014年行业上市公司季度经营状况

　　　　（3）2014年行业上市公司盈利状况

　　　8.2.3 传媒企业上市潮解读

　　　8.2.4 视听新媒体行业投资兼并事件分析

　　　8.2.5 视听新媒体行业投资趋势分析

　　8.3 视听新媒体行业融资现状及趋势分析

　　　8.3.1 视听新媒体行业融资环境变化

　　　　（1）信贷环境变化

　　　　（2）金融支持政策

　　　8.3.2 视听新媒体行业融资现状分析

　　　8.3.3 视听新媒体行业融资趋势分析

　　8.4 视听新媒体行业投资前景

　　　8.4.1 视听新媒体行业投资机会分析

　　　8.4.2 视听新媒体行业投资风险分析

　　　　（1）宏观经济波动风险

　　　　（2）政策风险

　　　　（3）内容资源版权交易价格上涨的风险

　　　8.4.3 视听新媒体行业投资前景

　　　　（1）行业发展前景

　　　　（2）行业盈利前景
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 

视听新媒体行业
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