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图表102：2019-2022年中国服装行业主要出口产品结构表（单位：亿件/条，亿元）

图表103：2022年中国服装行业主要出口产品结构（单位：%）

图表104：2018-2022年中国主要服装产品出口价格情况表（单位：元/件，元/条）

图表105：服装出口企业海外市场营销策略

图表106：森马服饰海外市场推广计划

图表107：我国男装行业的生命周期阶段

图表108：2011-2022年中国男装行业市场规模（零售口径）（单位：亿元，%）

图表109：2018-2022年我国男装主要品牌毛利率水平（单位：%）

图表110：2018-2022年中国服装行业产成品存货额（单位：亿元）

图表111：2019-2022年我国男装主要品牌存货余额（单位：亿元）

图表112：2022年我国男装主要品牌存货周转率（单位：次）

图表113：2013-2022年中国男装市场集中度（单位：%）

图表114：国内外定位中高端产品的男装品牌竞争对比

图表115：截至2022年末我国主要男装品牌最新门店数量（单位：家）

图表116：2023-2028年我国男装市场规模（单位：亿元）

图表117：我国女装行业的生命周期阶段

图表118：我国女装品牌的发展历程

图表119：2015-2022年中国女装市场规模（单位：亿元）

图表120：2018-2022年我国主要女装品牌毛利率变化情况（单位：%）

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 

服装行业

6

mailto:service@qianzhan.com
https://bg.qianzhan.com/

