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图表78：2016-2021年GAP在华门店总数增长情况（单位：家）

图表79：2017-2021年GAP产品种类及变化

图表80：2016-2021年Topshop在华门店总数增长情况（单位：家）

图表81：2017-2021年Topshop产品分类及变化

图表82：2016-2021年Forever21在华门店总数增长情况（单位：家）

图表83：2017-2021年Forever21产品分类及变化

图表84：2016-2021年UR在华门店总数增长情况（单位：家）

图表85：2017-2021年UR产品分类及变化

图表86：2016-2021年MUJI在华门店总数增长情况（单位：家）

图表87：2017-2021年MUJI产品种类及变化

图表88：2016-2021年C&A在华门店总数增长情况（单位：家）

图表89：2017-2021年C&A产品种类及变化

图表90：2016-2021年LINCC在华门店总数增长情况（单位：家）

图表91：2016-2021年M&S在华门店总数增长情况（单位：家）

图表92：2017-2021年M&S产品分类及变化

图表93：2016-2021年美特斯邦威店总数增长情况（单位：家）

图表94：2016-2021年EMU依妙店总数增长情况（单位：家）
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图表95：2016-2021年凡客诚品店总数增长情况（单位：家）

图表96：2016-2021年麦考林店总数增长情况（单位：家）

图表97：2016-2021年韩都衣舍店总数增长情况（单位：家）

图表98：2016-2021年°Love店总数增长情况（单位：家）

图表99：2016-2021年互联网快时尚行业市场投资案例汇总

图表100：2016-2021年互联网时装行业投资案例汇总

图表101：2016-2021年互联网首饰行业投资案例汇总

图表102：2016-2021年互联网化妆品行业投资案例汇总

图表103：2016-2021年互联网快时尚设计行业投资案例汇总

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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