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　　　　（2）中国移动互联网发展现状

　　　　（3）中国移动互联网前景预测

　　　3.4.2 中国医药物流行业移动电商市场发展现状

　　　3.4.3 中国医药物流行业移动电商切入路径
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　　　　（3）药房网商城企业入驻情况

　　　　（4）药房网商城经营品类分析

　　　　（5）药房网商城运营效率分析
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　　　　（2）企业盈利能力分析

　　　　（3）企业运营能力分析

　　　　（4）企业偿债能力分析

　　　　（5）企业发展能力分析

　　　4.1.3 国药控股产品/服务分析

　　　　（1）总体业务构成

　　　　（2）医药分销业务系统构成

　　　　（3）药品零售业务系统构成

　　　　（4）物流配送业务系统构成
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　　　4.1.6 国药控股合作伙伴分析

　　　4.1.7 国药控股融资情况分析

　　　4.1.8 国药控股商业模式评价

　　　　（1）通过差异化服务形成竞争优势

　　　　（2）获得战略协同效应

　　　　（3）信息传递顺畅

　　　　（4）获得品牌优势

　　4.2 广州医药有限公司

　　　4.2.1 广州医药有限公司基本信息分析

　　　4.2.2 广州医药有限公司经营情况分析

　　　4.2.3 广州医药有限公司产品/服务分析

　　　4.2.4 广州医药有限公司盈利模式分析
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　　　　（2）分销业务盈利模式：集中采购+物流配送（分销商）

　　　　（3）零售业务盈利模式：集中采购+药店销售

　　　4.2.5 广州医药有限公司渠道通路分析

　　　4.2.6 广州医药有限公司合作伙伴分析

　　　4.2.7 广州医药有限公司融资情况分析

　　　4.2.8 广州医药有限公司商业模式评价

　　　　（1）运用B2B、B2C网络扩大覆盖范围

　　　　（2）搭建智能物流体系

　　　　（3）布局跨境电商业务

　　4.3 北京快方科技有限公司

　　　4.3.1 北京快方科技有限公司基本信息分析

　　　4.3.2 北京快方科技有限公司经营情况分析

　　　4.3.3 北京快方科技有限公司产品/服务分析

　　　4.3.4 北京快方科技有限公司盈利模式分析

　　　4.3.5 北京快方科技有限公司渠道通路分析

　　　4.3.6 北京快方科技有限公司合作伙伴分析

　　　4.3.7 北京快方科技有限公司融资情况分析

　　　4.3.8 北京快方科技有限公司商业模式评价

第5章：中国互联网+医药物流行业市场投资机会及建议
　　5.1 中国互联网+医药物流行业投资特性及风险

　　　5.1.1 互联网+医药物流行业投资壁垒分析

　　　　（1）专业认证壁垒

　　　　（2）经营资质壁垒

　　　　（3）企业规模壁垒

　　　　（4）市场壁垒

　　　　（5）政策壁垒

　　　5.1.2 互联网+医药物流行业投资特性分析

　　　5.1.3 互联网+医药物流行业投资风险分析

　　　　（1）宏观经济波动风险

　　　　（2）市场竞争风险

　　　　（3）政策和体制风险

　　　　（4）技术风险

　　5.2 中国互联网+医药物流行业投融资现状及趋势

　　　5.2.1 中国互联网+医药物流行业投资现状及趋势

　　　　（1）中国互联网+医药物流行业投资主体结构

　　　　（2）2015年主要投资事件分析

　　　　（3）各投资主体投资趋势分析

　　　5.2.2 中国互联网+医药物流行业融资现状及趋势

　　　　（1）中国互联网+医药物流行业融资主体分析

　　　　（2）近三年主要融资事件分析

　　　　（3）互联网+医药物流行业融资趋势分析

　　5.3 中国互联网+医药物流行业投资机会及建议

　　　5.3.1 中国互联网+医药物流行业投资机会分析

　　　　（1）轻资产快速扩张，重构物流生态

　　　　（2）IT技术从后台走向前台

　　　　（3）延伸供应链金融，创新商业+金融模式

　　　5.3.2 前瞻关于互联网+医药物流行业的投资建议

第6章：中国大型企业互联网+医药物流投资布局分析
　　6.1 相关上市公司"互联网+医药物流"投资布局

　　　6.1.1 浙江英特集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业经营优劣势分析

　　　　（4）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（5）企业互联网+医药物流产品/服务分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　6.1.2 哈药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析
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　　　　（3）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（4）企业互联网+医药物流产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　6.1.3 上海医药集团股份有限公司经营分析

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（4）企业互联网+医药物流产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　6.2 大型互联网企业"互联网+医药物流"投资布局

　　　6.2.1 阿里巴巴

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（4）企业互联网+医药物流优势分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　6.2.2 度公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（4）企业互联网+医药物流产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向

　　　6.2.3 腾讯公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+医药物流投资布局

　　　　（4）企业互联网+医药物流产品/服务分析

　　　　（5）企业最新发展动向
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