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　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海品牌形象建设

　　　　3、企业体育用品出口认证/合规经营/海外员工管理

　　　　4、企业体育用品目标市场/出海布局路径/销售渠道

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.4 特步（中国）有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品品牌形象建设/产品本土化

　　　　　（1）品牌形象建设

　　　　　（2）产品本土化

　　　　3、企业体育用品海外并购情况

　　　　4、企业体育用品出海布局路径/销售渠道

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析
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　　　10.3.5 广州双鱼体育用品集团有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海品牌形象建设

　　　　3、企业体育用品出口业务情况

　　　　4、企业体育用品目标市场/出海布局路径/销售渠道

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.6 上海红双喜股份有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海产品/品牌形象建设/产品本土化

　　　　　（1）出海产品

　　　　　（2）出海品牌形象建设

　　　　　（3）本土化情况

　　　　3、企业体育用品出口认证情况

　　　　4、企业体育用品目标市场/销售渠道

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.7 青岛英派斯健康科技股份有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海产品/品牌形象建设/产品本土化

　　　　　（1）出海产品

　　　　　（2）出海品牌形象建设

　　　　　（3）产品本土化

　　　　3、企业体育用品出口认证

　　　　4、企业体育用品海外基地/仓储物流/全球化供应链

　　　　5、企业体育用品目标市场/出海销售渠道

　　　　　（1）目标市场

　　　　　（2）出海渠道

　　　　6、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.8 浙江健盛集团股份有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海产品/产品本土化

　　　　　（1）出海产品

　　　　　（2）产品本土化

　　　　3、企业体育用品出口认证/合规经营/海外员工管理

　　　　4、企业体育用品海外基地

　　　　5、企业体育用品目标市场/销售渠道

　　　　6、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.9 三六一度（中国）有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海产品/品牌形象建设/产品本土化
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　　　　　（1）出海产品

　　　　　（2）品牌形象建设

　　　　　（3）产品本土化

　　　　3、企业体育用品出口认证

　　　　4、企业体育用品目标市场/销售渠道

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

　　　10.3.10 中山华利实业集团股份有限公司

　　　　1、企业发展历程/基本信息/产品结构/经营状况

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）产品结构

　　　　　（4）经营情况

　　　　2、企业体育用品出海产品/本土化

　　　　3、企业体育用品海外基地建设情况

　　　　4、企业体育用品目标市场

　　　　5、企业体育用品出海布局的战略/规划/优劣势分析

——机遇篇——
第11章：海外体育用品行业宏观环境/PEST/SWOT

　　11.1 海外体育用品行业宏观环境分析

　　　11.1.1 海外体育用品行业经济环境分析

　　　　1、美国经济环境概况

　　　　2、日本经济环境概况

　　　　3、欧洲经济环境概况

　　　11.1.2 海外体育用品行业社会环境分析

　　　11.1.3 海外体育用品行业技术环境分析

　　11.2 海外体育用品行业PEST环境总结

　　11.3 海外体育用品行业SWOT分析图

第12章：中国体育用品出海市场潜力及发展趋势

　　12.1 中国体育用品企业出海布局市场潜力评估

　　12.2 中国体育用品企业出海布局市场前景预测

　　12.3 中国体育用品企业出海布局发展趋势洞悉

　　　12.3.1 中国体育用品企业出海布局整体趋势

　　　12.3.2 中国体育用品企业出海监管规范趋势

　　　12.3.3 中国体育用品企业出海产品创新趋势

　　　12.3.4 中国体育用品企业出海模式创新趋势

第13章：中国体育用品出海投资机遇及进入建议

　　13.1 中国体育用品企业出海潜在风险因素分析

　　　13.1.1 贸易政策风险

　　　13.1.2 市场竞争风险

　　　13.1.3 技术风险

　　　13.1.4 汇率波动风险

　　　13.1.5 供应链风险

　　13.2 中国体育用品企业出海投资机遇分析——全产业链配套

　　　13.2.1 不足：海外体育用品产业链薄弱点投资机会

　　　13.2.2 欠缺：海外体育用品产业链空白点投资机会

　　13.3 中国体育用品企业出海投资机遇分析——细分领域布局

　　　13.3.1 中游：海外体育用品细分产品生产/服务布局机会

　　　13.3.2 下游：海外体育用品细分应用领域/场景布局机会

　　13.4 中国体育用品企业出海投资机遇分析——优势区域布局

　　　13.4.1 发达国家投资机会

　　　13.4.2 发展中国家投资机会

　　13.5 基于营商环境的体育用品海外市场进入建议

　　　13.5.1 海外营商环境分析

　　　13.5.2 基于营商环境的体育用品海外市场进入

　　13.6 中国体育用品企业出海布局投资策略建议
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