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　　　　　（1）基本信息/出海历程

　　　　　（2）经营情况/营业收入

　　　　　（3）产品结构/主营业务

　　　　　（4）销售区域/空间布局

　　　　2、企业茶饮出海产品/产品本土化

　　　　　（1）出海产品

　　　　　（2）产品本土化
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　　　　　（1）合规经营
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　　　　4、企业茶饮出海布局路径
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第10章：海外茶饮行业宏观环境/PEST/SWOT

　　10.1 海外茶饮行业宏观环境分析

　　　10.1.1 海外茶饮行业经济环境分析

　　　　1、美国经济环境概况

　　　　2、日本经济环境概况

　　　　3、欧洲经济环境概况

　　　10.1.2 海外茶饮行业社会环境分析

　　　　1、全球人口规模

　　　　2、健康饮食习惯

　　10.2 海外茶饮行业PEST环境总结

　　10.3 海外茶饮行业SWOT分析图
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　　11.1 中国茶饮企业出海布局市场潜力评估

　　11.2 中国茶饮企业出海布局市场前景预测
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　　　11.3.1 中国茶饮企业出海布局整体趋势

　　　11.3.2 中国茶饮企业出海监管规范趋势

　　　11.3.3 中国茶饮企业出海产品创新趋势

　　　　1、零卡糖、健康化成为全球茶饮消费新趋势

　　　　2、平衡产品本土化和差异化，提升品牌适应性和竞争力

　　　11.3.4 中国茶饮企业出海供应链建设趋势

　　　11.3.5 中国茶饮企业出海技术创新趋势
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　　　12.2.4 品牌推广与市场拓展投资

　　　12.2.5 物流和仓储系统的建设

　　12.3 中国茶饮企业出海投资机遇分析——细分领域布局

　　　12.3.1 花茶与草本茶

　　　12.3.2 茶气泡饮

　　　12.3.3 功能性茶饮
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　　　12.4.1 优势区域

　　　12.4.2 潜力区域

　　　12.4.3 布局总结
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　　　12.5.2 供应链与成本管理

　　　12.5.3 政策合规与风险管理

　　　12.5.4 品牌营销与消费者触达

　　12.6 中国茶饮企业出海布局投资策略建议
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