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　　　9.11.3 陕西研学实践市场空间测算

　　　9.11.4 陕西研学旅行发展政策规划

第10章：中国研学模式探索及互联网+模式创新

　　10.1 中国研学旅行商业模式

　　　10.1.1 研学旅行收入渠道来源

　　　10.1.2 研学旅行盈利模式

　　　10.1.3 研学旅行成本利润

　　　10.1.4 典型模式：家长自费型研学旅行

　　　10.1.5 典型模式：家长自费+公益捐赠型研学旅行模式

　　　10.1.6 典型模式：家长自费+政府补贴型研学旅行模式

　　　10.1.7 典型模式：家长自费+政府补贴+学校自费型模式

　　10.2 互联网+对研学旅行盈利模式的影响

　　10.3 研学旅行新一代信息技术融合应用

　　　10.3.1 大数据在研学旅行中的应用

　　　10.3.2 VR技术在研学旅行中的应用

　　10.4 互联网+研学实践（旅行）的内涵

　　10.5 互联网+研学旅行模式创新

　　　10.5.1 互联网+研学旅行的课程设计及资源建设

　　　10.5.2 互联网+研学旅行的线上内容建设

　　　10.5.3 互联网+研学旅行的评价反馈交互平台建设

　　　10.5.5 互联网+研学旅行的APP及小程序

　　　10.5.6 互联网+研学旅行云平台建设

　　10.6 互联网+研学旅行细分业态发展概况

　　　10.6.1 互联网+对研学旅行商业形态的影响

　　　10.6.2 互联网+研学旅游

　　　10.6.3 互联网+研学实践

　　　10.6.4 互联网+夏/冬令营

　　　10.6.5 互联网+国际游学

第11章：中国研学实践项目及典型研学机构案例

　　11.1 中国研学旅行企业梳理与对比

　　11.2 中国研学旅行企业案例分析（不分先后，可指定）

　　　11.2.1 北京世纪明德教育科技股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.2 新东方教育科技集团有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势
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　　　11.2.3 苏州原创读行学堂文化旅游发展股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.4 广州华灯科技有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.5 北京中凯国际研学旅行股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.6 北京卓教国际科技股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.7 长沙明珠国际旅游股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.8 广州知鸿国际旅行社股份股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息
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　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.9 杭州少年游教育科技（集团）有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　11.2.10 河南省惠民掌上研学科技有限公司（掌上研学）

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、研学旅行资源

　　　　5、研学旅行课程

　　　　6、研学旅行发展

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　11.3 中国研学旅行项目案例解析

　　　11.3.1 “齐风鲁韵”深度主题研学之旅案例分析

　　　　1、项目组织主体

　　　　2、项目课程设计

　　　　3、项目实施目的

　　　　4、项目实施情况

　　　　5、项目实施意义

　　　　6、项目综合评价

　　　11.3.2 青少年游学团走进陶瓷特色小镇案例分析

　　　　1、项目课程设计

　　　　2、项目组织主体

　　　　3、项目目的地介绍

　　　　4、项目实施意义

　　　　5、项目综合评价

　　　11.3.3 皖智学子走进科技馆研学旅行活动案例分析

　　　　1、项目组织主体

　　　　2、项目目的地介绍

　　　　3、项目实施情况

　　　　4、项目实施意义

　　　　5、项目综合评价

　　　11.3.4 “拜水都江堰”研学旅行校本课程案例分析

　　　　1、项目课程设计

　　　　2、项目组织主体

　　　　3、项目实施目的

　　　　4、项目实施情况

　　　　5、项目实施意义

　　　　6、项目综合评价

——展望篇——
第12章：中国研学旅行政策环境洞察&发展潜力

　　12.1 中国研学旅行政策环境洞悉
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　　　12.1.1 国家层面发展政策汇总及解读

　　　12.1.2 国家层面发展规划汇总及解读

　　　12.1.3 国家重点规划/政策影响分析

　　　12.1.4 中国国际研学相关政策解读

　　　12.1.5 中国研学旅行行业政策环境总结

　　12.2 中国研学旅行行业PEST环境分析

　　　12.2.1 研学旅行行业技术环境分析

　　　12.2.2 研学旅行行业经济环境分析

　　　12.2.3 研学旅行行业社会环境分析

　　　12.2.4 研学旅行行业PEST分析图

　　12.3 中国研学旅行SWOT分析

　　12.4 中国研学旅行发展潜力评估

第13章：中国研学旅行市场前景及发展趋势洞悉

　　13.1 研学旅行行业未来关键增长点

　　13.2 研学旅行行业发展前景预测

　　13.3 研学旅行行业发展趋势洞悉

　　　13.3.1 整体发展趋势

　　　13.3.2 监管规范趋势

　　　13.3.3 技术创新趋势

　　　13.3.4 细分市场趋势

　　　13.3.5 市场竞争趋势

　　　13.3.6 市场供需趋势

第14章：中国研学旅行投资战略规划策略及建议

　　14.1 研学旅行进入与退出壁垒

　　　14.1.1 进入壁垒

　　　　1、资源壁垒

　　　　2、资金壁垒

　　　　3、品牌壁垒

　　　　4、人才壁垒

　　　14.1.2 退出壁垒

　　14.2 研学旅行投资风险预警

　　　14.2.1 风险预警

　　　　1、政策风险

　　　　2、市场风险

　　　　3、不可抗力风险

　　　　4、安全风险

　　　14.2.2 风险应对

　　14.3 研学旅行投资机会分析

　　　14.3.1 研学旅行产业链薄弱环节投资机会

　　　14.3.2 研学旅行细分领域投资机会

　　　14.3.3 研学旅行区域市场投资机会

　　　14.3.4 研学旅行产业空白点投资机会

　　14.4 研学旅行投资价值评估

　　14.5 研学旅行投资策略建议

　　14.6 研学旅行可持续发展建议
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