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　　9.5 烟草数字化供应链：数字化烟草物流

　　　9.5.1 烟草物流发展概述

　　　9.5.2 传统烟草物流发展面临问题

　　　9.5.3 烟草物流数字化转型路径

　　　9.5.4 烟草物流配送中心数字化转型分析

　　　9.5.5 烟草物流数字化转型发展与实践

　　　9.5.6 烟草物流智慧化建设发展目标

第10章：烟草全产业链数字化转型升级之数字化生产

　　10.1 中国烟草行业生产数字化转型实践概述

　　10.2 烟草生产数字化转型：烟草智能制造装备

　　　10.2.1 烟草智能制造装备应用概况

　　　10.2.2 烟草智能制造装备应用——移动机器人

　　　10.2.3 烟草智能制造装备应用——自动化及工业控制

　　10.3 烟草生产数字化转型：智能检测产品应用

　　　10.3.1 烟草智能检测行业发展概况

　　　10.3.2 烟草工业过程智能检测技术应用——机器视觉

　　10.4 烟草生产数字化转型：烟草智能制造工厂

　　　10.4.1 烟草生产制造数字化概述

　　　10.4.2 烟草智能制造工厂发展现状

　　　10.4.3 烟草智能制造领先工厂分析

　　　10.4.4 烟草智能制造工厂实践案例

　　11.5 烟草产业链数字化转型：烟草智能仓储

　　　11.5.1 烟草智能仓储概述

　　　11.5.2 烟草智能仓储发展现状

　　　11.5.3 烟草智能仓储解决方案

　　　11.5.4 烟草智能仓储实践案例

　　10.6 烟草行业细分市场概况及数字化生产概况

　　　10.6.1 烟草细分产品生产概况

　　　10.6.2 烟草细分产品市场结构

　　　10.6.3 烟草行业细分领域数字化生产概况

　　10.7 烟草细分市场：卷烟

　　　10.7.1 卷烟产品概述

　　　10.7.2 主要卷烟产品——烤烟型卷烟

　　　10.7.3 主要卷烟产品——混合型卷烟

　　　10.7.4 卷烟领域数字化转型现状

　　10.8 烟草细分市场：新型烟草制品

　　　10.8.1 新型烟草制品概述

　　　10.8.2 新型烟草制品市场现状

　　　10.8.3 新型烟草制品竞争格局

　　　10.8.4 新型烟草制品发展趋势

　　　10.8.5 新型烟草制品数字化转型现状

第11章：烟草全产业链数字化转型升级之数字化营销

　　11.1 烟草消费用户分析

　　11.2 烟草消费行为特征

　　　11.2.1 卷烟消费者消费动机

　　　11.2.2 整体的消费行为特征

　　　11.2.3 消费者的品牌忠诚度

　　　11.2.4 卷烟消费者群体特征

　　11.3 烟草行业销售模式/销售渠道

　　　11.3.1 烟草行业销售模式分析

　　　11.3.2 烟草行业销售渠道分析

　　11.4 烟草产业链数字化转型：烟草智慧零售

　　　11.4.1 烟草零售模式

　　　11.4.2 烟草智慧零售解决方案

　　　11.4.3 烟草智慧零售发展现状
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　　　11.4.4 烟草智慧零售实践案例

　　11.5 烟草产业链数字化转型：烟草智慧营销

　　　11.5.1 烟草营销模式概述

　　　11.5.2 烟草智慧营销解决方案

　　　11.5.3 烟草智慧营销发展现状

　　　11.5.4 烟草智慧营销实践案例

第12章：中国烟草业区域发展格局及数字化转型升级

　　12.1 中国烟叶种植区域分布

　　12.2 中国烟叶种植产量分布

　　12.3 中国卷烟产量区域分布

　　12.4 中国卷烟品牌区域分布

　　　12.4.1 中国卷烟品牌数量区域分布情况

　　　12.4.2 中国卷烟骨干品牌区域分布情况

　　12.5 重点区域发展：云南

　　　12.5.1 云南烟草种植现状

　　　12.5.2 云南烟草生产现状

　　　　1、烟叶产量

　　　　2、卷烟产量

　　　12.5.3 云南烟草政策规划

　　　12.5.4 云南烟草数字化转型

　　12.6 重点区域发展：上海

　　　12.6.1 上海烟草生产现状

　　　12.6.2 上海烟草政策规划

　　　12.6.3 上海烟草数字化转型

　　12.7 重点区域发展：湖南

　　　12.7.1 湖南烟草种植现状

　　　12.7.2 湖南烟草生产现状

　　　　1、烟叶产量

　　　　2、卷烟产量

　　　12.7.3 湖南烟草政策规划

　　　12.7.4 湖南烟草数字化转型

　　12.8 重点区域发展：四川

　　　12.8.1 四川烟草种植现状

　　　12.8.2 四川烟草生产现状

　　　　1、烟叶产量

　　　　2、卷烟产量

　　　12.8.3 四川烟草政策规划

　　　12.8.4 四川烟草数字化转型

　　12.9 重点区域发展：安徽

　　　12.9.1 安徽烟草种植现状

　　　12.9.2 安徽烟草生产现状

　　　　1、烟叶产量

　　　　2、卷烟产量

　　　12.9.3 安徽烟草政策规划

　　　12.9.4 安徽烟草数字化转型

第13章：全球及中国烟草公司数字化转型的案例分析

　　13.1 全球烟草公司数字化转型布局

　　　13.1.1 菲莫国际

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　　（1）营收及利润情况

　　　　　（2）业务构成

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、数字化转型布局

　　　13.1.2 英美烟草

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　　（1）营收及利润情况

　　　　　（2）业务构成
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　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、数字化转型布局

　　　13.1.3 日本烟草

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　　（1）营收及利润情况

　　　　　（2）业务构成

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、数字化转型布局

　　　13.1.4 帝国品牌

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业烟草布局

　　　　4、数字化转型布局

　　13.2 中国烟草企业数字化转型布局

　　　13.2.1 湖南中烟工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况及投融资

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业数字化转型布局现状

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　13.2.2 中烟国际（香港）有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）产品结构

　　　　　（3）销售区域

　　　　3、企业烟草业务布局

　　　　6、企业数字化转型布局现状

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　13.2.3 河北中烟工业有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业数字化转型布局现状

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　13.2.4 红塔烟草（集团）有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业数字化转型布局现状

　　　　7、企业发展战略&优劣势

　　　13.2.5 上海烟草集团有限责任公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业经营资质/能力资质

　　　　4、企业专利技术

　　　　5、企业烟草产品/业务布局

　　　　6、企业数字化转型布局现状

　　　　7、企业发展战略&优劣势

——展望篇——
第14章：中国烟草行业数字化转型政策环境及发展潜力

　　14.1 中国烟草行业数字化转型政策汇总解读
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　　　14.1.1 中国烟草行业数字化转型政策汇总

　　　14.1.2 中国烟草行业数字化转型发展规划

　　　14.1.3 中国烟草行业数字化转型重点政策解读

　　　14.1.4 各省市烟草行业数字化转型政策规划分析

　　14.2 中国烟草行业数字化转型PEST环境分析

　　　14.2.1 中国烟草行业数字化转型政策环境总结

　　　14.2.2 中国烟草行业数字化转型技术环境总结

　　　14.2.3 中国烟草行业数字化转型经济环境分析

　　　　1、中国宏观经济发展现状

　　　　　（1）中国GDP及增长情况

　　　　　（2）中国消费品零售总额

　　　　　（3）烟草行业工商税利总额

　　　　2、中国宏观经济发展展望

　　　　3、宏观经济对烟草行业数字化转型的影响分析

　　　14.2.4 中国烟草行业数字化转型社会环境分析

　　　　1、中国人口规模及增速

　　　　2、中国居民人均可支配收入

　　　　3、社会环境对烟草行业发展的影响总结

　　14.3 中国烟草行业数字化转型PEST分析图

　　14.4 中国烟草行业数字化转型SWOT分析图

　　14.5 中国烟草行业数字化转型发展潜力评估

第15章：中国烟草行业数字化转型前景预测及发展趋势

　　15.1 中国烟草行业数字化转型未来关键增长点

　　　15.1.1 烟草营销数字化转型助推行业发展

　　　15.1.2 智能制造催生烟草行业数字化增长动力

　　15.2 中国烟草行业数字化转型发展前景预测

　　15.3 中国烟草行业数字化转型发展趋势洞悉

　　　15.3.1 中国烟草行业数字化转型整体发展趋势

　　　　1、以两化融合管理体系引导企业进行数字化管理变革

　　　　2、数字化人才在行业中的重要性进一步凸显

　　　15.3.2 中国烟草行业数字化转型监管规范趋势

　　　15.3.3 中国烟草行业数字化转型技术创新趋势

　　　　1、烟草数字化转型多项关键技术的深度应用

　　　　2、依托工业物联网开展烟草数字化战略转型

　　　15.3.4 中国烟草行业数字化转型细分市场趋势

第16章：中国烟草行业数字化转型投资机会及策略建议

　　16.1 中国烟草行业数字化转型投资风险预警

　　16.2 中国烟草行业数字化转型投资机会分析

　　　16.2.1 中国烟草行业数字化转型区域市场投资机会

　　　16.2.2 中国烟草行业数字化转型空白点投资机会

　　16.3 中国烟草行业数字化转型投资价值评估

　　16.4 中国烟草行业数字化转型投资策略建议

　　　16.4.1 开展全流程数字平台建设

　　　16.4.2 重视场景驱动，聚焦重点环节开展技术应用

　　16.5 中国烟草行业数字化转型可持续发展建议

　　　16.5.1 对企业经营而言

　　　　1、深化内部体系改革，优化企业内部发展氛围

　　　　2、加大创新投入，开展企业创新能力提升工作

　　　　3、依托自身战略定位推动产业生态建设

　　　16.5.2 对政府管理而言

　　　　1、重视数字化基础设施建设鼓励行业创新投入

　　　　2、推动数据治理及数据安全体系的建设
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图表120：2014-2024年中国烟草总公司数字化转型公开中标项目产品/服务类型分布（单位：%）
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