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　　　　　（2）企业香氛香薰业务布局

　　　　4、企业全球市场布局及在华策略

　　13.3 中国香氛香薰企业案例分析
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　　　13.3.1 湖州御梵化妆品科技有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰专利情况

　　　　5、企业香氛香薰品类布局及生产情况

　　　　　（1）企业香氛香薰品类布局

　　　　　（2）企业香氛香薰生产情况

　　　　6、企业香氛香薰合作品牌

　　　　7、企业业务布局优劣势

　　　13.3.2 北京奕天世代商贸有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）基本信息

　　　　　（2）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰专利情况

　　　　5、企业香氛香薰品类布局

　　　　6、企业香薰香氛区域市场

　　　　7、企业投融资状况

　　　　　（1）企业融资状况

　　　　　（2）企业对外投资

　　　　8、企业业务布局优劣势

　　　13.3.3 青岛金王应用化学股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）业务架构

　　　　3、企业香氛香薰研发布局&专利技术

　　　　　（1）企业香氛香薰科研投入力度

　　　　　（2）企业香氛香薰科研投入强度

　　　　　（3）企业研发人员数量及占比

　　　　　（4）企业专利申请情况

　　　　4、企业香氛香薰品类布局

　　　　　（1）企业香氛香薰产品类型

　　　　　（2）企业香氛香薰产能情况

　　　　5、企业香氛香薰区域市场

　　　　　（1）企业香氛香薰销售模式

　　　　　（2）企业香氛香薰区域市场

　　　　6、企业投融资状况

　　　　　（1）企业融资状况

　　　　　（2）企业对外投资

　　　　7、企业业务布局优劣势

　　　13.3.4 河北古城香业集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　　（1）经营情况

　　　　　（2）业务架构

　　　　3、企业香氛香薰研发布局&专利技术

　　　　　（1）企业香氛香薰科研投入力度
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　　　　　（2）企业香氛香薰科研投入强度

　　　　　（3）企业研发人员数量及占比

　　　　　（4）企业专利申请情况

　　　　4、企业香氛香薰品类布局

　　　　5、企业投融资状况

　　　　　（1）企业融资状况

　　　　　（2）企业对外投资

　　　　6、企业业务布局优劣势

　　　13.3.5 上海布鲁爱电子商务有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰品类布局

　　　　5、企业投资情况

　　　　6、企业业务布局优劣势

　　　13.3.6 北京广宜科技有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰专利情况

　　　　5、企业香氛香薰品类布局

　　　　6、企业香氛香薰市场布局

　　　　7、企业投融资状况

　　　　　（1）企业融资状况

　　　　　（2）企业对外投资

　　　　8、企业业务布局优劣势

　　　13.3.7 冰希黎(上海)国际贸易有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰专利情况

　　　　5、企业香氛香薰品类布局

　　　　6、企业业务布局优劣势

　　　13.3.8 大连达伦特香氛科技有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰专利情况

　　　　5、企业香氛香薰品类布局

　　　　6、企业香薰香氛市场布局

　　　　7、企业投资状况

　　　　8、企业业务布局优劣势

　　　13.3.9 上海香淼贸易有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构
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　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业经营资质

　　　　4、企业香氛香薰品类布局

　　　　5、企业融资状况

　　　　6、企业业务布局优劣势

　　　13.3.10 仙度瑞秋（上海）香水化妆品有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）股权结构

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业香氛香薰专利情况

　　　　4、企业香氛香薰品类布局

　　　　5、企业融资情况

　　　　6、企业业务布局优劣势

第14章：中国香氛香薰行业发展环境及影响洞察

　　14.1 中国香氛香薰行业经济（Economy）环境分析

　　　14.1.1 中国宏观经济发展现状

　　　　1、中国GDP及增长情况

　　　　2、中国居民消费价格（CPI）

　　　14.1.2 中国宏观经济发展展望

　　　14.1.3 经济环境对香氛香薰行业发展的影响

　　14.2 中国香氛香薰行业社会（Society）环境分析

　　　14.2.1 中国香氛香薰行业社会环境分析

　　　　1、中国人口规模及增速

　　　　2、中国人口结构

　　　　3、中国居民消费升级演进

　　　　　（1）中国消费升级演进历程

　　　　　（2）中国消费变革的八大趋势

　　　　4、中国居民消费习惯变化

　　　　　（1）线上渠道成为主要的购物渠道

　　　　　（2）对国产品牌的倾向性更高

　　　14.2.2 社会环境对香氛香薰行业发展的影响总结

　　14.3 中国香氛香薰行业政策（Policy）环境分析

　　　14.3.1 国家层面香氛香薰行业政策规划汇总及解读

　　　14.3.2 国家重点规划/政策对香氛香薰行业发展的影响

　　　　1、《香料香精行业“十四五”发展规划》对香氛香薰行业发展的影响

　　　　2、《关于推动轻工业高质量发展的指导意见》对香氛香薰行业发展的影响

　　　14.3.3 31省市香氛香薰行业政策规划汇总及解读

　　　　1、31省市香氛香薰行业政策规划汇总

　　　　2、31省市香氛香薰行业发展目标解读

　　　14.3.4 政策环境对香氛香薰行业发展的影响总结

第15章：中国香氛香熏行业发展潜力评估及趋势前景预判

　　15.1 中国香氛香熏行业SWOT分析

　　　16.1.1 中国香氛香薰行业优劣势分析

　　　16.1.2 中国香氛香薰行业机遇与挑战分析

　　15.2 中国香氛香熏行业发展潜力评估

　　15.3 中国香氛香熏行业未来关键增长点

　　　15.3.1 具有本土特色的轻奢品牌可能带来增长

　　　15.3.2 智能化赋能香氛香薰产品

　　15.4 中国香氛香薰行业市场前景预测

　　15.5 中国香氛香熏行业发展趋势预判

　　　15.5.1 中国香氛香熏行业技术创新趋势预判

　　　15.5.2 中国香氛香熏行业细分市场趋势预判

　　　　1、东方文化香氛香薰

　　　　2、季节性香氛香薰产品

　　　　3、小众化与线下渠道进一步提升或成发展趋势

　　　15.5.3 中国香氛香熏行业市场竞争趋势预判

第16章：中国香氛香熏行业投资价值评估及投资机会分析
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　　16.1 中国香氛香熏行业市场进入与退出壁垒分析

　　　16.1.1 中国香氛香熏行业市场进入壁垒分析

　　　　1、技术壁垒

　　　　2、渠道壁垒

　　　　3、品牌壁垒

　　　　4、资金壁垒

　　　16.1.2 中国香氛香熏行业退出壁垒分析

　　16.2 中国香氛香熏行业投资风险预警及防范

　　　16.2.1 市场和宏观经济风险及防范

　　　16.2.2 劳动用工短缺的风险及防范

　　　16.2.3 人民币汇率波动风险及防范

　　　16.2.4 关联产业风险及防范

　　　16.2.5 政策波动风险及防范

　　16.3 中国香氛香熏行业投资价值评估

　　16.4 中国香氛香熏行业投资机会分析

　　　16.4.1 95后将带动行业消费增长

　　　16.4.2 中国的高消费时代到来

　　　16.4.3 深耕多元用香场景

　　　16.4.4 菜籽蜡有望成为新的热门香薰蜡烛蜡原料

第17章：中国香氛香熏行业投资策略与可持续发展建议

　　17.1 中国香氛香熏行业现有企业投资策略与建议

　　　17.1.1 进入二线以下级别城市，拓宽销售市场

　　　17.1.2 丰富香氛香薰气味，获取消费者认可

　　　17.1.3 强化运营风险管理

　　17.2 中国香氛香熏行业新进入者投资策略与建议

　　　17.2.1 做好市场研究，选好细分赛道

　　　17.2.2 在产品研发上注重可持续环保性及创新性

　　　17.2.3 优先考虑线上销售渠道，线下以体验中心建立为主

　　17.3 中国香氛香熏行业投资机构投资策略与建议

　　17.4 中国香氛香熏行业可持续发展建议

　　　17.4.1 从企业内部角度

　　　　1、强化本土品牌的本土特色

　　　　2、注重跟踪研发和合作研发

　　　　3、合规化发展是可持续发展之道

　　　17.4.2 从行业规范角度

　　　　1、完善行业标准

　　　　2、加强知识产权保护力度

　　　17.4.3 从政府角度

　　　　1、政策鼓励香氛香薰企业进行自主研发

　　　　2、鼓励香料香精等原材料产业链发展

　　　　3、坚持“两化”融合
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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