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第9章：中国餐饮O2O代表性企业案例研究
　　9.1 中国餐饮O2O代表性企业发展布局对比

　　9.2 中国餐饮外卖O2O平台代表性企业案例分析

　　　9.2.1 美团外卖

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式

　　　　（5）平台盈利模式

　　　　（6）平台推广策略

　　　　　1）主攻校园和白领商务市场

　　　　　2）推出月卡及红包抵扣提升用户留存率

　　　　（7）平台融资历程

　　　　（8）平台成功因素

　　　　　1）利用用户点评机制，激励商家

　　　　　2）利用拉式促销策略

　　　9.2.2 饿了么

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式

　　　　（5）平台盈利模式

　　　　（6）平台推广策略

　　　　（7）平台融资历程

　　　　（8）平台成功因素

　　9.3 中国餐饮团购平台代表性企业案例分析

　　　9.3.1 美团点评

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式

　　　　（5）平台盈利模式

　　　　（6）平台推广策略

　　　　（7）平台成功因素

　　　9.3.2 口碑

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式

　　　　（5）平台融资历程

　　　　（6）平台成功因素

　　9.4 中国餐饮预订平台代表性企业案例分析

　　　9.4.1 美味不用等

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式

　　　　（5）平台融资历程

　　　　（6）平台成功因素

　　　9.4.2 荟享生活

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台用户规模

　　　　（4）平台运营模式
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　　　　（5）平台融资历程

　　　　（6）平台成功因素

　　9.5 中国厨师上门O2O平台代表性企业案例分析

　　　9.5.1 爱大厨

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量

　　　　（3）平台运营模式

　　　　（4）平台融资历程

　　　　（5）平台成功因素

　　9.6 中国餐饮食材O2O平台代表性企业案例分析

　　　9.6.1 美菜平台

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）平台用户规模

　　　　（3）平台运营模式

　　　　（4）平台融资历程

　　　　（5）平台成功因素

　　　9.6.2 一亩田

　　　　（1）平台简介

　　　　（2）覆盖城市数量及用户

　　　　（3）平台经营模式

　　　　（4）平台融资历程

　　　　（5）平台成功因素

　　9.7 中国餐饮O2O解决方案代表性企业案例分析

　　　9.7.1 饮食通

　　　　（1）企业基本情况介绍

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业餐饮O2O解决方案介绍

　　　　（4）企业成功因素分析

　　　9.7.2 微盟

　　　　（1）企业基本情况介绍

　　　　（2）企业运营模式

　　　　（3）企业餐饮O2O解决方案用户规模

　　　　（4）企业餐饮O2O解决方案介绍

　　　　（5）企业融资历程

　　　　（6）企业成功因素分析

第10章：中国餐饮O2O行业市场前瞻及投资策略建议
　　10.1 中国餐饮O2O行业发展潜力评估

　　　10.1.1 餐饮O2O行业发展现状总结

　　　10.1.2 餐饮O2O行业影响因素总结

　　　　（1）餐饮O2O行业驱动因素分析

　　　　（2）餐饮O2O行业制约因素分析

　　　10.1.3 餐饮O2O行业发展潜力评估

　　10.2 中国餐饮O2O行业发展前景预测

　　　10.2.1 复合增速下的中国餐饮O2O行业发展前景预测

　　　10.2.2 渗透率下的中国餐饮O2O行业发展前景预测

　　10.3 中国餐饮O2O行业发展趋势预判

　　　10.3.1 中国到店餐饮O2O发展趋势

　　　10.3.2 中国到家餐饮O2O发展趋势

　　　　（1）外卖品质化

　　　　（2）外卖科技化

　　　　（3）外卖新零售化

　　10.4 中国餐饮O2O行业进入与退出壁垒

　　10.5 中国餐饮O2O行业投资价值评估

　　10.6 中国餐饮O2O行业投资机会分析

　　　10.6.1 中国餐饮O2O行业细分领域投资机会分析

　　　10.6.2 中国餐饮O2O行业产业链投资机会分析

　　　10.6.3 中国餐饮O2O行业产品投资机会分析

　　10.7 中国餐饮O2O行业投资风险预警

　　10.8 中国餐饮O2O行业投资策略与建议
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　　10.9 中国餐饮O2O行业可持续发展建议

　　　10.9.1 中国餐饮O2O行业可持续发展建议-从企业角度

　　　10.9.2 中国餐饮O2O行业可持续发展建议-从政府角度
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