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　　　　（1）化妆品网购的参与主体具有多样性

　　　　（2）电商平台类型及特点

　　　8.2.3 渠道优劣势分析

　　　　（1）三方平台

　　　　（2）自有平台

　　　8.2.4 与传统渠道关联

　　　　（1）利好关联

　　　　（2）不利关联

　　　　（3）解决方案

　　　8.2.5 渠道经营策略

　　　　（1）规划共同愿景

　　　　（2）规范产品价格

　　　　（3）产品差异化经营

　　　　（4）完善售后服务

　　8.3 男士化妆品行业的渠道发展趋势

　　　8.3.1 渠道下沉已成趋势

　　　8.3.2 网络渠道着重发力

　　　8.3.3 线下渠道场景化

　　8.4 男士化妆品行业的产品策略分析

　　　8.4.1 行业领先产品策略分析

　　　　（1）品牌定位策略分析

　　　　（2）产品组合策略分析

　　　　（3）产品差异化策略分析

　　　　（4）新产品开发策略分析

　　　　（5）产品生命周期运用策略分析

　　　8.4.2 行业典型产品案例分析

　　8.5 男士化妆品行业的定价策略分析

　　　8.5.1 行业领先定价策略分析

　　　　（1）结合产品品牌、产品定位

　　　　（2）结合产品组合、产品功效

　　　　（3）结合竞争对手的价格定价

　　　8.5.2 行业典型定价案例分析

　　　　（1）以美加净产品为代表的低价渗透策略

　　　　（2）加快向高端市场挺进的速度

　　8.6 男士化妆品行业的促销策略分析

　　　8.6.1 行业促销策略概述

　　　　（1）百货商场专柜销售

　　　　（2）人员直销
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　　　　（3）营销创新形式

　　　8.6.2 行业领先促销策略分析

　　　　（1）广告促销策略

　　　　（2）活动促销策略

第9章：中国男士化妆品代表性企业案例研究
　　9.1 中国男士化妆品产业链代表性企业发展布局对比

　　9.2 中国男士化妆品产业链代表性企业发展布局案例（排名不分先后）

　　　9.2.1 上海家化联合股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.2 珀莱雅化妆品股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.3 广东丸美生物技术股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.4 拉芳家化股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.5 霸王国际集团（控股）有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.6 上海相宜本草化妆品股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.7 伽蓝（集团）股份有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.8 妮维雅（上海）有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况
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　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.9 北京大宝化妆品有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

　　　9.2.10 高丝化妆品销售（中国）有限公司

　　　　（1）企业发展历程及基本信息

　　　　（2）企业发展状况

　　　　（3）企业男士化妆品产品品类介绍

　　　　（4）企业男士化妆品销售渠道分布

　　　　（5）企业男士化妆品产业相关的最新布局动态

　　　　（6）企业男士化妆品业务布局优劣势分析

第10章：中国男士化妆品行业市场前瞻及投资策略建议
　　10.1 中国男士化妆品行业发展潜力评估

　　　10.1.1 男士化妆品行业发展现状总结

　　　10.1.2 男士化妆品行业影响因素总结

　　　10.1.3 男士化妆品行业发展潜力评估

　　10.2 中国男士化妆品行业发展前景预测

　　10.3 中国男士化妆品行业发展趋势预判

　　10.4 中国男士化妆品行业进入与退出壁垒

　　10.5 中国男士化妆品行业投资价值评估

　　10.6 中国男士化妆品行业投资机会分析

　　10.7 中国男士化妆品行业投资风险预警

　　10.8 中国男士化妆品行业投资策略与建议

　　10.9 中国男士化妆品行业可持续发展建议
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