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　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、马术用品装备核心资源（马匹/骑师）

　　　　5、马术用品装备业务布局（产品/服务）

　　　　6、马术用品装备业务现状（开发/运营）

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.2.6 任贺国际马术设备（北京）有限公司——任贺马术设备

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、马术用品装备核心资源（马匹/骑师）

　　　　5、马术用品装备业务布局（产品/服务）

　　　　6、马术用品装备业务现状（开发/运营）

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.2.7 羽牛（上海）马具有限公司——HORSE LEADER

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、马术用品装备核心资源（马匹/骑师）

　　　　5、马术用品装备业务布局（产品/服务）

　　　　6、马术用品装备业务现状（开发/运营）

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.2.8 北京驿乐休闲服饰有限公司——驿乐马术

　　　　1、企业基本信息

　　　　　（1）发展历程

　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、企业资质能力

　　　　4、马术用品装备核心资源（马匹/骑师）

　　　　5、马术用品装备业务布局（产品/服务）

　　　　6、马术用品装备业务现状（开发/运营）

　　　　7、企业业务布局战略&优劣势

　　　7.2.9 中联骑士联盟（青岛）体育产业有限公司

　　　　1、企业基本信息
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　　　　5、马术用品装备业务布局（产品/服务）

　　　　6、马术用品装备业务现状（开发/运营）
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　　　　　（2）基本信息

　　　　　（3）经营范围及主营业务
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