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　　8.4 中国饰品行业主要产品市场分析——档位分类

　　　8.4.1 时尚饰品市场分析

　　　　（1）时尚饰品行业现状分析

　　　　（2）时尚饰品行业竞争格局分析

　　　　（3）时尚饰品行业发展前景和发展趋势分析

　　　　　1）发展趋势分析

　　　　　2）发展前景分析

　　　8.4.2 高端珠宝饰品市场分析

　　　　（1）高端珠宝饰品行业现状分析

　　　　（2）高端珠宝饰品行业发展前景和发展趋势分析

　　　　　1）发展趋势分析

　　　　　2）发展前景分析

第9章：中国饰品产业链下游状况研究
　　9.1 中国饰品行业下游用户画像分析

　　　9.1.1 饰品消费群体年龄代际分布

　　　9.1.2 饰品消费选择偏好

　　　9.1.3 消费者关注的高端饰品品类

　　　9.1.4 购买贵重饰品的动机分析

　　　　（1）男性购买贵重饰品的动机

　　　　（2）女性购买贵重饰品的动机

　　9.2 中国饰品行业下游销售渠道分析

　　　9.2.1 品牌自营店渠道分析

　　　9.2.2 百货零售渠道分析

　　　　（1）百货业发展现状

　　　　（2）代表企业经营情况

　　　　（3）百货业发展趋势

　　　9.2.3 购物中心渠道分析

　　　　（1）购物中心发展现状

　　　　　1）购物中心面积总体分布
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　　　　　2）购物中心总数

　　　　　3）购物中心业态分析

　　　　（2）代表企业经营情况

　　　　（3）购物中心饰品销售现状

　　　9.2.4 非品牌批发渠道分析

　　　9.2.5 电商零售渠道分析

　　　　（1）电子商务行业发展现状分析

　　　　（2）中国电子商务行业市场竞争格局分析

　　　　（3）饰品行业电子商务发展现状

　　　　　1）饰品电商主要模式

　　　　　2）饰品电商案例分析

　　　　（4）电商对饰品行业影响分析

　　　　　1）电子商务对饰品行业影响

　　　　　2）饰品行业在电商环境下的问题

　　　　　3）饰品行业在电商环境下的对策

　　　9.2.6 直播渠道分析

　　　　（1）直播行业现状分析

　　　　　1）行业整体发展现状

　　　　　2）从事人员发展现状

　　　　（2）直播行业竞争格局分析

　　　　（3）饰品直播行业发展现状分析

　　　　　1）饰品直播行业增长状况

　　　　　2）饰品直播主播及活跃度增长状况

　　　　　3）饰品直播行业区域发展情况

　　　　（4）饰品直播行业竞争格局分析

　　　　（5）直播行业对饰品行业的影响分析

第10章：中国饰品行业重点区域市场发展现状分析
　　10.1 中国饰品行业主要供应基地概述

　　　10.1.1 广东饰品行业

　　　10.1.2 义乌饰品行业

　　　10.1.3 青岛饰品行业

　　10.2 义乌饰品生产基地规模分析

　　　10.2.1 义乌饰品产业布局情况

　　　　（1）产业基本情况

　　　　（2）企业布局情况

　　　　（3）企业销售情况

　　　10.2.2 义乌饰品行业企业规模

　　　10.2.3 义乌饰品行业产业规划与布局动态

　　10.3 青岛饰品生产基地规模分析

　　　10.3.1 青岛饰品行业企业分布

　　　　（1）青岛饰品行业发展阶段

　　　　（2）青岛饰品行业企业数量

　　　　（3）青岛饰品行业企业分布

　　　10.3.2 青岛饰品行业的销售情况

　　　10.3.3 青岛饰品的主要销售渠道分析

　　　　（1）二级批发市场

　　　　（2）大型展销会

　　　10.3.4 青岛饰品行业规划与布局动态

　　10.4 广东饰品生产基地建设分析

　　　10.4.1 广东饰品行业的企业规模

　　　10.4.2 广东饰品的产业布局情况

　　　　（1）专业市场

　　　　（2）其他零售渠道

　　　10.4.3 广东饰品产业基地发展分析

　　　　（1）罗湖产业基地

　　　　（2）花都产业基地

　　　10.4.4 广东饰品行业规划与布局动态

　　10.5 其他饰品生产基地现状分析

　　　10.5.1 “世界人工宝石之都”广西梧州发展分析
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　　　10.5.2 “中国珍珠之乡”浙江诸暨发展分析

　　　　（1）浙江诸暨珍珠产业发展概况

　　　　（2）浙江诸暨珍珠产业发展因素分析

　　　　（3）华东国际珠宝城成为国内主要珍珠市场

　　　　（4）浙江诸暨珍珠产业规划和布局动态

　　　10.5.3 “中国人造水晶之都”浙江浦江发展分析

　　　　（1）浦江县水晶玻璃行业发展现状

　　　　（2）浦江县水晶玻璃行业布局动态

　　　10.5.4 “中国天然水晶之都”东海发展分析

　　　　（1）发展现状

　　　　（2）发展规划

第11章：中国饰品行业代表性企业布局案例研究
　　11.1 中国饰品代表性企业布局梳理及对比

　　11.2 中国饰品代表性企业布局案例分析

　　　11.2.1 浙江阮仕珍珠股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.2 深圳栩物首饰设计股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业基本信息

　　　　（2）企业经营情况

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业饰品业务发展优劣势分析

　　　11.2.3 湖北金兰首饰集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织架构分析

　　　　（3）企业产品结构

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.4 深圳市七度银匠世家实业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业生经营状况

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.5 浙江千足珍珠有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.6 老凤祥股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务分析

　　　　（3）公司门店分布情况

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业组织架构分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.7 周大福珠宝集团有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务分析

　　　　（3）企业销售渠道及网路

　　　　（4）企业经营情况分析
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　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.8 浙江明牌珠宝股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.9 周生生集团国际有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　11.2.10 广东潮宏基实业股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务分析

　　　　（3）公司门店分布情况

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

第12章：中国饰品行业市场前瞻及投资战略规划策略建议
　　12.1 中国饰品行业SWOT分析

　　12.2 中国饰品行业发展潜力评估

　　　12.2.1 中国饰品行业生命发展周期

　　　12.2.2 中国饰品行业发展潜力评估

　　12.3 中国饰品行业发展前景预测

　　12.4 中国饰品行业发展趋势预判

　　12.5 中国饰品行业进入与退出壁垒

　　12.6 中国饰品行业投资风险预警

　　12.7 中国饰品行业投资价值评估

　　12.8 中国饰品行业投资机会分析

　　12.9 中国饰品行业投资策略与建议

　　12.10 中国饰品行业可持续发展建议
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