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第7章：中国酒类流通线下渠道发展分析
　　7.1 中国酒类流通线下渠道发展概述

　　7.2 酒类批发分销发展现状

　　　7.2.1 酒类批发业发展历程

　　　7.2.2 酒类批发业发展现状

　　　7.2.3 酒类批发业主要问题

　　　　（1）批发业整体集中度较低

　　　　（2）技术水平有进一步提升的空间

　　　　（3）政府对酒类批发业的发展缺乏管理和规范

　　　7.2.4 酒类批发业发展趋势

　　7.3 酒类零售市场发展历程

　　　7.3.1 第一阶段（20世纪90年代以前）

　　　7.3.2 第二阶段（20世纪90年代-2005年前后）

　　　7.3.3 第三阶段（2017-2022年）

　　　7.3.4 第四阶段（2017-2022年）

　　　7.3.5 第五阶段（2016年-至今）

　　7.4 酒类零售业态主要类型及特点

　　　7.4.1 酒类产品购买终端

　　　　（1）专业连锁店

　　　　（2）商超
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　　　　（3）专卖店

　　　7.4.2 酒类产品饮用终端

　　　　（1）饮渠道

　　　　　1）发展现状及问题

　　　　　2）重要意义

　　　　（2）其它即饮渠道

　　　7.4.3 酒类零售市场主要特点

　　　　（1）商超市场份额相对稳定

　　　　（2）名烟名酒店发展有待规范

　　　　（3）专卖店发展存在局限性

　　7.5 细分品类酒零售格局发展

　　　7.5.1 白酒市场

　　　7.5.2 葡萄酒市场

　　　7.5.3 啤酒市场

　　　7.5.4 黄酒市场

　　7.6 酒类零售市场发展趋势

第8章：中国酒类流通线上渠道（酒类电商）发展分析
　　8.1 中国酒类流通线上渠道（酒类电商）发展背景分析

　　　8.1.1 传统线下酒类零售模式弊端

　　　　（1）传统线下酒类零售供应链较长

　　　　（2）线下酒类零售主要问题

　　　8.1.2 酒类电子商务优势分析

　　8.2 酒类电商发展基础

　　　8.2.1 互联网的发展与普及

　　　8.2.2 电子商务的快速发展

　　8.3 酒类电商发展模式分析

　　　8.3.1 综合性网上商城平台

　　　　（1）综合性网上商城代表

　　　　（2）综合性网上商城优劣势

　　　8.3.2 酒企自建电商平台

　　　　（1）酒企自建电商平台代表

　　　　（2）酒企自建电商平台优劣势

　　　8.3.3 酒类专业电商平台

　　　　（1）酒类专业电商平台代表

　　　　（2）酒类专业电商平台优劣势

　　　8.3.4 酒类B2B电商平台

　　　　（1）酒类B2B电商平台代表

　　　　（2）酒类B2B电商平台优劣势

　　　8.3.5 酒类电商平台合作趋势

　　　8.3.6 酒类社交电商

　　　8.3.7 酒类直播电商

　　　　（1）酒类直播电商模式可持续性研究

　　　　（2）酒类直播电商模式不同类型分析

　　　　（3）酒类直播电商模式问题分析

　　8.4 酒类网购交易市场现状

　　　8.4.1 酒类网购用户规模

　　　8.4.2 酒类网购市场规模

　　　8.4.3 酒类网购品类结构

　　　8.4.4 酒类电商经营效益

　　8.5 不同酒类电商现状

　　　8.5.1 白酒电子商务现状

　　　8.5.2 葡萄酒电子商务现状

　　　8.5.3 洋酒电子商务现状

　　　8.5.4 黄酒电子商务现状

　　　8.5.5 啤酒电子商务现状

　　8.6 酒类电商发展趋势前景分析

　　8.7 酒类电商网站发展策略分析

　　　8.7.1 酒类电商面临的瓶颈

　　　8.7.2 酒类电商成功的关键
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　　　8.7.3 酒类企业开展电商的策略

　　　　（1）发展电子商务先决条件

　　　　　1）有一定的品牌知名度

　　　　　2）明确企业的市场定位

　　　　　3）物流等后台系统有保证

　　　　　4）有专业的人才团队负责

　　　　（2）企业电子商务平台搭建

　　　　（3）企业电子商务运作建议

　　　8.7.4 酒类专业电商平台发展策略

　　　　（1）为消费者提供适度低价的中高端酒类商品

　　　　（2）依托规模优势打造消费者信赖的酒类零售品牌

　　　　（3）形成产品种类全面丰富的网上酒类超市

　　　　（4）加强订单处理和物流配送能力建设，突出“便捷性”竞争优势

　　　　（5）为酒类生产企业提供品牌推广和酒文化传播平台

　　　8.7.5 酒业电商发展前瞻——渠道3.0时代

　　　　（1）盈利模式升级

　　　　（2）价值链体系变迁

　　　　　1）团购渠道由“资源化”向“社会化”发展

　　　　　2）酒店渠道由“鸡肋化”向“流通化”发展

　　　　　3）电商渠道由“多元化”向“个性化”发展

第9章：中国酒业生产与流通领域代表性企业案例分析
　　9.1 酒类生产企业流通布局案例分析

　　　9.1.1 贵州茅台酒股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品/业务分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售模式分析

　　　　（5）公司销售网络构建

　　　　（6）企业优劣势分析

　　　9.1.2 宜宾五粮液股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品/业务分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售模式分析

　　　　（5）公司销售网络构建

　　　　（6）企业优劣势分析

　　　9.1.3 泸州老窖股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品/业务分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售模式分析

　　　　（5）公司销售网络构建

　　　　（6）企业优劣势分析

　　　9.1.4 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
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　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品/业务分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售模式分析

　　　　（5）公司销售网络构建

　　　　（6）企业优劣势分析

　　　9.1.5 青岛啤酒股份有限公司

　　　　（1）公司发展简介

　　　　（2）公司产品/业务分析

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司销售模式分析

　　　　（5）公司销售网络构建

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　9.2 酒类流通企业布局案例分析

　　　9.2.1 广东粤强酒业有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.2 福建吉马集团有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.3 名品世家酒业连锁股份有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况

　　　　　1）企业主要经济指标

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.4 金东投资集团有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.5 商源集团有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介
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　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.6 银基集团控股有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.7 华致酒行连锁管理股份有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标

　　　　　2）盈利能力分析

　　　　　3）运营能力分析

　　　　　4）偿债能力分析

　　　　　5）发展能力分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.8 北京糖业烟酒集团有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.9 江苏苏糖糖酒食品有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

　　　9.2.10 百川名品供应链股份有限公司

　　　　（1）公司基本情况简介

　　　　（2）公司经营酒类品种与品牌

　　　　（3）公司经营情况分析

　　　　（4）公司营销网络构建

　　　　（5）公司品牌营销策略

　　　　（6）公司经营优劣势分析

第10章：中国酒类流通行业市场前景预测及发展趋势预判
　　10.1 中国酒类流通行业SWOT分析

　　10.2 中国酒类流通行业发展潜力评估

　　10.3 中国酒类流通行业发展前景预测（未来5年数据预测）

　　10.4 中国酒类流通行业发展趋势预判（疫情影响等）

第11章：中国酒类流通行业投资战略规划策略及发展建议
　　11.1 中国酒类流通行业进入与退出壁垒

　　11.2 中国酒类流通行业投资风险预警

　　11.3 中国酒类流通行业投资价值评估

　　11.4 中国酒类流通行业投资机会分析

　　11.5 中国酒类流通行业投资策略与建议

　　11.6 中国酒类流通行业可持续发展建议
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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