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　　　　6、品牌商业模式解析
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　　　　7、品牌发展优劣势与前景挑战分析

　　　8.2.10 奈雪的茶——深圳市品道餐饮管理有限公司

　　　　1、品牌基本情况

　　　　2、品牌经营情况

　　　　3、门店数量及区域布局

　　　　4、品类布局及新品研发

　　　　5、品牌融资及并购情况

　　　　6、品牌商业模式解析

　　　　7、品牌发展优劣势及前景与挑战分析

　　　8.2.11 茉酸奶——上海伯邑餐饮管理有限公司

　　　　1、品牌基本情况

　　　　2、门店数量及区域分布

　　　　3、品类布局及新品研发

　　　　4、品牌商业模式解析

　　　　5、品牌发展优劣势分析

　　　8.2.12 霸王茶姬——北京茶姬餐饮管理有限公司

　　　　1、品牌基本情况

　　　　2、门店数量及区域分布

　　　　3、品类布局及新品研发

　　　　4、品牌商业模式解析

　　　　5、品牌发展优劣势分析

　　　8.2.13 茶颜悦色——湖南茶悦文化产业发展集团有限公司

　　　　1、品牌基本情况

　　　　2、门店数量及区域布局

　　　　3、品类布局及新品研发

　　　　4、渠道布局及竞争策略

　　　　5、品牌融资及并购情况

　　　　6、品牌商业模式解析

　　　　7、品牌发展优劣势分析

——展望篇——
第9章：中国新式茶饮行业政策环境洞察&发展潜力

　　9.1 中国新式茶饮行业政策/规划汇总及解读

　　　9.1.1 国家层面新式茶饮行业政策规划汇总及解读

　　　9.1.2 地方层面新式茶饮行业政策规划汇总及解读

　　　9.1.3 国家重点政策对新式茶饮行业发展的影响

　　　9.1.4 政策环境对新式茶饮行业发展的影响总结

　　9.2 中国新式茶饮行业SWOT分析（优势/劣势/机会/威胁）

　　　9.2.1 中国新式茶饮行业发展优势

　　　　1、新式茶饮扩展速度较快

　　　　2、头部企业尚未形成垄断

　　　　3、下游需求旺盛

　　　9.2.2 中国新式茶饮行业发展劣势

　　　　1、消费者出于健康的担忧

　　　　2、价格战不是长久之计

　　　9.2.3 中国新式茶饮行业发展机遇

　　　　1、居民收入水平提升

　　　　2、快节奏生活提升对于饮品创新的需求

　　　　3、社交网络的发展使得新式茶饮行业搭乘了“顺风车”

　　　9.2.4 中国新式茶饮行业发展威胁

　　　　1、上游原材料供应波动

　　　　2、资本过热引起的供给过剩仍需时间消化

第10章：中国新式茶饮行业市场前景及发展趋势洞悉

　　10.1 中国新式茶饮行业发展潜力评估

　　10.2 中国新式茶饮行业发展前景预测

　　10.3 中国新式茶饮行业发展趋势洞悉

　　　10.3.1 发展模式趋势

　　　　1、与食品形成“茶饮+配餐”发展模式

　　　　2、线上宣传赋能消费行为转化

　　　10.3.2 消费场景变革趋势
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　　　10.3.3 产品发展趋势

　　　　1、产品规格趋势

　　　　2、产品多样化趋势

第11章：中国新式茶饮行业投资战略规划策略及建议

　　11.1 中国新式茶饮行业进入与退出壁垒

　　　11.1.1 新式茶饮行业进入壁垒分析

　　　11.1.2 新式茶饮行业退出壁垒分析

　　11.2 中国新式茶饮行业投资风险预警

　　11.3 中国新式茶饮行业投资机会分析

　　　11.3.1 新式茶饮产业链薄弱环节投资机会

　　　11.3.2 新式茶饮行业细分领域投资机会

　　　11.3.3 新式茶饮行业区域市场投资机会

　　11.4 中国新式茶饮行业投资价值评估

　　11.5 中国新式茶饮行业投资策略建议

　　11.6 中国新式茶饮行业可持续发展建议
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