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　　　7.2.9 诚迈科技（南京）股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品及服务结构分析

　　　　（4）企业移动智能终端业务布局

　　　　（5）企业市场渠道与网络分析

　　　　（6）企业发展优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　7.2.10 新开普电子股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营业绩分析

　　　　（3）企业产品及服务结构分析

　　　　（4）企业移动智能终端业务布局

　　　　（5）企业市场渠道与网络分析

　　　　（6）企业发展智能终端优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

第8章：移动智能终端行业发展前景预测与投资建议
　　8.1 移动智能终端行业发展前景预测

　　　8.1.1 行业发展驱动因素分析

　　　　（1）政策驱动

　　　　（2）技术驱动

　　　8.1.2 行业市场前景预测

　　　8.1.3 行业发展趋势分析

　　　　（1）以服务为核心的产业发展趋势明显

　　　　（2）企业竞争走向深层次

　　　　（3）国产品牌实力持续增强

　　8.2 移动智能终端行业投资潜力分析

　　　8.2.1 行业投资现状分析

　　　　（1）智能可穿戴设备市场投资现状分析

　　　　（2）手机市场投资现状分析

　　　8.2.2 行业进入壁垒分析

　　　　（1）政策壁垒

　　　　（2）技术壁垒

　　　　（3）规模壁垒

　　　　（4）贸易壁垒

　　　　（5）人才壁垒

　　　8.2.3 行业投资风险预警

　　　　（1）政策风险

　　　　（2）技术风险

　　　　（3）竞争风险

　　　　（4）关联产业风险

　　　8.2.4 行业投资主体分析

　　　　（1）行业投资主体构成
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　　　　（2）各主体投资切入方式

　　8.3 移动智能终端行业商业模式分析

　　　8.3.1 移动智能终端行业的经营模式

　　　　（1）模式一：进入主流智能终端厂商的供应链

　　　　（2）模式二：软硬件一体化是大势所趋

　　　　（3）模式三：一云多屏是大趋势

　　　　（4）模式四：优质内容/应用的价值越来越大

　　　8.3.2 移动智能终端行业的盈利模式

　　8.4 移动智能终端行业投资机会与发展建议

　　　8.4.1 行业投资价值分析

　　　8.4.2 行业投资机会分析

　　　　（1）智能可穿戴的最大金矿在医疗健康领域

　　　　（2）可穿戴设备趋向软硬件紧密结合

　　　　（3）手机端增值服务

　　　　（4）加强移动互联网应用

　　　　（5）大力布局车联网领域

　　　8.4.3 行业投资策略与建议

　　　　（1）融合新兴领域技术，开展前瞻性布局

　　　　（2）突破核心技术研发，优化产业链供给结构

　　　　（3）做好产业转移准备，引导企业价值转换

　　　　（4）深化专利布局，强化专利环境分析

　　　　（5）重视移动智能终端信息和产品安全问题
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