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图表55：2016-2023年中国成人用品市场规模体量（单位：亿元）

图表56：中国成人用品行业发展痛点分析

图表57：中国成人用品市场竞争力分析

图表58：2022年中国成人用品市场竞争格局（按销售额）（单位：%）

图表59：2022年中国成人用品市场集中度（单位：%）

图表60：中国成人用品市场波特五力模型分析

图表61：中国成人用品竞争者入场进程

图表62：中国成人用品竞争者区域分布热力图

图表63：中国成人用品竞争者集群

图表64：成人用品行业代表性跨国企业在华布局现状

图表65：成人用品跨国企业在华布局策略

图表66：成人用品中国企业海外市场竞争力

图表67：成人用品中国企业全球化策略

图表68：成人用品行业盈利模式分析

图表69：采购模式介绍

图表70：成人用品行业采购模式分析

图表71：销售模式介绍

图表72：成人用品行业销售模式分析

图表73：品牌推广模式介绍

图表74：成人用品行业品牌推广模式分析

图表75：成人用品行业研发模式分析

图表76：成人用品行业研发过程中的痛点

图表77：大人糖创新商业模式提出

图表78：大人糖创新商业模式实施

图表79：中国成人用品行业线下市场现状分析

图表80：中国成人用品行业线上市场总览

图表81：2016-2023年中国成人用品线上市场规模体量（单位：亿元）

图表82：国内成人用品B2C市场参与者情况

图表83：2024年国内成人用品B2C市场渠道品牌竞争情况（按销量排名）

图表84：国内成人用品B2C市场参与者经营模式分析

图表85：中国成人用品B2B市场竞争格局

图表86：中国成人用品行业细分市场现状

图表87：2022年中国成人用品行业细分线上市场销售分布情况（单位：万元）

图表88：2016-2023年中国情趣器具市场规模（单位：亿美元）

图表89：2022年全球情趣器具线上销售渠道营业收入情况（单位：百万美元）

图表90：2022年中国情趣器具线上销量情况（单位：万件）

图表91：情趣器具企业竞争格局

图表92：避孕套分类

图表93：2022年中国避孕套线上市场销售情况（单位：万件）

图表94：中国避孕套市场需求品类情况（单位：%）

图表95：2016-2023年中国避孕套市场规模体量（单位：亿元）

图表96：中国避孕套市场竞争格局（单位：%）

图表97：情趣服饰分类

图表98：中国情趣服饰细分市场主要参与者

图表99：2022年中国情趣内衣线上销量情况（单位：万件）

图表100：2022年中国情趣内衣线上销售额情况（单位：万元）

图表101：成人用品细分市场战略地位分析

图表102：全球及中国成人用品企业梳理与对比

图表103：2018-2023年利洁时 （Reckitt）营收情况（单位：亿英镑）

图表104：2022年利洁时 （Reckitt）业务布局（单位：亿英镑，%）

图表105：利洁时 （Reckitt）全球布局

图表106：瑞典LELO产品布局情况及产品价格情况（单位：元）

图表107：瑞典LELO全球布局

图表108：乐福思集团（Lifestyles Group）品牌布局

图表109：乐福思集团（Lifestyles Group）产品布局

图表110：乐福思集团（Lifestyles Group）区域布局

图表111：常州春水堂健康科技股份有限公司发展历程

图表112：常州春水堂健康科技股份有限公司基本信息表
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图表113：常州春水堂健康科技股份有限公司融资历程

图表114：2018-2023年常州春水堂健康科技股份有限公司经营情况（单位：万元）

图表115：2018-2023年常州春水堂健康科技股份有限公司研发投入情况（单位：万元，%）

图表116：2023年上半年常州春水堂健康科技股份有限公司成人用品研发布局情况（单位：万元）

图表117：2023年上半年常州春水堂健康科技股份有限公司营业收入构成情况（单位：%）

图表118：2024年常州春水堂健康科技股份有限公司产品布局情况

图表119：常州春水堂健康科技股份有限公司业务布局战略&优劣势

图表120：北京桔色控股集团股份有限公司发展历程

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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