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　　　　（2）中国护发用品线下渠道拓展情况

　　　　（3）中国护发用品线下渠道销售规模

　　　　（4）中国护发用品主要线下渠道份额

　　　5.3.2 中国护发用品线上渠道分析

　　　　（1）中国护发用品线上渠道主要类型

　　　　（2）中国护发用品线上渠道拓展情况

　　　　（3）中国护发用品线上渠道销售规模

　　　　（4）中国护发用品主要线上渠道份额

　　　5.3.3 中国护发用品销售渠道趋势分析

　　5.4 护发用品细分产品分析

　　　5.4.1 头发修护产品市场分析

　　　　（1）头发修护产品消费现状分析

　　　　（2）头发修护产品市场发展趋势

　　　5.4.2 护色产品产品市场分析

　　　5.4.3 防脱发产品市场分析

　　　　（1）防脱发产品消费现状分析
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　　　　（2）防脱发产品市场潜力

　　　5.4.4 头皮护理产品市场分析

　　　　（1）头皮护理产品消费现状分析

　　　　（2）头皮护理产品品牌竞争情况

　　　5.4.5 毛发新生产品市场分析

　　　　（1）毛发新生产品消费现状分析

　　　　（2）毛发新生产品品牌竞争情况

　　5.5 护发用品发展趋势预测

　　　5.5.1 中国护发用品市场发展趋势

　　　　（1）中国护发用品产品趋势分析

　　　　（2）中国护发用品市场趋势分析

　　　5.5.2 中国护发用品市场前景预测

第6章：中国个人护理行业重点企业分析
　　6.1 个人护理企业发展总体状况分析

　　6.2 中国个人护理领先企业个案分析

　　　6.2.1 上海家化联合股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.2 霸王国际集团（控股）有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.3 索芙特股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.4 江苏隆力奇生物科技股份有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.5 纳爱斯集团有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.6 宝洁（中国）有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.7 联合利华（中国）有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析
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　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.8 强生（中国）有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.9 安利（中国）日用品有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

　　　6.2.10 高露洁棕榄（中国）有限公司

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营状况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向

第7章：中国个人护理行业发展投资策略
　　7.1 个人护理行业发展趋势与前景预测

　　　7.1.1 行业发展趋势预测

　　　　（1）市场趋势分析

　　　　（2）产品趋势分析

　　　　（3）竞争趋势分析

　　　　（4）渠道趋势分析

　　　　（5）技术趋势分析

　　　7.1.2 行业发展因素分析

　　　　（1）市场增长空间大

　　　　（2）“刚性需求”保证消费需求

　　　　（3）产品营销推广

　　　7.1.3 行业发展前景预测

　　　　（1）个人护理总需求预测

　　　　（2）个人护理细分产品需求预测

　　7.2 个人护理行业投资风险分析

　　　7.2.1 行业进入壁垒分析

　　　7.2.2 行业经营模式分析

　　　　（1）提升品牌模式

　　　　（2）促进个性服务模式挖掘

　　　　（3）服务带动口碑模式

　　　　（4）完善互联网运营推广

　　　7.2.3 行业投资风险预警

　　　　（1）政策风险

　　　　（2）供求风险

　　　　（3）宏观经济波动风险

　　　　（4）市场竞争风险

　　7.3 个人护理行业投资策略与建议分析

　　　7.3.1 行业投资价值分析

　　　7.3.2 行业投资机会分析

　　　　（1）80、90后将带动行业消费增长

　　　　（2）渠道下沉扩大市场容量

　　　　（3）中国的高消费时代到来
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　　　　（4）产业升级成本将会压缩

　　　　（5）网络市场加快市场开拓

　　　7.3.3 行业发展策略分析

　　　　（1）品牌定位策略分析

　　　　（2）产品组合策略分析

　　　　（3）产品差异化策略分析

　　　　（4）新产品开发策略分析

　　　　（5）产品生命周期运用策略分析

　　　7.3.4 行业投资策略建议

　　　　（1）强化本土品牌的本土特色

　　　　（2）注重跟踪研发和合作研发策略

　　　　（3）从趋势性技术寻找市场机会

　　　　（4）积极申请专利技术学会自我保护
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