
2024-2029年中国家装（家庭装饰）行业市场前瞻与投资战略规划分析

报告

 

CONTENTS

 
——综述篇——
第1章：中国家装行业发展综述

　　1.1 家装行业概述

　　　1.1.1 家装行业界定分析

　　　　1、建筑装饰业界定

　　　　2、建筑装饰行业分类

　　　　3、住宅装饰界定

　　　　4、家装界定

　　　1.1.2 家装工作流程

　　　1.1.3 家装行业监管

　　　1.1.4 家装标准化建设

　　　　1、标准建设进程

　　　　2、相关标准汇总

　　1.2 家装产业画像

　　　1.2.1 家装产业链结构梳理

　　　1.2.2 家装产业链生态全景图谱

　　　1.2.3 家装产业链区域热力图

　　1.3 本报告数据来源及统计标准说明

　　　1.3.1 本报告研究范围界定

　　　1.3.2 本报告权威数据来源

　　　1.3.3 研究方法及统计标准

——现状篇——
第2章：全球及中国家装行业发展现状

　　2.1 全球及中国家装发展历程

　　　2.1.1 全球家装发展历程

　　　2.1.2 中国家装发展历程

　　2.2 全球家装行业发展概况

　　　2.2.1 全球家装市场规模

　　　2.2.2 全球家装竞争格局

　　　2.2.3 全球家装行业发展趋势及前景

　　2.3 中国家装市场主体分析

　　　2.3.1 家装市场主体类型

　　　2.3.2 家装企业入场方式

　　2.4 中国家装市场供给/生产

　　　2.4.1 家装企业数量

　　　2.4.2 家装业务模式

　　　　1、家装业务模式对比

　　　　2、整装模式发展情况

　　　2.4.3 家装产值规模

　　2.5 中国家装市场需求/销售

　　　2.5.1 家装需求特征

　　　　1、自住房翻新成为家装消费新风向

　　　　2、中小户型成为家装消费主阵地

　　　　3、租房装修成为家装消费新蓝海

　　　　4、局装需求大幅提升

　　　2.5.2 家装流通体系

　　　　1、家装营销渠道

　　　　2、家装销售渠道

　　　2.5.3 精装修渗透率

家装（家庭装饰）行业

目 录

1

https://bg.qianzhan.com/report/detail/1704181707559387.html
https://bg.qianzhan.com/report/detail/1704181707559387.html


　　2.6 家装行业产业链整合情况

　　2.7 中国家装行业经营效益分析

　　　2.7.1 家装企业主要经济指标分析

　　　　1、营业收入

　　　　2、净利润

　　　2.7.2 家装企业盈利能力分析

　　　2.7.3 家装企业运营能力分析

　　　2.7.4 家装企业偿债能力分析

　　　2.7.5 恒大债务危机对家装企业经营的冲击

　　2.8 中国家装行业投融资分析

　　2.9 中国家装市场规模体量

　　2.10 中国家装发展痛点分析

　　　2.10.1 家装流程长，步骤多，难以实现标准化

　　　2.10.2 施工交付能力与水平提升缓慢

　　　2.10.3 家装行业设计服务进步不明显

　　　2.10.4 行业缺乏凝聚力

第3章：中国家装市场竞争分析

　　3.1 家装市场竞争力分析

　　3.2 家装市场竞争格局分析

　　　3.2.1 全国家装行业竞争现状

　　　　1、中国家装行业整体竞争格局

　　　　2、中国家装行业竞争梯队

　　　　3、中国家装公司排名

　　　3.2.2 一站式家装领先企业布局概况

　　　3.2.3 中国家装行业上市企业竞争力评价

　　　3.2.4 中国家装行业企业标准“领跑者”名单

　　3.3 家装波特五力模型分析

　　　3.3.1 行业现有竞争者分析

　　　3.3.2 行业潜在进入者威胁

　　　3.3.3 行业替代品威胁分析

　　　3.3.4 行业供应商议价能力分析

　　　3.3.5 行业购买者议价能力分析

　　　3.3.6 行业竞争情况总结

第4章：中国互联网家装发展现状分析

　　4.1 互联网家装发展背景

　　　4.1.1 数字经济规模持续扩大

　　　4.1.2 传统家装行业痛点明显

　　4.2 互联网家装发展概况

　　　4.2.1 互联网家装相关产业链

　　　4.2.2 互联网家装行业发展阶段

　　4.3 互联网家装发展现状分析

　　　4.3.1 互联网家装行业需求特征

　　　4.3.2 互联网家装渗透率

　　　4.3.3 互联网家装行业市场规模

　　　4.3.4 互联网家装行业商业模式

　　　4.3.5 互联网家装行业融资现状

　　　　1、中国互联网家装市场投融资概况

　　　　2、中国互联网家装市场融资事件汇总

　　　　3、中国互联网家装市场融资趋势

　　　4.3.6 互联网家装行业面临挑战

　　　　1、缺乏对中小装企的监管，难以保障家装服务品质

　　　　2、难以突破家装行业原有格局

　　　　3、传统装修“半进化”的搅局

　　4.3 互联网家装市场竞争分析

　　　4.3.1 互联网家装行业竞争现状

　　　4.3.2 互联网家装行业竞争格局

　　　4.3.3 互联网家装行业竞争力打造

　　　　1、构建品牌壁垒

　　　　2、产业链优势

家装（家庭装饰）行业

2



　　　　3、技术优势

　　4.4 互联网对家装行业的影响分析

　　　4.4.1 互联网家装与传统家装的竞争情况

　　　　1、互联网家装的认可度逐渐提升

　　　　2、传统家装企业纷纷转型发展

　　　4.4.2 互联网家装与传统家装的促进情况

　　　　1、家装行业较为分散，产业链较长，供需两端诸多问题亟待解决

　　　　2、互联网家装平台汇集行业资源，解决了家装服务中存在的相关问题

　　　4.4.3 传统家装企业实现互联网化转型的途径

　　4.5 中国互联网家装发展趋势分析

　　　4.5.1 互联网家装发展趋势分析

　　　　1、互联网家装服务的渗透率提升

　　　　2、商业模式演进和技术水平升级带动互联网家装平台认可度提升

　　　　3、以多种方式为家居装修服务供应商提供全方位业务赋能

　　　　4、有望出现过百亿、甚至千亿规模的家装行业巨头

　　　4.5.2 互联网家装发展前景预测

第5章：中国家装产业链相关行业分析

　　5.1 家装行业上游行业发展及影响分析

　　　5.1.1 家居建材行业发展现状及影响分析

　　　　1、家居建材概述

　　　　2、家居建材行业发展现状分析

　　　　3、家居建材行业发展趋势分析

　　　　4、家居建材行业对家装的影响分析

　　　5.1.2 厨卫行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、厨卫行业发展现状

　　　　2、厨卫行业竞争格局

　　　　3、厨卫行业发展趋势

　　　　4、厨卫行业对家装的影响分析

　　　5.1.3 地板行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、地板行业发展现状

　　　　2、地板行业竞争格局

　　　　3、地板行业发展趋势

　　　　4、地板行业对家装的影响分析

　　　5.1.4 照明电器行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、照明电器行业发展现状

　　　　2、照明电器行业竞争格局

　　　　3、照明电器行业发展趋势

　　　　4、照明电器行业对家装的影响分析

　　　5.1.5 家居软装行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、家居软装行业发展现状

　　　　2、家居软装行业竞争格局

　　　　3、家居软饰行业发展趋势

　　　　4、家居软饰市场对家装的影响分析

　　　5.1.6 家具行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、家具行业发展现状

　　　　2、家具行业竞争格局

　　　　3、家具销售渠道

　　　　4、家具行业发展趋势

　　　　5、家具行业对家装的影响分析

　　　5.1.7 建筑涂料行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、建筑涂料行业发展现状

　　　　2、建筑涂料行业竞争格局

　　　　3、建筑涂料价格走势

　　　　4、建筑涂料行业发展趋势

　　　　5、筑涂料行业对家装的影响分析

　　　5.1.8 门窗行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、门窗行业发展现状

　　　　2、门窗行业竞争格局

　　　　3、门窗行业发展趋势

家装（家庭装饰）行业

3



　　　　4、门窗行业对家装的影响分析

　　　5.1.9 人造板行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、人造板行业发展现状

　　　　2、人造板行业竞争格局

　　　　3、人造板行业发展趋势

　　　　4、人造板材价格走势

　　　　5、人造板行业对家装的影响分析

　　　5.1.10 建筑陶瓷行业发展及对家装的影响分析

　　　　1、建筑陶瓷行业发展现状

　　　　2、建筑陶瓷行业竞争格局

　　　　3、建筑陶瓷价格走势

　　　　4、建筑陶瓷行业发展趋势

　　　　5、陶瓷行业对家装的影响分析

　　5.2 家装行业下游行业发展及影响分析

　　　5.2.1 住宅商品房市场发展及对家装的影响分析

　　　　1、住宅商品房市场发展现状

　　　　2、住宅商品房市场发展对家装的影响分析

　　　5.2.2 二次装修市场发展及对家装的影响分析

　　　　1、全国二手房交易规模

　　　　2、全国存量房翻新需求规模

　　　　3、二次装修市场发展及对家装的影响分析

　　　5.2.3 改造房市场发展及对家装的影响分析

第6章：中国家装行业重点区域市场分析

　　6.1 北京市家装市场需求分析

　　　6.1.1 北京市家装需求分析

　　　　1、北京市住宅销售面积

　　　　2、北京二手住宅交易面积情况

　　　6.1.2 北京市家装市场规模

　　　6.1.3 北京市家装竞争现状

　　6.2 上海市家装市场需求分析

　　　6.2.1 上海市家装需求分析

　　　　1、上海市住宅销售面积

　　　　2、上海市二手住宅交易情况

　　　6.2.2 上海市家装市场规模

　　　6.2.3 上海市家装竞争现状

　　6.3 深圳市家装市场需求分析

　　　6.3.1 深圳市家装需求分析

　　　　1、深圳市住宅销售面积情况

　　　　2、深圳市二手住宅交易情况

　　　6.3.2 深圳市家装市场规模

　　　6.3.3 深圳市家装竞争现状

　　6.4 广州市家装市场需求分析

　　　6.4.1 广州市家装需求分析

　　　　1、广州市住宅销售面积情况

　　　　2、广州市二手住宅交易情况

　　　6.4.2 广州市家装市场规模

　　　6.4.3 广州市家装竞争现状

　　6.5 南京市家装市场需求分析

　　　6.5.1 南京市家装需求分析

　　　　1、南京市住宅销售面积情况

　　　　2、南京市二手住宅交易情况

　　　6.5.2 南京市家装市场规模

　　　6.5.3 南京市家装竞争现状

　　6.6 杭州市家装市场需求分析

　　　6.6.1 杭州市家装需求分析

　　　　1、杭州市住宅销售面积情况

　　　　2、杭州市二手住宅交易情况

　　　6.6.2 杭州市家装市场规模

　　　6.6.3 杭州市家装竞争现状

家装（家庭装饰）行业

4



　　6.7 重庆市家装市场需求分析

　　　6.7.1 重庆市家装需求分析

　　　　1、重庆市住宅销售面积情况

　　　　2、重庆市二手住宅交易情况

　　　6.7.2 重庆市家装市场规模

　　　6.7.3 重庆市家装竞争现状

　　6.8 天津市家装市场需求分析

　　　6.8.1 天津市家装需求分析

　　　　1、天津市住宅销售面积情况

　　　　2、天津市二手住宅交易情况

　　　6.8.2 天津市家装市场规模

　　　6.8.3 天津市家装竞争现状

第7章：全球及中国家装企业案例解析

　　7.1 全球及中国家装企业梳理与对比

　　7.2 全球家装企业案例分析

　　　7.2.1 The Home Depot

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、家装业务布局

　　　　4、家装在华布局

　　　7.2.2 Masco

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业经营情况

　　　　3、家装业务布局

　　　　4、家装在华布局

　　7.3 中国家装领先企业案例分析

　　　7.3.1 东易日盛家居装饰集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.2 深圳市名雕装饰股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.3 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.4 上海沪佳装饰服务集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.5 深圳中天精装股份有限公司

家装（家庭装饰）行业

5



　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业主要资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.6 红蚂蚁装饰股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.7 上海全筑控股集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.8 上海尚海建筑装饰工程有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.9 浙江亚厦装饰股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.3.10 深圳广田装饰集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业资质分析

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　7.4 中国互联网家装领先企业案例分析

　　　7.4.1 上海齐家网信息科技股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业发展历程

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.4.2 北京一起网科技股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业主营业务分析
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　　　　3、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

　　　7.4.3 土巴兔集团股份有限公司

　　　　1、企业基本信息

　　　　2、企业发展历程

　　　　3、企业主营业务分析

　　　　4、企业经营情况分析

　　　　5、企业经营模式分析

　　　　6、企业销售渠道分析

　　　　7、企业发展优劣势分析

——展望篇——
第8章：中国家装行业政策环境洞察&发展潜力

　　8.1 家装行业政策环境洞悉

　　　8.1.1 国家层面家装政策汇总

　　　8.1.2 国家重点政策/规划对家装的影响

　　　　1、《“十四五”建筑节能与绿色建筑发展规划》

　　　　2、《建筑装饰行业“十四五”发展规划》

　　　8.1.3 政策环境对家装行业发展的影响总结

　　8.2 家装行业经济因素分析

　　　8.2.1 中国宏观经济现状

　　　　1、中国GDP及增长情况

　　　　2、中国固定资产投资情况

　　　8.2.2 中国宏观经济发展展望

　　　8.2.3 经济因素对家装行业的影响分析

　　8.3 行业社会环境分析

　　　8.3.1 中国人口规模及增速

　　　8.3.2 中国城镇化水平变化

　　　　1、中国城镇化现状

　　　　2、中国城镇化趋势展望

　　　8.3.3 中国居民人均可支配收入

　　　8.3.4 中国居民人均消费支出

　　　8.3.5 社会因素对家装行业的影响分析

　　8.4 家装行业SWOT分析

　　　8.4.1 中国家装行业发展优势

　　　8.4.2 中国家装行业发展劣势

　　　8.4.3 中国家装行业发展机遇

　　　8.4.4 中国家装行业发展威胁

　　8.5 家装行业发展潜力评估

　　8.6 家装行业未来关键增长点

　　　8.6.1 城市化进程加速

　　　8.6.2 居民消费升级

　　8.7 家装行业发展前景预测

　　8.7 家装行业发展趋势洞悉

　　　8.7.1 新生代消费群体更注重家装质量和追求生活品质

　　　8.7.2 一站式配齐的整装模式逐渐受到新生代消费者的青睐

　　　8.7.3 家装市场供应链面临整合，集中度将加快提升

　　　8.7.4 竞争格局日趋复杂

　　　8.7.5 随着更多的家装企业成功完成数字化转型，未来家装新零售将成为最重要的家

装消费新通道

　　　8.7.6 数字化转型将引领家装行业未来发展

　　　8.7.7 家装行业营销获客模式正在发生变化

第9章：中国家装行业投资战略规划策略及建议

　　9.1 家装行业进入与退出壁垒

　　　9.1.1 进入壁垒

　　　　1、品牌壁垒

　　　　2、设计人才壁垒

　　　　3、工程质量壁垒
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　　　　4、供应链管理壁垒

　　　　5、规模化经营壁垒

　　　　6、精细化管理壁垒

　　　9.1.2 退出壁垒

　　　　1、资产专用性导致的沉没成本

　　　　2、劳动合同与人员安置成本

　　　　3、法规与政策限制

　　9.2 家装行业投资风险预警

　　　9.2.1 宏观经济景气度变化的风险

　　　9.2.2 房地产调控政策的风险

　　　9.2.3 住宅全装修政策的风险

　　　9.2.4 人力资源风险

　　　9.2.5 成本上升导致的经营风险

　　　9.2.6 市场竞争风险

　　9.3 家装行业投资机会分析

　　　9.3.1 二次装修与改造房市场

　　　9.3.2 精装房装修市场

　　　9.3.3 装配式内装

　　　9.3.4 互联网家装平台服务

　　　9.3.5 家装与智能家居融合

　　　9.3.6 全产业链服务

　　　9.3.7 家装供需链智能仓储物流

　　9.4 家装行业投资价值评估

　　9.5 家装行业投资策略建议

　　　9.5.1 严控成本，提高生产效率

　　　9.5.2 加强人力资源管理，储备企业人才

　　　9.5.3 保证产品，服务质量

　　　9.5.4 及时调整营销方向，抓住市场重点

　　9.6 家装行业可持续发展建议

　　　9.6.1 多元化业务拓展

　　　9.6.2 加强品牌建设和市场营销

　　　9.6.3 完善产业链布局
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