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　　8.5 中国电子阅读器行业投资建议

　　　8.5.1 电子阅读器行业投资机会分析

　　　　（1）中国电子阅读存在很大市场空间

　　　　（2）快速增长的市场将进入盘整期，之后将理性回归并稳步增长

　　　　（3）国家将加大对电子阅读器产业的扶持，市场将进一步规范发展

　　　8.5.2 电子阅读器行业主要投资建议

　　　　（1）电子阅读器类纸显示屏技术行业集中度较高，不利于终端价位降低

　　　　（2）中国电子阅读器市场品牌销量集中度较高，打破集中仍需时间

　　　　（3）版权内容资源较为匮乏，且缺乏统一的行业标准

　　　　（4）相关替代产品对电子阅读器终端形成威胁
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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