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　　9.2 中国女士内衣行业未来关键增长点分析

　　　9.2.1 业务模式增长点

　　　9.2.2 消费市场增长点

　　　9.2.3 融合生活方式的增长点

　　9.3 中国女士内衣行业发展前景预测

　　9.4 中国女士内衣行业发展趋势预判

　　　9.4.1 中国女士内衣行业产品发展趋势

　　　　1、多元化

　　　　2、功能化

　　　9.4.2 中国女士内衣行业技术创新趋势

　　　9.4.3 中国女士内衣行业市场竞争趋势

　　　9.4.4 中国女士内衣行业销售渠道趋势

第10章：中国女士内衣行业投资战略规划策略及建议

　　10.1 中国女士内衣行业进入与退出壁垒

　　　10.1.1女士内衣行业进入壁垒分析

　　　　1、资金壁垒

　　　　2、渠道壁垒

　　　　3、品牌壁垒
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　　　10.1.2女士内衣行业退出壁垒分析
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　　10.4 中国女士内衣行业投资价值评估

　　10.5 中国女士内衣行业投资策略与建议
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