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　　6.10 房地产中介服务重点区域：杭州

　　　6.10.1 杭州房地产中介服务发展环境

　　　6.10.2 杭州房地产中介服务发展现状

　　　　1、杭州市房地产开发投资额

　　　　2、杭州新房成交现状

　　　　　（1）成交数量

　　　　　（2）成交均价

　　　　3、杭州市商品房销售面积

　　　　4、杭州二手房成交现状

　　　　　（1）成交数量

　　　　　（2）成交均价

　　　　5、杭州房地产租房成交现状

　　　　6、杭州房地产中介服务发展现状

　　　6.10.3 杭州房地产中介服务企业格局

　　　6.10.4 杭州房地产中介服务“互联网＋”

　　　6.10.5 杭州房地产中介服务发展规划

　　6.11 房地产中介服务重点区域：苏州

　　　6.11.1 苏州房地产中介服务发展环境

　　　6.11.2 苏州房地产中介服务发展现状

　　　　1、苏州市房地产开发投资额

　　　　2、苏州市商品房销售面积

　　　6.11.3 苏州房地产中介服务竞争格局

　　　6.11.4 苏州房地产中介服务“互联网＋”

　　　6.11.5 苏州房地产中介服务发展规划

　　6.12 房地产中介服务重点区域：厦门

　　　6.12.1 厦门房地产中介服务发展环境

　　　6.12.2 厦门房地产中介服务发展现状

　　　6.12.3 厦门房地产中介服务竞争格局

　　　6.12.4 厦门房地产中介服务“互联网＋”

　　　6.12.5 厦门房地产中介服务发展规划

第7章：中国互联网+房地产中介服务典型企业案例

　　7.1 传统房地产中介服务企业案例分析

　　　7.1.1 易居企业（中国）集团有限公司

　　　　1、企业发展概况

　　　　2、企业经营分析

　　　　3、企业发展模式

　　　　　（1）营销模式

　　　　　（2）盈利模式

　　　　　（3）服务模式

　　　　4、竞争优劣势分析

　　　7.1.2 深圳世联行集团股份有限公司

　　　　1、企业发展概况

　　　　2、企业经营分析

　　　　3、企业房地产中介服务业务布局及发展状况

　　　　　（1）企业房地产中介服务业务服务内容

　　　　　（2）企业房地产中介服务业务商业模式

　　　　　（3）企业房地产中介服务业务盈利模式

　　　　4、企业房地产中介服务业务动向

　　　　5、竞争优劣势分析

　　7.2 中国房地产中介信息平台发展分析

　　　7.2.1 搜房网（房天下）

　　　　1、基本情况介绍

　　　　2、经营情况分析

　　　　3、运营模式分析

　　　　4、竞争优劣势分析

　　　7.2.2 新浪乐居

　　　　1、基本情况介绍

　　　　2、经营情况分析

　　　　3、运营模式分析
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　　　　4、竞争优劣势分析

　　　7.2.3 58同城

　　　　1、企业基本情况介绍

　　　　2、企业业务模式分析

　　　　3、企业经营情况分析

　　　　4、企业发展优劣势分析

　　7.3 中国房地产中介交易平台发展分析

　　　7.3.1 深圳市云房网络科技有限公司（Q房网）

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　　（3）企业股权结构

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　　（1）企业整体业务架构

　　　　　（2）企业整体经营情况

　　　　3、企业房地产中介服务业务布局及发展状况

　　　　　（1）企业房地产中介服务业务服务内容

　　　　　（2）企业房地产中介服务业务商业模式

　　　　　（3）企业房地产中介服务业务盈利模式

　　　　4、企业房地产中介服务业务发展优劣势分析

　　　7.3.2 吉屋网

　　　　1、企业基本情况介绍

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业运营模式分析

　　　　4、企业投融资情况分析

　　　7.3.3 房多多

　　　　1、企业基本情况介绍

　　　　2、企业经营情况分析

　　　　3、企业业务模式分析

　　　　4、企业竞争优劣势分析

　　　7.3.4 安居客

　　　　1、企业基本情况介绍

　　　　2、企业业务模式分析

　　　　3、企业经营情况分析

　　　　4、企业发展优劣势分析

　　7.4 中国房地产中介自营平台发展分析

　　　7.4.1 北京链家房地产经纪有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　　（3）企业股权结构

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　　（1）企业整体业务架构

　　　　　（2）企业整体经营情况

　　　　3、企业房地产中介服务业务布局及发展状况

　　　　　（1）企业房地产中介服务业务服务内容

　　　　　（2）企业房地产中介服务业务商业模式

　　　　　（3）企业房地产中介服务业务盈利模式

　　　　4、企业房地产中介服务业务发展优劣势分析

　　　7.4.2 我爱我家控股集团股份有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　　（3）企业股权结构

　　　　2、企业业务架构及经营情况

　　　　　（1）企业整体业务架构

　　　　　（2）企业整体经营情况

　　　　3、企业房地产中介服务业务布局及发展状况

　　　　　（1）企业房地产中介服务业务服务内容
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　　　　　（2）企业房地产中介服务业务商业模式

　　　　　（3）企业房地产中介服务业务盈利模式

　　　　4、企业房地产中介服务业务发展优劣势分析

　　　7.4.3 中原（中国）房地产代理有限公司

　　　　1、企业发展历程及基本信息

　　　　　（1）企业发展历程

　　　　　（2）企业基本信息

　　　　2、企业业务架构

　　　　3、企业房地产中介服务业务布局及发展状况

　　　　　（1）企业房地产中介服务业务服务内容

　　　　　（2）企业房地产中介服务业务商业模式

　　　　　（3）企业房地产中介服务业务盈利模式

　　　　4、企业房地产中介服务业务发展优劣势分析

——展望篇——
第8章：中国房地产中介服务及互联网＋PEST/SWOT

　　8.1 中国房地产中介服务行业经济环境分析（E）

　　　8.1.1 中国宏观经济发展现状

　　　　1、中国GDP及增长情况

　　　　2、中国三次产业结构

　　　8.1.2 中国宏观经济发展展望

　　　8.1.3 中国房地产中介服务行业发展与宏观经济相关性分析

　　8.2 中国互联网+基础设施及用户数量变化趋势

　　　8.2.1 互联网基础设施情况

　　　8.2.2 总体网民规模

　　　8.2.3 手机网民规模

　　　8.2.4 中国互联网发展趋势

　　8.3 中国房地产中介服务行业PEST环境总结

　　8.4 中国房地产中介服务行业SWOT分析图

第9章：中国房地产中介服务行业发展潜力及前景展望

　　9.1 中国房地产中介服务行业发展潜力评估

　　9.2 中国房地产中介服务行业未来关键增长点

　　9.3 中国房地产中介服务行业发展前景预测

　　　9.3.1 中国房地产交易规模及结构预测

　　　9.3.2 中国房地产中介服务的交易规模发展前景预测

　　9.4 中国房地产中介服务行业发展趋势洞悉

　　　9.4.1 中国房地产中介服务行业整体发展趋势

　　　9.4.2 中国房地产中介服务行业细分市场趋势

　　　9.4.3 中国房地产中介服务行业技术创新趋势

　　　9.4.4 中国房地产中介服务行业市场竞争趋势

　　　9.4.5 中国房地产中介服务行业市场供需趋势

第10章：中国房地产中介服务行业发展机遇及策略建议

　　10.1 中国房地产中介服务行业投资风险预警

　　　10.1.1 中国房地产中介服务行业投资风险预警

　　　10.1.2 中国房地产中介服务行业投资风险应对

　　10.2 中国房地产中介服务行业投资机遇分析——全产业链配套

　　　10.2.1 不足：房地产中介服务产业链薄弱点投资机会

　　　　1、数字化管理系统软件

　　　　2、新兴技术应用的配套服务

　　　10.2.2 欠缺：房地产中介服务产业链空白点投资机会

　　10.3 中国房地产中介服务行业投资机遇分析——细分领域布局

　　　10.3.1 房地产中介服务（按业务类型）机会分析

　　　10.3.2 房地产中介服务（按房屋类型）机会分析

　　10.4 中国房地产中介服务行业投资机遇分析——优势区域布局

　　　10.4.1 国内：房地产中介服务省市/区域投资布局机会

　　　10.4.2 海外：房地产中介服务海外/出海投资布局机会

　　10.5 中国房地产中介服务行业投资价值评估

　　10.6 中国房地产中介服务行业投资策略建议

　　10.7 中国房地产中介服务行业可持续发展建议
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图表109：中国房地产中介连锁店经营模式特许加盟方式优劣势分析

图表110：“互联网+”对房地产中介服务的影响

图表111：“互联网+”房地产中介服务发展历程

图表112：房地产中介服务O2O模式特点
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图表113：“互联网+”房地产中介服务经营特点

图表114：“互联网+”房地产中介服务经营功能板块

图表115：中国房地产中介服务行业“互联网+”式经营模式分析

图表116：“互联网+”房地产中介服务的优劣势

图表117：“互联网+”房地产中介服务典型品牌

图表118：互联网+房地产中介主要模式

图表119：中国房地产中介服务行业无门店基础纯线上平台分析

图表120：中国房地产中介服务行业传统房产中介线上平台分析

略····完整目录请咨询客服

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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