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　　　　（1）花卉企业电商类APP开发成本

　　　　（2）花卉企业电商类APP功能模块

　　　　（3）花卉企业电商类APP设计要点

　　　　（4）花卉企业电商类APP运营策略
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　　　　（1）直播电商的定义

　　　　（2）直播电商的运营模式

　　　　（3）直播电商模式的优劣势

　　　　（4）花卉电商直播优秀案例

　　8.3 花卉企业如何制胜移动互联网营销新平台

　　　8.3.1 移动互联时代市场营销新趋势

　　　　（1）移动互联网营销的特点

　　　　（2）移动互联网营销的应用形式

　　　　（3）移动互联网营销发展趋势前瞻

　　　8.3.2 花卉企业移动互联网营销之——微信营销战略

　　　　（1）微信功能概述及营销价值

　　　　（2）微信用户行为及营销现状

　　　　（3）微信的主要营销模分析

　　　　（4）微信营销效果的评估标准分析

　　　8.3.3 花卉企业移动互联网营销之——APP营销战略

　　　　（1）APP营销的特点与价值
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第10章：附录 花卉行业经营数据及网购调查
　　10.1 2020年花卉行业经营数据分析

　　　10.1.1 花卉行业政策环境分析

　　　　（1）花卉产业发展规划

　　　　（2）花卉产业发展政策汇总

　　　10.1.2 花卉行业市场规模分析

　　　　（1）花卉行业种植规模

　　　　（2）花卉行业销售规模

　　　10.1.3 花卉行业经营效益分析

　　　10.1.4 花卉行业发展特点分析

　　　　（1）不同区域花卉市场产品特点鲜明

　　　　（2）花卉市场交易和管理模式特点突出

　　　　（3）花卉营销形式多样

　　　10.1.5 花卉行业发展前景预测

　　　　（1）彩叶苗木需求将不断增加，整个彩叶苗木市场处于上升阶段，投资风险相对

较低

　　　　（2）大规格苗木和中高档花卉苗木供不应求

　　　　（3）容器花卉苗木日趋成为市场新宠

　　　　（4）用于国家高等级公路绿化的苗木用量剧增，抗逆性强的花卉苗木销路不断上

升

　　　　（5）草花绿化种苗需求量大，宿根花卉和地被植物销路广

　　10.2 花卉网购及电商服务调查

　　　10.2.1 花卉购买情况调查

　　　10.2.2 花卉购买渠道调查

　　　10.2.3 花卉网购情况调查

　　　10.2.4 花卉网购平台调查
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