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　　　　（3）市场壁垒

　　　6.1.2 互联网+汽车销售行业投资特性分析

　　　6.1.3 互联网+汽车销售行业投资风险分析

　　6.2 中国互联网+汽车销售行业投融资现状及趋势

　　　6.2.1 中国互联网+汽车销售行业投资现状及趋势

　　　　（1）中国互联网+汽车销售行业投资主体结构

　　　　（2）各投资主体核心资源分析

　　　　（3）各投资主体投资方式分析
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　　　　（4）各投资主体投资规模分析

　　　　（5）2018年主要投资事件分析

　　　　（6）各投资主体投资趋势分析

　　　6.2.2 中国互联网+汽车销售行业融资现状及趋势

　　　　（1）中国互联网+汽车销售行业融资主体构成

　　　　（2）各融资主体核心资源分析

　　　　（3）各融资主体融资方式分析

　　　　（4）各融资主体融资规模分析

　　　　（5）2018年主要融资事件及用途

　　　　（6）各融资主体融资趋势分析

　　6.3 中国互联网+汽车销售行业投资机会与建议

　　　6.3.1 中国互联网+汽车销售行业投资机会分析

　　　6.3.2 前瞻关于互联网+汽车销售行业的投资建议

第7章：中国大型企业互联网+汽车销售投资布局分析
　　7.1 相关上市公司“互联网+汽车销售”投资布局

　　　7.1.1 中国平安

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.1.2 北京汽车集团有限公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.1.3 广州汽车集团股份有限公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.1.4 重庆长安汽车股份有限公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.1.5 广州汽车集团股份有限公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　7.2 大型互联网企业“互联网+汽车销售”投资布局

　　　7.2.1 阿里巴巴

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.2.2 百度公司

　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向

　　　7.2.3 腾讯公司
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　　　　（1）企业基本信息分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业互联网+汽车销售投资布局

　　　　（4）企业互联网+汽车销售产品/服务分析

　　　　（5）企业互联网+汽车销售规划及最新动向
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