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图表72：精品酒店特色认知度（单位：%）
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图表90：2011-2013年全国商品房销售面积及销售额增速（单位：%）
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图表99：最具发展价值的酒店线上分销渠道
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图表101：新的酒店价格体系
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如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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