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　　　6.3.3 新疆牛肉干产品市场分析

　　　6.3.4 内蒙风干牛肉干产品市场分析

　　　　（1）内蒙风干牛肉干产品市场

　　　　（2）内蒙风干牛肉干产品市场存在的问题

　　　6.3.5 北京熟食产品市场分析

　　　　（1）北京熟食市场主要消费产品

　　　　（2）北京熟食市场主要品牌

　　　　（3）消费者消费熟食原因

　　　　（4）北京熟食市场消费频率
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　　　　（5）北京熟食市场消费价位及金额

　　　　（6）北京熟食市场主要消费季节

　　6.4 熟食行业市场发展趋势及前景预测

　　　6.4.1 熟食行业市场消费特点及趋势分析

　　　6.4.2 熟食行业市场发展前景预测

第7章：中国休闲食品行业企业竞争力分析
　　7.1 国际休闲食品企业在华竞争力分析

　　　7.1.1 国际企业在华竞争力分析

　　　7.1.2 重点企业在华经营状况——好丽友

　　　　（1）好丽友在华销售收入增长情况

　　　　（2）好丽友在华产品市场情况

　　7.2 中国休闲食品企业竞争力分析

　　　7.2.1 中国焙烤食品行业集中度分析

　　　　（1）焙烤食品行业资产集中度分析

　　　　（2）焙烤食品行业收入集中度分析

　　　　（3）焙烤食品行业利润集中度分析

　　　7.2.2 中国糖果企业竞争力分析

　　　　（1）糖果行业资产集中度分析

　　　　（2）糖果行业收入集中度分析

　　　　（3）糖果行业利润集中度分析

　　　7.2.3 中国干果行业集中度分析

　　　　（1）干果行业资产集中度分析

　　　　（2）干果行业收入集中度分析

　　　　（3）干果行业利润集中度分析

　　　7.2.4 中国果脯蜜饯行业集中度分析

　　　　（1）果脯蜜饯行业资产集中度分析

　　　　（2）果冻及果脯蜜饯行业收入集中度分析

　　　　（3）果冻及果脯蜜饯行业利润集中度分析

　　　7.2.5 中国休闲食品行业五力竞争模型

　　　　（1）休闲食品行业上游议价能力分析

　　　　（2）休闲食品行业下游议价能力分析

　　　　（3）休闲食品行业替代者威胁分析

　　　　（4）休闲食品行业潜在进入者威胁分析

　　　　（5）休闲食品行业竞争状况总结

　　7.3 中国休闲食品企业发展趋势分析

　　　7.3.1 中国休闲食品企业面临问题

　　　　（1）产品同质化严重

　　　　（2）产品缺乏创意

　　　　（3）营销网络不健全

　　　　（4）产品研发后劲不足

　　　　（5）食品安全问题

　　　7.3.2 中国休闲食品企业发展趋势

　　　　（1）口味及品类创新为必然趋势

　　　　　1）口味发展趋势

　　　　　2）品类发展方向

　　　　（2）产品包装发展趋势

　　　　（3）营销模式发展趋势

　　　　　1）品牌战略

　　　　　2）渠道模式创新

　　　　　3）多方整合推广策略

　　　　（4）竞争策略发展趋势

　　7.4 中国休闲食品行业重点企业经营分析

　　　7.4.1 中国旺旺控股有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）主要经济指标

　　　　　2）盈利能力
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　　　　　3）运营能力

　　　　　4）偿债能力

　　　　　5）发展能力

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.2 上好佳（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业主营业务与产品

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）企业主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业销售渠道与网络

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.3 百事食品（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）企业主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.4.4 福建福马食品集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业综合信息情况

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）企业主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.5 福建达利食品集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业生产能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业研发情况分析

　　　　（6）企业经营情况分析

　　　　　1）企业主要经济指标分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（7）企业经营状况优劣势分析

　　　　（8）企业最新发展动态

　　　7.4.6 玛氏食品（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营领域分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

休闲食品行业

8



　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　　（8）企业最新发展动态分析

　　　7.4.7 不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业生产能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.8 金冠（中国）食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业综合信息情况

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.9 福建雅客食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.4.10 合肥华泰集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业综合信息情况

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析

　　　7.4.11 天喔食品（集团）有限公司经营情况分析

休闲食品行业

9



　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业组织结构

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营情况分析

　　　　　1）产销能力分析

　　　　　2）盈利能力分析

　　　　　3）运营能力分析

　　　　　4）偿债能力分析

　　　　　5）发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.12 招远必泰食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营情况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.13 南京喜之郎食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业生产能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.14 福建东方食品集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业生产能力分析

　　　　（3）企业产品结构分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　7.4.15 江西煌上煌集团食品股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构分析

　　　　（3）公司研发支出情况

　　　　（4）企业经营状况分析

　　　　　1）企业产销能力分析

　　　　　2）企业盈利能力分析

　　　　　3）企业运营能力分析

　　　　　4）企业偿债能力分析

　　　　　5）企业发展能力分析

　　　　（5）企业销售渠道与网络

　　　　（6）企业经营状况优劣势分析

　　　　（7）企业最新发展动向分析
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