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　　　6.5.2 摩托罗拉定制营销商业模式在行业中的应用

　　　　（1）摩托罗拉发布定旗舰手机

　　　　（2）摩托罗拉在线定制的互动在线工具

　　　6.5.3 摩托罗拉在线定制商业模式结构图

　　　6.5.4 摩托罗拉在线定制商业模式解析

　　　　（1）消费者目标群体

　　　　（2）价值主张

　　　　（3）客户关系

　　　　（4）渠道通路

　　　　（5）价值配置与主要业务选择

　　　　（6）核心能力表现

　　　　（7）合作伙伴

　　　　（8）收入来源

　　　　（9）成本结构

　　　6.5.5 摩托罗拉在线定制商业模式对行业的启示

　　6.6 差异化商业模式在行业中的应用

　　　6.6.1 什么是差异化商业模式

　　　6.6.2 诺基亚差化异化商业模式在行业中的应用

　　　　（1）诺基亚前景调查

　　　　（2）诺基亚与WP是差异的选择

　　　　（3）拍照是诺基亚另一个差异化工具

　　　6.6.3 诺基亚差异化商业模式结构图

　　　6.6.4 诺基亚差异化商业模解析

　　　　（1）消费者目标群体

　　　　（2）价值主张

　　　　（3）客户关系

　　　　（4）渠道通路

　　　　（5）价值配置与主要业务选择

　　　　（6）核心能力表现

　　　　（7）合作伙伴

　　　　（8）收入来源

　　　　（9）成本结构

　　　6.6.5 诺基亚差异化商业模对行业的启示

第7章：智能手机企业商业模式比较分析
　　7.1 智能手机企业商业模式各要素统计分析

　　　7.1.1 智能手机企业市场定位的特点

　　　　（1）定位统计列表

　　　　（2）特点总结

　　　7.1.2 智能手机企业渠道特点

　　　　（1）渠道方式统计

　　　　（2）特点总结

　　　7.1.3 智能手机企业广告策略特点

　　　　（1）广告统计

　　　　（2）特点总结

　　　7.1.4 智能手机企业产品策略特点

　　　　（1）产品策略统计

　　　　（2）特点总结

　　　7.1.5 智能手机企业制造策略特点

　　　　（1）制造策略统计

　　　　（2）特点总结

　　　7.1.6 智能手机企业联盟合作特点

　　　　（1）联盟合作统计

　　　　（2）特点总结

　　7.2 部分智能手机企业商业模式简介

　　　7.2.1 HTC
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　　　　（1）HTC公司简介

　　　　（2）HTC手机商业模式

　　　　（3）HTC手机商业模式评点

　　　7.2.2 中兴

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.3 联想

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.4 华为

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.5 酷派

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.6 TCL

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.7 金立

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.8 UMI

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.9 海信

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.10 康佳

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.11 纽曼

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.12 基伍

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.13 THL

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点

　　　7.2.14 卓普

　　　　（1）公司简介

　　　　（2）商业模式

　　　　（3）商业模式评点
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或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
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