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　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.2 泰安泰山亚细亚食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.3 福建省闽中有机食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售网络与生产基地

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.4 北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售网络与生产基地

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.5 辽宁巨龙有机食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.6 北京德青源农业科技股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.7 北京归原生态农业发展有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.8 东周丰源（北京）有机农业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与生产基地

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.9 梅州市金穗生态农业发展有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售网络与生产基地

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　7.2.10 北京德杰天然有机绿色食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向
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　　　　（3）企业生产基地建设

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.11 西藏特色产业股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.12 云南广泰生物科技开发有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售网络分布

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.13 大连兴龙垦有机产品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售网络与生产基地

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.14 杭州浙大天赐生态科技有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.15 中良美裕有机谷物制品（北京）有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售网络与生产基地

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　7.2.16 山东银香伟业集团经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　7.2.17 内蒙古云海秋林畜牧有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.18 黑龙江东北大有机食品集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.19 广西三凯有机农业集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.20 福州超大嘉和茶业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.21 绿都集团股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析
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　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.22 江西万载锦江有机食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道与网络

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.23 惠州东进农牧股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业销售渠道

　　　　（4）企业发展模式分析

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.24 陈巴尔虎旗泰丰生态农牧业有限责任公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品结构及新产品动向

　　　　（3）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.25 湖南博野有机农业有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营模式分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业经营状况优劣势分析

　　　　（5）企业最新发展动向分析

　　　7.2.26 云南迪思企业集团坚果有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业运营模式分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.27 浙江绿叶生态农业发展有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产品分析

　　　　（3）企业经营模式分析

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.28 江苏田娘农业科技有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　　（6）企业最新发展动向分析

　　　7.2.29 高邮市红太阳食品有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

　　　7.2.30 四川攀星绿色食品集团有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业经营情况分析

　　　　（3）企业产品结构及新产品动向

　　　　（4）企业销售渠道与网络

　　　　（5）企业经营状况优劣势分析

第8章：中国有机农业发展趋势与前景预测
　　8.1 有机农业市场前景分析
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　　　8.1.1 有机农业市场发展趋势分析

　　　8.1.2 有机农业市场发展前景预测

　　8.2 有机农业市场投资分析

　　　8.2.1 有机农业投资特性分析

　　　　（1）行业进入壁垒分析

　　　　（2）行业盈利模式分析

　　　　（3）行业盈利因素分析

　　　8.2.2 有机农业投资风险分析

　　　　（1）行业政策风险及提示

　　　　（2）行业市场风险及提示

　　　8.2.3 有机农业投资项目分析

　　　　（1）隆平高科布局有机农业

　　　　（2）联想集团布局有机农业

　　　　（3）其他有机农业投资项目

　　　8.2.4 前瞻有机农业投资建议
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图表91：2007年以来我国猪肉消费量增长情况（单位：万吨）

图表92：2008年以来绿色食品——猪肉产品个数（单位：个）

图表93：2008年以来绿色食品——猪肉产量（单位：万吨）

图表94：消费者对当前猪肉质量安全的整体评价（单位：个，%）

图表95：猪肉质量安全突发事件对消费者质量安全感知的影响（单位：个，%）

图表96：消费者对有机猪肉与普通猪肉品质对比评价（n=63）（单位：个，%）

图表97：信息强化后消费者对有机猪肉品质的信任评价（单位：个，%）
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图表98：消费者支付意愿统计表

图表99：1997年以来我国羊存栏数量变化（单位：万只，%）

图表100：2001年以来中国羊肉产量变化（单位：万吨，%）

图表101：2002年以来中国羊肉人均占有量变化（单位：kg/人）

图表102：2008年以来绿色食品——羊肉产品个数（单位：个）

图表103：2008年以来绿色食品——羊肉产量（单位：万吨）

图表104：1997年以来中国牛饲养规模变化（单位：万头，%）

图表105：我国各地区牛饲养规模（单位：万头）

图表106：2001年以来中国牛肉产量变化（单位：万吨，%）

图表107：2002年以来中国牛肉人均消费量变化（单位：公斤/人）

图表108：2008年以来绿色食品——牛肉产品个数（单位：个）

图表109：2008年以来绿色食品——牛肉产量（单位：万吨）

图表110：有机蔬菜间作套作组合

图表111：果蔬采后处理流程示意图

图表112：有机食品加工中允许使用的非农业源食品添加剂和加工助剂

图表113：有机食品加工中允许使用的非农业源食品添加剂和加工助剂（续表）

图表114：报告所选企业主营业务简况

图表115：天人果汁集团股份有限公司基本资料

图表116：天人果汁集团股份有限公司产品结构

图表117：天人果汁集团股份有限公司国内销售网点分布

图表118：天人果汁集团股份有限公司优劣势分析

图表119：泰安泰山亚细亚食品有限公司基本资料

图表120：泰安泰山亚细亚食品有限公司产品结构

 

……略

 

 

如需了解报告详细内容，请直接致电前瞻客服中心。

全国免费服务热线：400-068-7188  0755-82925195 82925295 83586158 

或发电子邮件：service@qianzhan.com 
 
或登录网站：https://bg.qianzhan.com/
 
我们会竭诚为您服务！ 
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