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　　　6.3.1 工业科普旅游开发模式概述

　　　6.3.2 英国斯尼伯斯顿发现者公园开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.3.3 欧洲航天局地面控制中心开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.3.4 美国芝加哥科学工业博物馆开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.3.5 胜利油田科技展览中心开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.3.6 沈阳新光航天科普基地开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.3.7 西昌卫星发射中心开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　6.4 产业公园旅游模式典型案例分析

　　　6.4.1 产业公园旅游开发模式概述

　　　6.4.2 美国沃尔瑟姆研究开发区公园·沃尔瑟姆产业中心开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.4.3 三峡大坝旅游区开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况
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　　　　（4）工业旅游最新动向

　　6.5 企业文化旅游模式典型案例分析

　　　6.5.1 企业文化旅游开发模式概述

　　　6.5.2 英国利兹泰德雷酿酒码头工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.3 英国伯明翰卡德布里世界工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.4 苏格兰威士忌文化遗产中心开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.5 烟台张裕葡萄酒博物馆开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.6 一汽中国长春汽车博物馆开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.7 茅台国酒文化城开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.8 辽宁鞍山钢铁集团工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.9 青岛啤酒博物馆工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.10 海尔科技馆工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

　　　6.5.11 华富玻璃器皿有限公司工业旅游开发模式分析

　　　　（1）工业旅游资源背景

　　　　（2）工业旅游开发模式

　　　　（3）工业旅游经营情况

第7章：红色旅游商业模式分析
　　7.1 中国红色旅游发展现状分析

　　　7.1.1 红色旅游界定及特征

　　　　（1）红色旅游界定

　　　　（2）红色旅游特征

　　　7.1.2 红色旅游发展背景综述

　　　　（1）红色旅游产生过程

　　　　（2）红色旅游发展历程

　　　7.1.3 红色旅游发展现状

　　　　（1）形成一定的市场规模

　　　　（2）投资热潮短期将延续

　　7.2 红色景区分类及发展模式确定

　　　7.2.1 红色景区分类及理论解释

　　　　（1）红色景区A、B、C、D分类体系

　　　　（2）理论解释：因子分析启迪

　　　7.2.2 红色景区两条发展道路及优劣势辨析

旅游行业

8



　　　　（1）政府主导发展道路及优劣势分析

　　　　　1）政府主导的含义

　　　　　2）政府主导的优劣势

　　　　（2）市场主导发展道路及优劣势分析

　　　　　1）市场主导的含义

　　　　　2）市场主导的优劣势

　　　　（3）红色景区发展模式的确定

　　7.3 政府主导发展道路下的发展模式分析

　　　7.3.1 “A类红色景区”发展模式

　　　　（1）模式特征及模式图分析

　　　　（2）案例——遵义会议纪念馆

　　　　（3）案例——台儿庄大战遗址

　　　　（4）案例——洛川会议纪念馆

　　　7.3.2 “B类红色景区”发展模式

　　　　（1）模式特征及模式图分析

　　　　（2）案例——英山革命烈士陵园

　　7.4 市场主导发展道路下的发展模式分析

　　　7.4.1 “C类红色景区”发展模式

　　　　（1）模式特征及模式图分析

　　　　（2）案例——抗日战争纪念馆

　　　　（3）案例——西安事变纪念馆

　　　　（4）中国共产党第一次全国代表大会会址纪念馆

　　　7.4.2 “D类红色景区”发展模式

　　　　（1）模式特征及模式图分析

　　　　（2）案例——岳麓山景区

　　　　（3）案例——龙华革命烈士陵园

　　7.5 红色旅游资源可持续开发模式的实证分析

　　　7.5.1 韶山红色旅游资源可持续开发态势

　　　　（1）开发的优势

　　　　　1）资源优势

　　　　　2）政策优势

　　　　（2）存在的不足

　　　7.5.2 韶山红色旅游资源可持续开发的原则

　　　　（1）原真性开发原则

　　　　（2）科学性开发原则

　　　　（3）市场性开发原则

　　　7.5.3 韶山红色旅游资源可持续开发的措施

　　　　（1）坚持保护性开发路线

　　　　（2）提升红色文化特色品位

　　　　（3）打造体验性旅游产品

　　　　（4）提高居民参与度

　　　　（5）整合相关旅游资源

第8章：主题公园旅游商业模式分析
　　8.1 主题公园旅游界定与经营分析

　　　8.1.1 主题公园旅游界定

　　　8.1.2 主题公园数量规模分析

　　　8.1.3 主题公园旅游收入规模分析

　　　8.1.4 主题公园旅游效益情况分析

　　8.2 中国文化类主题公园旅游典型案例商业模式分析

　　　8.2.1 文化类主题公园发展分析

　　　　（1）文化类主题公园发展现状

　　　　（2）文化类主题公园分布情况

　　　　（3）文化类主题公园经营分析

　　　　（4）文化类主题公园发展前景

　　　8.2.2 中国民俗文化村商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率
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　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　　8.2.3 杭州宋城商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　8.3 中国游乐类主题公园旅游典型案例商业模式分析

　　　8.3.1 游乐类主题公园发展分析

　　　　（1）游乐类主题公园发展现状

　　　　（2）游乐类主题公园分布情况

　　　　（3）游乐类主题公园经营分析

　　　　（4）游乐类主题公园发展前景

　　　8.3.2 欢乐谷商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　　8.3.3 芜湖方特欢乐世界商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　8.4 中国观光类主题公园旅游典型案例商业模式分析

　　　8.4.1 观光类主题公园发展分析

　　　　（1）观光类主题公园发展现状

　　　　（2）观光类主题公园分布情况

　　　　（3）观光类主题公园经营分析

　　　　（4）观光类主题公园发展前景

　　　8.4.2 东部华侨城商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　　8.4.3 深圳世界之窗商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　8.5 中国情景模拟类主题公园旅游典型案例商业模式分析

　　　8.5.1 情景模拟类主题公园发展分析

　　　　（1）情景模拟类主题公园发展现状

　　　　（2）情景模拟类主题公园分布情况

　　　　（3）情景模拟类主题公园经营分析

　　　　（4）情景模拟类主题公园发展前景

　　　8.5.2 横店影视城商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模
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　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

　　　8.5.3 中视传媒无锡影视基地商业模式分析

　　　　（1）公园商业模式分析

　　　　（2）公园经营情况分析

　　　　　1）公园游客规模

　　　　　2）公园重游率

　　　　　3）公园收费情况

　　　　（3）公园成功经验借鉴

第9章：生态旅游商业模式分析
　　9.1 生态旅游界定与发展趋势

　　　9.1.1 生态旅游及产生背景

　　　9.1.2 生态旅游的发展历程

　　　9.1.3 生态旅游未来发展趋势分析

　　9.2 生态旅游模式典型案例分析

　　　9.2.1 肯尼亚生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　9.2.2 中国乌镇生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.3 张家界国家森林公园生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.4 太湖源生态旅游营销模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游营销模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.5 四川九寨沟风景区生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.6 香格里拉生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　9.2.7 西双版纳生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.8 长白山生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.9 澜沧江流域生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　9.2.10 肇庆鼎湖山生态旅游开发模式分析
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　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　　9.2.11 新疆哈纳斯生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　9.2.12 武夷山自然保护区生态旅游开发模式分析

　　　　（1）生态旅游资源背景

　　　　（2）生态旅游开发模式

　　　　（3）生态旅游经营情况

　　　　（4）生态旅游最新动向

　　9.3 “RPEE”新型生态旅游模式分析

　　　9.3.1 “RPEE”模式的界定

　　　9.3.2 “RPEE”模式应用案例

　　　　（1）具体实施方案

　　　　（2）案例可行性分析

　　　9.3.3 “RPEE”模式经验借鉴
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