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　　　　（3）产品市场竞争力分析

　　　　（4）企业优劣势分析

第10章：宠物用品及服务行业发展前景
　　10.1 中国宠物用品及服务行业发展分析

　　　10.1.1 宠物用品及服务行业发展利好因素

　　　　（1）宠物数量庞大，消费基础大

　　　　（2）人均收入提高增强宠物消费意愿

　　　　（3）社会家庭结构出现变化，宠物满足情感需求

　　　10.1.2 宠物用品及服务行业发展方向研判

　　　　（1）产品多样化、个性化、高端化

　　　　（2）商业模式变革

　　　10.1.3 宠物用品及服务行业竞争格局发展

　　　　（1）外国知名企业市占率高

　　　　（2）市场集中度将逐步提升

　　10.2 中国宠物用品及服务行业投资机会分析
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　　　10.2.1 宠物食品行业投资机会分析

　　　10.2.2 宠物日常用品投资机会分析

　　　10.2.3 宠物医疗行业投资机会分析

　　　　（1）宠物医院

　　　　（2）宠物药品

　　　10.2.4 宠物美容用具投资机会分析

　　　10.2.5 宠物服装行业投资机会分析

　　　10.2.6 宠物玩具行业投资机会分析

　　　10.2.7 宠物殡葬行业投资机会分析

　　10.3 中国宠物用品及服务行业市场趋势及前景预测

　　　10.3.1 中国宠物用品行业趋势分析

　　　10.3.2 中国宠物服务行业趋势分析

　　　10.3.3 中国宠物行业发展前景分析
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